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Redesign vychází z původního 
vizuálního stylu, je však 
elegantnější, jemnější  
a jednodušší. Kampaň vychází  
z malé možnosti shody  
transplantačních znaků –  
– každý jsme jedinečný (a každý 
potřebujeme jiného dárce).  
Logo se stalo proměnlivým, 
stejně jako pacient, který 
potřebuje momentálně pomoct. 



Web je postavený 
na informacích, 
kdy se návštěvník 
potřebuje jednoduše 
a nerušeně dostat ke 
konkrétním odpovědím. 
Scrollováním návštěvník 
prochází přímo proces 
zápisu do registru, takže 
má povědomí o průběhu.



Vizitky zachovávají princip 
proměnlivosti, zatímo brožura je 
jednoduchá a přehledná. Čtenář 
v ní najde většinu důležitých 
informací, případně je odkazán na 
konkrétní místa, kde najde zbytek.








