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Návrh loga a základnej vizuálnej identity 
Krajskej organizácie cestovného ruchu 

Trnavský kraj

1



Nikola Valová, 2. ročník, ADE

Logo znázorňuje pohorie Malé Karpaty 
v trnavskom kraji. Pestrá farebnosť 
evokouje zážitky ktoré kraj ponúka a taktiež jeho 
celoročnú dostupnosť.

Základná slovenská a anglická varianta loga
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Čierna a biela varianta loga

Nikola Valová, 2. ročník, ADE

Pre všetky prípady použitia loga na textúre, paterne, 
fotografii, ilustrácii či pri inom 
farebnom podklade, kde bude zhoršená 
čitateľnosť loga sa odporúča používať 
prednostne čierne alebo biele prevedenie loga.
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Minimálna veľkosť 

25 mm

25 mm

15 mm

50 mm

Pre všetky prípady použitia loga na textúre, paterne, 
fotografii, ilustrácii či pri inom 
farebnom podklade, kde bude zhoršená 
čitateľnosť loga sa odporúča používať 
prednostne čierne alebo biele prevedenie loga.

Definícia minimálneho rozmeru predpisuje hodnoty pre minimálnu možnú 
veľkosť reprodukcie logoa, aby bola zachovaná dostatočná čitateľnosť. 

Uvedené obmedzenia je nutné dodržiavať ako pre printové 
materiály v mm, tak i OnLine komunikáciu 
v Pixeloch pri rozlíšení 72 Dpi. 

Logo nesmie byť zmenšovaný za hranicu 
predpísanej minimálnej veľkosti. 

Povolená minimálna veľkosť 

Odporúčaná veľkosť pre vitzitky a obálky 
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Ochranná zóna
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Ochranná zóna značky je priestor, do ktorého nemôžu 
zasahovať žiadne cudzie objekty, grafické prvky, fotky, 
text, a pod. 

Tento ochranný priestor je určeý rámčekom, ktorého 
zóna definuje minimálnu vzdialenosť. 
Odporúča sa ochrannú zónu používať väčšiu, ako 
predpisuje manuál. 

Dodržiavanie limotov ochrannej zóny 
zabezpečuje dobrú rozlíšiteľnosť 
a čitateľnosť značky.
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Korporátne farby

Nikola Valová, 2. ročník, ADE

Korporátne farby tvoria súčasť jednotného vizuálneho štýlu. 
Korporátne farby sú jedným zo zákldných symbolov 
identifikácie spoločnosti. 
Nesprávne používanie predpísaných farieb môže 
znehodnotiť jednotnú vizuálnu identitu značky. 
Výnimku tvorí čiernobiele použitie.
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C 40 / M 0 / Y 100 / K 0
R 161 / G 236 / B 16

PANTONE 375 C

C 1 / M 39 / Y 100 / K 0
R 248 / G 166 / B 27

PANTONE 1375 C

C 76 / M 13 / Y 23 / K 0
R 16 / G 167 / B 188

PANTONE 312 C

C 66 / M 59 / Y 58 / K 40
R 73 / G 73 / B 73

PANTONE 2336 C



Korporátny font
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Pri práci so značkou sa držíme iba stanovených fontov a 
nepoužívame iné. Font použitý v logu je živý a evokuje 
zážitok. 
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Gloria Hallelujah
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Aplikácia loga7
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Aplikácia loga
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Ďakujem 
za

 pozornosť 

Nikola Valová, 2. ročník, ADE


