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TMA: vytvoit POP materily 
pro kosmetickou adu Trefoil
Podpoit prodej novho parfmu

ADIDAS: GLOBLN ZNAKA 
"street fashion" 

VIZE: vytvoit exkluzivn pop 
prostedky k propagaci parfmu 

CLOV SKUPINA: pry (mu 
a ena) se smyslem pro styl 
a dobrodrustv 

INSPIRACE: modern styl loga

SPOJUJC PRVKY: bl pruhy 
adidas doprovz fotografie cel 
kampan

LOGO TREFOIL: minulost, soua-
snost, budoucnost

AUTOR: Anna Pavkov
UHERSK HRADIT
3D DESIGN 
2008
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KOSMETIKA TREFOIL:

- ukázka tří flakonů ve tvaru   
  trojlístku
- vpravo parfém pro muže 
- vlevo parfém pro ženy 
- uprostřed olej do koupele

ZNAKA: 

- je důležitým prvkem pop 
  materiálů  
- dotváří celkový vizuální styl 
  kampaně, prezentuje ji na 
  trhu i ve společnosti 
- tvarosloví i barevnost by měla 
  mít jednotný ale svérázný styl
- ovlivňují naše vnímání i rozho-
  dování 
- inspirace aktivní životní styl, 
  který je vyjádřen nadčasovým   
  trojlístkovým logem "Trefoil". 
 

CÍL: 
- upoutat pozornost zákazní-
  ků v ulicích a přímo v místě 
  prodeje
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165 cm

120 cm

80 cm

PREZENTAN STOJAN:

- je uren na prodejn pult
- bl pruhy mou bt po 
  cel sv dlce svteln co 
  zvrazuje jeho viditelnost
 
Dominantn prvky:

- 3 bl pruhy
- doprovzejc fotografie 
  kampan
- tyto prvky spolu s flakny 
  vytv sympatick vizuln 
  kontakt 
 

Rozmry:

 dlka: 65 cm
 vka: 21 cm
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PODLAHOV STOJAN s vn

Spojujc prvky:

- jednoduché tvary i grafika 
- důraz je kladen na kontrast, 
  který je vyjádřen kombinací 
  černé a bílé
- luxusně svrzn vzhled pop 
  materiályů je podpořen ele-
  gancí a čistotou barev  

- vše jsem navrhovala tak, aby 
  každý krok kupujícího byl 
  doprovázen pop materiály

Monost vyuit: 
- vstup do prodejny, obchodní 
  centra, veletrhy 

- stojan je opatřen rozpraova-  
  em se vzorkem vůni, která 
  se uvolní zmáčknutím tlačí-
  tkem ve tvaru loga 

MATERIL: plast a plexi
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PODLAHOV STOJAN s vn

- detail podlahového stojanu

- za flakóny je možné prezento-
  vat i fotografii celé kampaně

- možnost využití LED svítidel

PLAST: 

- nabz designrm monost
  tm libovolnho tvarovn  
- umouje tak vznik ist pla-
  stovho solitru bez asiste-
  nce jinho materilu

Vhody:

- lehkost konstrukce
- atraktivn vzhled
- svoboda ve volb barevnosti   
  vetn efektu transparence
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165 cm

120 cm

80 cm
PLON REKLAMA:
 
DLD Digy Light Display:

- plazmov monitor s dcm 
  potaem

- kvalita zobrazen motivu je 
  jednou z nejdokonalejch jakou 
  dnen technologie umouje

- svteln pouta slou k pre-
  zentaci image znaky 
  a vrobku

Technick popis:

- sklo, plexi, kov, plazmov obra-
  zovka 

Umstnn: 
- vchod u prodejen, drogeri,  
  nkupn centra
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165 cm

120 cm

80 cm
POMRY A ROZMRY POP:
 
PREZENTAN STOJAN:

- skuten vka 80 cm
- pomr modlku 1/1

PODLAHOV STOJAN s vn: 

- skuten velikost120 cm
- pomr modlku 1/5

DLD Digy Light Display: 

- 165 cm
- pomr modlku 1/5
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UKZKA POP MATERIL
V INTERIERU:
 
- DLD dDisplay
- podlahov rozpraova
- pultov stojan
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UKZKA POP MATERIL
V OBCHODNM CENTRU:
 
Umstnn:

- plakt
- DLD displeje
- podlahov samolepka t 
  pruh, navede kupujcho pmo 
  do prodejny s parfmem
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CLV:
 
- City Light Vitrine 
- digitln titn samolepka
- svteln vstr s displejem
- umstnn: vchod do prodejen, 
  drogerie, nkupnch centra, 
  ulice..

- ukzka aplikace v exterieru
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CLV:
 
- City Light Vitrine 
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Ukzka:

- plakt na autobusov 
  zastvce
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