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POP DESIGIN

TEMA: vytvorit POP materialy
pro kosmetickou radu Trefoll
Podportit prodej noveho parféemu

ADIDAS: GLOBALNI ZNACKA
"street fashion”

VIZE: vytvorit exkluzivni pop
prostredky Kk propagaci parféermu

CILOVA SKUPINA: pary (muz
a zena) se smyslerm pro styl
a dobrodruzstvi

INSPIBACE: moderni styl loga

SPOJUJICT PRVKY: bile pruhy
adidas doprovazi fotografie celé
kampane

LOGO TREFOIL: minulost, souca-
sNnost, budoucnost

AUTOR: Anna Pavkova
UHERSKE HRADISTE
3D DESIGN
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POP DESIGIN

KOSMETIKA THREFOIL:

- ukazka tri flakonu ve tvaru
trojlistku

- vpravo parféem pro muze

- vlevo parféerm pro zeny

- uprostred olej] do koupele

ZNACKA:

- je ddlezitym prvkem pop
rateriald

- dotvart celkovy vizualni sty
kKampane, prezentuje ji na
trhu 1 ve spolecnosti

- tvaroslovi | barevnost by mela
mMit jednotny ale sverazny styl

- ovliviuji nase vnimani i rozho-
dovani

- INspirace aktivni zivotni styl,
Ktery je vyjadren nadcasovymm
trojlistkovyrm logern "Trefoil".

CiL:

- upoutat pozornost zakazni-
Kd v ulicich a prrimo v miste
prodeje
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POP DESIGIN

PREZENTACNI STOJAN:

- j& urcen na prodejni pult

- bile pruny muzou byt po
cele sve delce svetelne coz
zvyraznuje jeho viditelnost

Dominantni prvky:

- 3 bile pruhy

- doprovazejici fotografie
Kampane

- tyto prvky spolu s flakony
vytvari syrmpaticky vizualni
kontakt

Rozmery:

delka: 65 cm
vysSka: 21 cm




POP DESIGIN

PODLAHOVY STOJAN s vini
Spojujici prvky:

jednoduche tvary i grafika
duraz je kladen na kontrast,
ktery je vyjadren kormbinaci
cerne a bile

luxusne sverazny vzhled pop
rmaterialyd je podporen ele- r
ganci a cistotou barev

vse jserm navrhovala tak, aby
kazdy krok kupujicino byl
doprovazen pop materialy

NMoznost vyuzith:
- vstup do prodejny, obchodni
centra, veletrhy

stojan je opatren rozprasova-
cerm se vzorkem vadni, kcera
se uvolni zmacknutim tlaci-
tkerm ve tvaru loga

MATERIAL: plast a plexi

adidas’




POP DESIGIN

PODLAHOVY STOJAN s vani

- detail podlahoveho stojanu

- za flakény je mozné prezento-
vat | fotografii cele kampane

- Mmoznost vyuziti LED svitidel
PLAST:

- nabizi designerum mMmoznost
temer libovolneho tvarovani
urnoznuje tak vznik ciste pla-
stoveho solitéeru bez asiste-
Nnce jineho mMmaterialu

Vyhody:
- lehkost konstrukce
- atraktcivni vzhled

- svoboda ve volbe barevnosti
vcetneé efektu transparence

adidas’




POP DESIGIN

PLOSNA REKLAMA:
DLD Digy Light Display:

- plazmovy monitor s ridicirm
pocitacemm

kvalita zobrazeni motivu |e
jednou z nejdokonalejsich jakou
dnesni technologie urmoznuje

svetelny poutac slouzi k pre-
zentaci image znacky
a vyrobku

Technicky popis:

- sklo, plexi, kov, plazmova obra-
zovka

Umistnent:

- vchod u prodejen, drogernrii,
Nnakupni centra

adidas’

RIS



POP DESIGN

POVERY A ROZMERY POP:
PREZENTACNI STOJAN:

- skutecna vyska 80 cm
- pomer modylku 1/1
PODLAHOVY STOJAN s vani:

- skutecna velikost120 cm
- pomer modylku 1/5

DLD Digy Light Display:

- 1685 cm
- pomer modylku 1/5

adidas’




POP DESIGN

UKAZKA POP MATERIALU
V INTERIERU:

- DLD dDisplay

- podlahovy rozprasovac
- pultovy stojan

adidas’




P0OP DESIGIN

UKAZKA POP MATERIALU
V OBCHODNIM CENTRU:

Umistnen:

- plakatu

- DLD displeje

- podlahova samolepka tri
pruhd, Nnavede kupujicino preimo
do prodejny s parféermem
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POP DESIGN

CLV:

City Light Vitrine

digtalne tistena sarmolepka
svetelny vystrc s displejerm
umMistneni: vehod do prodejen,

drogerie, nakupnich centra,
ulice..

ukazka aplikace v exterieru

adidas’




P0OP DESIGIN

CLV:
- City Light Vitrine
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POP DESIGIN

Ukazka:

- plakat na autobusove
zastavcee

adidas’




FPOP DESIGIN

Univerzica Tomase Bati ve Zline
Ustav vizualni tvorby

Uherskeé Hradiste

30D DESIGN 2008

Anna Pavkova

Veseli nad Voravou

Za Humny 231

SISIS @GN

mobil: +420 /37 /16 982
E-rmail: pavkova.a @ seznam.cz
www fmkutb.cz
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