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ABSTRAKT

Cilem mé bakalaiské prace je vytvofit kampan, propagujici Ateliér Digitalni design Fakulty
multimedialnich komunikaci ve Zling€. Ta bude zamétena piredev§im na uchazece o studium,
tudiZ studenty 3. a 4. ro¢niki stfednich skol. Vysledkem by mélo byt zvySeni poctu piihlasek

v nasledujicich dvou letech od spusténi kampané.

V teoretické ¢asti vydefinuji, ¢im se ateliér zabyva a provedu reSersi komunikace podobnych
ateliér v Ceské republice 1 zahrani¢i. V praktické ¢asti se zaméfim na tvorbu propagacnich
videi, které zpracuji za pouziti 3D animace. Ve stejném vizudlnim stylu vytvoiim také in-

formacni letdk a ndvrh propagace Dne otevienych dveti.

Klicova slova: Ateliér Digitalni design, propagace, kampai, 3D animace, motion design

ABSTRACT

The aim of my Barchelor thesis is to create a campaign that will promote Digital Design
Studio of Faculty of multimedia communication at Tomas Bata University in Zlin. It will be
focused mostely on applicants fot study, that meand students of 3rd and 4th grade of High

school. Result of my campaign should be increasing the number of submited applications.

In theoretical part I will define, what is Digital Design Studio about and do a research of
promotion of similar schools in Czech Republic and abroad. Practical part will be focused
on creating advertising videos, which will be processed by 3D animation. In the same visual

language I will create informative leaflet and draft of Open Day promotion.

Keywords: Digital Design Studio, Promotion, Campaign, 3D Animation, Motion Design
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UvVOD

Od roku 2017 studuji na Ateliéru Digitalni design na Fakulté¢ multimedidlnich komunikaci
Univerzity Tomase Bati ve Zlin€. Po dvou letech, které jsem zde stravil, si troufdm tvrdit,
7e se jedna o perspektivni ateliér, ktery v Ceské republice v sou¢asné dobé téméF nema pii-
mou konkurenci. I pfesto se potyka s relativné nizkym poctem uchazecl o studium oproti

jinym grafickym ateliérim.

Po navstéve ctyfdenniho veletrhu vysokych kol Gaudeamus v Brné a n€kolika rozhovory
s uchazec¢i o umélecké obory jsem zjistil, Ze tito lidé mnohdy ani nemaji ponéti, co obnasi
obor digitalni design, a proto rad¢ji voli design graficky. Vnimam proto potfebu informovat

uchazece o studium na uméleckych Skolach o tom, Ze tento obor existuje a co obnasi.

V teoretické ¢asti definuji zaméfeni naseho ateliéru a budu hledat jeho silné a slabé stranky.
Dale také provedu resersi podobnych ateliértt v CR, pii které se zamé&iim na zptsob jejich

marketingové komunikace v digitalnim prostiedi.

V praktické ¢asti navrhnu reklamni kampan, ktera si bude klast za cil zvednout pocet ucha-
zeCl o studium v horizontu dvou let a bude pouzitelné pro propagaci jiz pred terminem ode-
vzdani ptihlasek v listopadu 2020. Tato kampan by méla obsahovat navrh tiskoviny, ktera
pomuze pii prezentaci ateliéru na veletrzich a podklady pro online propagaci, zahrnujici pro-

pagacni vida a ptispévky na socialni sité ateliéru.
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I. TEORETICKA CAST
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1 ATELIER DIGITALNI DESIGN

Tento obor vznikl na Fakult¢ multimedialnich komunikaci Univerzity TomaSe Bati ve Zlin¢
v roce 2006 piivodné pod ndzvem Ateliér vizualni komunikace. Vzhledem k tomu, Ze se uz
od svého pocatku zaméfoval na publikovani v elektronickych médiich, ¢asem byl nazev
upraven na Ateliér Digitalni design. Tento pojem je mezi odborniky znamy a digital designer
je v soucasné dob¢ b&€zna pracovni pozice. Ze svého pisobeni na veletrhu vysokych Skol
mam vSak zkuSenost, ze mezi uchazeci o studium a Sirokou vetejnosti, je tento pojem velkou
neznamou. Pro zacatek bych tedy specifikoval jednotlivé discipliny pomérné mladého, roz-

vijejiciho se oboru.
1.1 Discipliny vyu€ované na ateliéru Digitalni design

1.1.1 Graficky design

Graficky design, spadajici do uzitého uméni, vytvari kompozice slozené z ilustraci, typogra-
fie a fotografie, ptedevsim s icelem sdélit néjakou informaci. Mezi discipliny grafického
designu spada mimo jiné tvorba jednotnych vizuélnich stylt, log, plakati, letakd, brozur,

sazba knih, ¢asopisti, kalendait a mnoho dalSich, pfedevsim tiSténych médii.

KdyzZ se snazim vysvétlit jednoduse, co je podstatou naseho ateliéru, tak fikam, Ze si bereme
zéklady z grafického designu a roz$ifujeme je smérem k novym médiim. Grafickému de-
signu se studenti ADD vénuji pfedevSim v prvnim rocniku, kde se sezndmi s typografii
a sazbou, tvorbou log a jednotnych vizualnich styll, plakata a letakti. Kromé téchto konkrét-
nich forem se také uci pracovat s vizudlni kompozici a barvou. Tyto znalosti pak dale uzivaji
pii tvorbé digitdlnich vystupii. Nelze tvrdit, Ze by digitalnimu designérovi stacila znalost
designu grafického. Jakub Krémat v knize Digitalni design: Pohled za pixely tvrdi, Ze ,,na
neexistuje a graficky design se musi umét piizpusobit jak v Case, tak svému zatizeni a kon-
textu uziti. Musi podporovat interakci a zistat pro uzivatele konzistentni po celou dobu.*
[1, str. 33] Proto musi digitalni designér ovladat principy interakéniho designu. Interakéni

design, UX, Ul, design webovych stranek a aplikaci.

Chce-li designér navrhnout dobré feSeni jakéhokoliv digitalniho vystupu, pii kterém dochazi
k interakci s ¢lovékem, naptiklad webové stranky, musi mit znalosti z obord, které se zaby-

vaji pravé vzajemnym porozuménim mezi uZivatelem a digitdlnim zatizenim. Mezi tyto



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 11

obory patfi interak¢ni design, UX (user experience — uzivatelska zkuSenost) a Ul (user in-

terface — uzivatelské rozhrani).

Interakéni design je proces navrhovani intuitivniho prostiedi, pti kterém je dilezité dbat na
vyvazené spojeni technologie s estetikou. 2, si. 136) UZivatel a jeho zkuSenost je pii designo-
Proces navrhovani interakéniho designu zahrnuje stanoveni pozadavki, navrhovani, proto-

typovani, vyhodnoceni. [3, s 8, 16]

Uzivatelska zkuSenost (UX) je souhrn vSech doymt a zkuSenosti, které uzivatel nabyde pii
interakci s produktem. Tyto vjemy mohou byt pozitivni (intuitivni ovladani, predvypliovani
formulara, skenovatelny text), ale také negativni (Spatné orientace, nepfedvidatelné chovani,
ptili§ mnoho informaci). Pod UX spada nékolik disciplin: uzivatelsky vyzkum (rozhovory,
focus group, testovani ocni kamerou), interakéni design, informacni architektura (struktura

informaci) a design uzivatelského rozhrani (Ul) (layout, tlacitka, barva, pismo...) 4]

Vyuka designu webovych stranek a aplikaci na naSem ateliéru probiha jak teoreticky, resersi
soucasnych trendl a technologii digitdlniho designu, tak prakticky formou zadéani z praxe.
V minulosti to, napiiklad, byl navrh aplikace a inovativnich feseni pro Cesky rozhlas nebo
redesign webovych stranek Gymnazia Zidlochovice, kde se navrhoval nejen vzhled, ale také
upln€ nova informacni architektura. Tyto ukoly studenti pribézné konzultuji nejen s peda-
gogy z ateliéru, ale také pfimo se zadavateli. Vyhodou prace na realnych zakazkach je prace
s konkrétnimi daty, ktera se analyzuji a na zdklad¢€ toho se fesi informacni architektura, lay-

out, design interakci, vizualni design a jiné.

1.1.2 Motion design

Obor, ktery je v dnesni dobé&, diky nartstu poctu platforem uZzivajici video obsah, na vze-
stupu. Kombinuje znalosti grafickych (graficky design, ilustrace, fotografie, malba) a motion
médii (animace, film, zvuk). Jednoduse by se dalo fici, Ze se jednd o grafiku v pohybu. Stejné
jako cely obor digitalni design, 1 motion se t€zko definuje, jelikoz se jeho nastroje neustéle
rozviji. Interaktivita, um¢la inteligence, pohybové senzory, virtualni realita — to vSe lze pii

designu pohybu vyuZzit. |5, s 1]

Vyuka motion designu za¢ind na nasem ateliéru v druhém semestru druhého ro¢niku, avSak
vétSina studentd se rozhodne naucit se této disciplin€ svépomoci jiz diive, protoZe se jim

animace hodi do jinych projektt. Dllezité je neplést si vizualni efekty s motion grafikou. Ta
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se lisi zasadné v tom, Ze jejim hlavnim cilem neni vérohodnost vizudlniho efektu, ale pte-
hledné vizuéalni komunikace. (6, sr. 141 Zadani povinnych kol jsou jednoduchd — infografika,
klicovani, rozhybani fotografii za pouZiti parallax efektu. Dobrovolné si pak studenti mohou
vyzkousSet také techniku videomappingu. Minimalné jednou do roka maji studenti moznost
vyzkouset si udélat vlastni videomapping na stalou videomappingovou plochu na Platformé
14|15. Kazdoro¢né se naskytne také ptilezitost udélat videomapping na Algarve Design Me-

eting v Portugalském mésté Faro.

1.1.3 Rozsifena a virtualni realita, game design

Osobn¢ vnimam tyto discipliny jako blizkou budoucnost naSeho ateliéru. Podle prizkumu
Shanhong Liu ¢eka trh s rozsifenou realitou velky vzrist, a to az Ctyficetinasobny. [7] Je to
naprosto pochopitelné, vzhledem k tomu, ze se tato relativné novéa zobrazovaci technologie
da pouzit napti¢ riznymi odvétvimi. Kromé zdravotnictvi, Skolstvi nebo prumyslu, mtze
rozSifena realita (AR) zamichat karty také v reklamnim odvétvi. RozSitena realita vytvari
v lidech emoce a vybizi k interakci a nese prvky gamifikace. To muze byt dokonalym na-
strojem pro budovani povédomi o zna€ce. Na rozdil od virtualni reality, kde je potfeba koupit

headset a vykonny pocitac, u rozsifené reality staci pouze vlastnit lepSi mobilni telefon.

Vyuka prace s rozsifenou a virtudlni realitou na ateliéru zatim neprobiha, avsak je plné pod-
porovana vedenim i technickym zdzemim ateliéru. Ateliér disponuje licenci na uZiti plat-
formy Artivive (jednoducha produkce rozsitené reality) a nové 1 dvéma headsety na virtudlni
realitu. V minulosti studenti vytvofili z vlastni iniciativy interaktivni hru ve virtudlni realité.
O rok pozdéji ve spolupraci s ateliérem grafického designu vznikl projekt ke 30. vyro¢i Sa-

v

metove revoluce, vystava plakatl s rozSifenou realitou zprostfedkovanou aplikaci Artivive.

1.1.4 Marketingova komunikace

Marketingova komunikace je soucasti marketingu. Podle E. Jerome McCarthyho se marke-
ting dé€li na 4 ¢asti zacinajici pismenem P — Product (produkt), Price (cena), Place (distri-
buce) a Promotion (marketingovd komunikace). Cilem marketingové komunikace jsou
predevsim informovat, pifesvédcovat a ptipominat produkt zdkazniktim a budovat si s nimi
dlouhodoby vztah. Proces marketingové komunikace by se dal rozdélit do ne€kolika fazi:
definice cilovych trhi, definice znacky, stanoveni cilli marketingové komunikace, volba fo-
rem komunika¢niho mixu, volba komunika¢nich prostiedkti, stanoveni rozpoc¢tu a navrat-

nosti prostiedkll a analyza efektivnosti marketingové kampang. (g, s 57]
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Vyuka marketingové komunikace pro studenty naseho ateliéru je zprostiedkovana nékolika
sméry. Prvni je v povinném predmétu Marketingova komunikace, ktery je mimo jiné zame-
feny pfimo na designéry a na zplsoby, jak prodat svoji praci. Dalsi prinik marketingové
komunikace a designu nastava pii plnéni ateliérovych zadani, kdy musi student naptiklad pii
tvorbé webovych stranek, vizualnich styll, aplikaci uvaZzovat nad cilovou skupinou, jazykem
komunikace, nebo netradi¢nimi zpisoby uchopeni komunikacnich prostfedkt. Dal§i moz-
nosti je volba volitelného predmétu z Ustavu marketingovych komunikaci (copywriting, di-

gitalni marketing, PPC reklamy apod.)

Tento ptesah je pro studenty designu velkou vyhodou. Jsou to pravé studenti marketingu,
kdo jim v budoucnu bude ve velké mife zadavat praci a je dobré jejich praci a uvazovani

rozumét. Vzajemna komunikace pak bude jednodussi a efektivngjsi.

1.2 Analyza soucasné komunikace

Ted’, kdyZ uz vime, co se na ateliéru vyucuje, se miizeme zaméfit na jeho sou¢asnou marke-
tingovou komunikaci. Ta v soucasné dobé& nepodléhd zadné propracované strategii. Neda se

vSak fict, Ze by nefungovala.

1.2.1 Offline

V soucasné dobé¢ se ateliér spoléhd na propagaci fakultou. To vSak dle mého nazoru nestaci,
jelikoZ sama Fakulta multimedialnich komunikaci své marketingové oddéleni nema. O pro-
pagaci fakulty se stard pouze prod€kan pro vnéjsi vztahy a tym studentd, ktefi se v ramci
predmétu KOMAG zapoji do projektu ProFMK. Ten vSak kazdy rok méni slozeni, tudiz neni
mozné budovat dlouhodobéjsi strategii. Ateliér se snazi kazdy rok vyprodukovat alespoii
jednu vystavu, vydat katalog diplomovych praci a své studenty se snazi motivovat k ptihla-
Seni praci do soutézi. VSechny tyto ¢innosti mohou ateliéru budovat dobré jméno u odborné
vetejnosti. Ateliér v§ak pokulhdva v offline komunikaci smérem k uchazec¢lim o studium.
V soucasné dobe¢ je v offline prostiedi zavisly pouze na prezentacich nasich studentt na by-
valych stfednich Skolach, organizovanych fakultou a univerzitou organizovanych prezenta-

cich na veletrzich vysokych skol Gaudeamus.

Doporucil bych, aby byl vytvoten letdk ¢i brozura, na které by se dalo uchazeciim rychle
a struéné vysvétlit, co se na naSem ateliéru déla. Tato tiskovina by se poté hodila na dny
otevienych dvefi, prezentacni akce typu Gaudeamus, nebo vyjezdni prezentace naSich stu-

dentii na jejich byvalé stiedni Skoly.
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1.2.2 Web

Ateliér se prezentuje na dvou oficidlnich webech. Jeden je univerzitni (www.utb.cz) a druhy
je ateliérovy (www.digitalnidesign.cz). Uchaze¢ primarn€ navstivi univerzitni, kde by mél

najit vSechny diilezit¢ informace o ateliéru. Bohuzel jsou zastaralé a nejcerstvéjsi informace

pochazi z roku 2016. Stejné tak 1 fotografie a jejich kvalita nejsou uplné reprezentativni.

Ateliérovy web www.digitalnidesign.cz je svym konceptem mezi ostatnimi ateliéry unikatni,
ma vSak spoustu chyb (dlouhy loading, ptekryvani jednotlivych bloki, nedostate¢né moz-
nosti filtru praci,...). Téchto problémi si je vedeni ateliéru védomo a predé€lat web je jeden
z dlouhodobych cilii. Souc¢asny web v§ak mé jednu velkou vyhodu, kterou by si mél zanechat
1 web nasledujici. Ma dokonalou informacni hodnotu pro uchazece — obsahuje ukazky vsech

praci, co na ateliéru kdy vznikly. To miZe uchazeci ukazat, co piesné se na ateliéru déla.

Doporucil bych aktualizovat informace a fotografie na univerzitnim webu a doplnil zde od-
kazy na ateliérovy web a jeho socialni sité. Ateliérovy web by si zaslouZzil rekonstrukcei, ktera
by vyftesila technické chyby. Dale by bylo dobré, kdyby byli studenti povinni nahréavat také
ukoly, které maji do jinych pfedmétl, nez do ateliéru (napft. typografie a motion design). Na
ateliérovém webu chybi obecné informace pro uchazece — informace o pfijimacim fizeni.
Bylo by dobré je tam zahrnout pro uchazece, ktery se o ateliéru nedozvi skrz univerzitni

web, kde jsou tyto informace dostupné.

1.2.3 Facebook

Na Facebooku komunikuje ateliér pod ndzvem Digitalni design UTB. Podle mého nazoru
neni vyuzity potencial této socialni sité¢ naplno. V soucasné dob¢ se akorat repostuji stejné
prispévky, jako jsou pridavany na Instagram. Komunikacni strategie na této siti neni nijak
munikaci a vede to k tomu, Ze se ptispévky ptidavaji nahodile. Pfitom uz od minulého roku
jsme do vystupii pii odevzdavani semestralnich praci a klauzur zatadili podklady pro socialni
sité.

Doporucil bych naplanovat, kdy tyto prace ptidavat a prokladat je i jinym, zajimavym obsa-
hem (napiiklad fotky ze zivota na ateliéru, zdznamy z akci a ptfednaSek, odborné ¢lanky
apod.). Na spravu socialnich siti by mé¢la fungovat skupina dobrovolnikii-studentd, kteii se

alespon jednou za dva mésice sejdou a vytvoii mediaplan.
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1.2.4 Instagram

Potencial Instagramu vyuziva ateliér vice nez Facebooku. Ptidavaji se prace, fotky z vystav,
ateliéru 1 instalaci do feedu a hojné se ptidavaji 1 aktualni ptispévky do stories. Mozna i diky
tomu, Ze se na tuto sit’ ateliér soustiedi a v poslednim roce na ni dost zapracoval, mu vzrostl
pocet sledujicich a také skrz direct messages zacali psat uchazeci dotazy ohledné pfijimaciho
fizeni. Vytknul bych vSak vizudlni rozttiSténost pii otevieni celého profilu. Jednotlivé na-

hledov¢ fotky jsou vizualné slozité a v celku vSech ptispévkl nevypadaji dobie.

Doporucil bych vice sdilet zivot na ateliéru na stories, a to 1 béhem bézné vyuky na ateliéru.
To by mohlo pomoci ve vytvofeni vztahu se sledujicimi a vyvolat v nich pocit, Ze k nam
patii. Nahledové fotky by mély byt vizualné jednoduché, aby podpofili celkovy vzhled fe-

edu.

1.2.5 LinkedIn

LinkedIn ateliéru byl zaloZzen nedavno. Urcité to mize byt dobry nastroj, na kterém se nam
vyplati prezentovat inovativni feseni, vzniklé na ateliéru, propojovat se se svymi absolventy
a externisty, ktefi ateliér navstivi. Tato sit ndm muze pomoci v budovani povédomi mezi

odborniky z oboru a prestize.

Momentalné bych doporucil upravit nazev profilu z Digitalni design UTB na Ateliér Digi-
talni design Univerzity Tomase Bati ve Zlin€. I ja osobn¢ jsem se setkal s tim, Ze si rad¢ji do
svého LinkedIn Zivotopisu uvedu pfimo profil univerzity nez ten ateliérovy proto, ze to pu-

sobi oficialné, a nikoliv jako néjaké grafické studio.

1.2.6 Shrnuti doporuceni

e Vytvorit tiskovinu propagujici ateliér

e Aktualizovat informace na webu www.utb.cz

e Opravit ateliérovy web www.digitalnidesign.cz
e Plénovat ptispevky na socidlni sité

e Piejmenovat LinkedIn

1.3 SWOT analyza

Pti tvorbé kampané je vzdy dobré znat hodnoty znacky (v tomto piipadé Ateliér Digitalni

design), jeji silné a slabé stranky. K tomuto slouZi situaéni SWOT analyza, kterd je univer-
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zélni analytickd technika pouzivana pro zhodnoceni vnitinich a vnéjSich faktorti ovliviuji-
cich Gspésnost organizace nebo néjakého konkrétniho zdméru (naptiklad nového produktu

¢1 sluzby). (9]

1.3.1 Strenghts — Silné stranky

Mezi silné stranky ateliéru urcité patii unikatni kombinace jednotlivych disciplin, vyucova-
nych na ateliéru. Dalsi pfednosti je diiraz na praktickd zadani, umirnénost viici silné¢ ume-
leckému a alternativnimu ptistupu a propojeni s marketingem, coz zvySuje pravdépodobnost
uplatnéni v oboru. ZkuSenosti do praxe mu potom pomaha ziskat také velka technicka vy-
bavenost ateliéru. Na uchazece miize piijemné piisobit také nas rodinny ptistup a pratelsky
zivot na ateliéru (pravidelné seslosti neboli Digitalni sttedy). Velkou vyhodou cel¢ nasi fa-

kulty je také redlnd moznost vyjezdl do zahranici (program Freemover, Erasmus).

1.3.2 Weaknesses — Slabé stranky

BohuZel i na$ ateliér ma slabé stranky. Na rozdil od nékterych uméleckych ateliért v CR
nemame mezi vyucujicimi zndmé osobnosti v oboru, coz ale nemusi nutné znamenat jejich
nekompetentnost. Dals$i nevyhodou je umistnéni. Ackoliv je Zlin kradsné, Batovymi principy
ptiznivé ovlivnéné mésto, jeho dostupnost je znacné komplikovana. To miize tfeba zapficinit
pravé mensi mnozstvi externich odbornikli. Podobnym problémem se muze zdat také to, ze
je univerzita pomérné¢ mlada a na rozdil, naptiklad, od prazské UMPRUM si své jméno

a prestiz buduje.

1.3.3 Opportunities — PrileZitosti

Pro nas ateliér je hlavni ptilezitosti neustale se pfizpisobovat novym technologiim, které
prichazi. To zajisti, ze bude ateliér stale nadCasovy a aktualni. Dalsi ptilezitosti je pokusit se
budovat si jméno. Mezi takové ndstroje mize patiit hlaSeni se do open calli, vystavovat své

prace, posilat je do soutézi, §ifit svoje prace na Instagramu, Facebooku, Behance a jinych

socialnich sitich.

1.3.4 Threats — Hrozby

Hrozbou pro ateliér mlze byt to, Ze ptijde o svoji jedinecnost, a ze podobné obory zacnou
nabizet 1 jiné Skoly. To se redln¢ uz déje, zatim jsme vSak stale jedine¢ni svym rozsahem,

protoze se ostatni ateliéry vétSinou specializuji pouze na jednu disciplinu. Na to navazuje



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 17

dalsi hrozba. Pokud by prestiznéjsi Skoly, zalozili podobné obory, mohl by to pro nés zna-
menat mensi vyber z uchazecli, coz by mohlo snizit jejich kvalitu. Kvalita studentt a jejich

prace jsou pro ateliér velmi dulezité, protoze buduji jeho jméno.

1.4 Vize

Hlavni vizi ateliéru je 1 nadale stihat vyvoj novych technologii, analyzovat jejich perspek-
tivnost a v€as na né reagovat. Jelikoz se vSak zaméfeni ateliéru nedad rozSifovat do
nekonecna, uvazuje se nad vznikem nového magisterského ateliéru, zabyvajiciho se game
designem. To by mohlo pozitivné ovlivnit i vyuku na ateliéru Digitalniho designu, diky pfti-

chodu novych pedagogt, kteti by mohli své znalosti pfedat také jeho studentiim.

Ateliér si chce 1 nadale udrzovat spolupraci s vyznamnymi institucemi a firmami, pro které
by mohl fungovat jako digitalni laboratof, zkoumajici moznosti novych technologii v jejich
odvétvi. Kromé téchto praktickych spolupraci se chce ateliér sousttedit také na volné ume-
lecké projekty, jako jsou instalace na designovych ptehlidkach (Pokoje, Ars Electronica,

Designblok, Zlin Design Week...), spoluprace s divadly a jinymi uméleckymi sdruzenimi.



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 18

2 RESERSE

V této ¢asti budu analyzovat digitalni marketingovou komunikaci ostatnich umeéleckych ate-
liéris podobného zaméieni v Ceské republice, ale i ve svété. Zkoumat budu piedevsim online

komunikaci (webové prezentace, socialni sité, aplikace).
2.1 ResSerse podobnych ateliériu a jejich komunikace

2.1.1 Scholastika

Soukroma vyssi odborna skola v Praze, ktera v souc¢asné dobé nabizi dva obory s podobnym
zamétenim — graficky design a motion design. Pravé komunikaci oboru motion design, ktery
se na scholastice oteviel teprve tento rok, jsem zaznamenal na socialnich sitich Facebook
a Instagram. Pfedevsim diky sponzorované reklam¢é mé pravidelné zasahoval 15 sekundovy

pusobivy showreel poskladany z praci pedagogu. [io]

Obr. 1 Ukazka z propagacniho videa oboru Motion design na Scholastice

Ten potom doprovodilo stejné¢ dlouhé motion video od Vita Zemcika, realizované v jednot-
ném vizualnim stylu, ktery Scholastika pouziva ke komunikaci smérem k uchaze¢tim. Uve-
deni tohoto nového oboru doprovazela také série rozhovori s vyucujicimi, ktefi jsou profe-
sionaly v oboru (Vit Zemcik, Vojtéch Buchta, David Kofinek a jini). Ty byly potom rovnéz
publikovany na Facebooku, Instagramu, ale i Youtube, kde je Scholastika velmi aktivni.

Nabizi tam n€kolik desitek zaznamu riznych prednasek, které na jejich skole probéhly.

G X

JesSté muzZete .
poslat prihlasku Pfihlaste se

na
na

Obr. 2 Ukazka jednotného vizudlniho stylu komunikace Scholastiky
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Na Scholastice se mi libi jejich otevienost navenek. Neboji se ukdzat své pedagogy, prace,
ale 1 ukazky z prednasek. Jde videt, ze jejich socialni sit€ primarné slouzi pro naldkani stu-
dentl. Na druhou stranu by se dalo vytknout, Ze informace o tom, na jakych oborech a kur-
zech jsou jeste volnd mista, jsou prezentovany castéji nez ptirozené informace o chodu skoly.
To miize mit za nésledek ubytek sledujicich, ktefi uz se na Skolu dostali, studuji jinou Skolu
nebo ani zdjem o studium neméli. I v téchto lidech je dobré budovat pojem o znacce jako
takové, protoze se da predpokladat, ze kdyz se o tento obor zajimali, tak se v ném budou

v budoucnu realizovat a tfeba doporucovat ostatnim, kam jit studovat.

Oceniuji, Ze Scholastika dokdze komunikovat jako celd Skola, bez nutnosti toho, aby m¢l
kazdy ateliér vlastni propagaci, jako to ma naSe Fakulta multimedidlnich komunikaci na
UTB. Zde je vSak také potieba si uvédomit, Ze Scholastika neni tak rozsahla a nenabizi tak
diverzni obory jako FMK (Marketingova komunikace, designové obory, audiovize a Arts

management).

Celkové hodnoceni:

+ Showreel
+ Otevienost — ukazuji pedagogy, prednasky
+ Celofakultni komunikace

— Ptispévky mnohdy plisobi pfili§ reklamné

2.1.2 Fakulta designu a uméni Ladislava Sutnara Zapadoceské univerzity v Plzni

Plzeniské Sutnarka nabizi Sirokou skélu ateliéri zamétenych na multimédia. Nabidka ateliérai
je opravdu velmi Siroka (21 ateliérti) a dle jejich popiski na webovych strankéach Skoly neni

uplné jednoduché zjistit, co se vlastné na jednotlivych ateliérech déla.

Nejpodobnéjsi nasemu ateliéru je nove otevieny Ateliér animovana a interaktivni tvorba I1,
ktery se podle svého popisu ma zaméfit na razné¢ dynamické podoby interaktivniho designu
od motion pies web aZ po mobilni aplikace nebo herni design. [10] Tento ateliér vede MgA.
Lukas Fisarek, zakladatel studia Oficina, které se mimo jiné snazi budovat povédomi o in-
teraktivnim designu. Individuélni propagaci tohoto ateliéru jsem nikde nedohledal, kromé

nekolika PR ¢lankt o otevieni novych obort.

Dalsi podobny ateliér se nazyva Multimédia. Pro svoji tvorbu uziva laboratot ,,Multilab,*

ktera disponuje velkym kli€¢ovacim platnem, virtualni realitou, 4K video produkci nebo tieba



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 20

nahravacim studiem. Podle této laboratote pak nazyvaji svlij YouTube kanal, zatimco Face-
book se nazyva ,,Multimédia / Sutnarka.* Tuto roztfiSténost nazvii napfi¢ oficialni a neofi-
cialni komunikaci pozoruji u vice $kol. Casto se stava, Ze si ateliér vymysli sviij nazev, ktery
se vSak neprojevi v oficidlnich dokumentech od univerzity. Pro neznalého uchazece je pak

tézké spojit si oficidlni a neoficidlni kandly a identifikovat, zda se jedna o totozné ateliéry.

Neplo”nad
S L miékem.

ile, kaly to
nevyjde na Ig0% podic natich
predstav. Clovik by sis tim ale
emdl Limat hlava a mél by jit
dil nebo to zkusit udilat jinak,

Zimni RLAUZURS 7w

Obr. 3 Instagramovy ucet Sutnarky

Oficialni instagramovy ucet Sutnarky je velmi hezky vedeny. Sutnarka se snazi ptidavat fo-

tografie po trojicich, které na sebe bud’ navazuji, nebo maji alespon stejny barevny ton.

Pro uchaze¢e mtize byt velmi pfijemné, ze FDU ZCU ma 1. kolo pfijimacich zkousek online.
Portfolio tudiz nemusi tisknout, prace sta¢i nahrat do jejich systému. Co miize uchazece
potrapit, je odevzdani portfolia do 30. listopadu, coz je zhruba o mésic a dva tydny diive,

nez u ostatnich vysokych skol.

Celkové hodnoceni:

+ PR ¢lanky

+ Instagramové piispevky ptiddvané po tfech

— Neptehledné popisy ateliérii na webovych strankach

— Rozttisténost riznych pojmenovani ateliéru

2.1.3 Vysoka $kola uméleckoprimyslova v Praze

UMPRUM, jedna z nejznaméjSich uméleckych vysokych $kol u nas, nabizi Ateliér graficky
design a nova média, ktery se zamétuje primarné na graficky design, ale rozviji ho smérem

k novym médiim. Proto se mezi klasickymi pracemi z oboru grafického designu objevuje
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v .

naptiklad webdesign a zaCina se pracovat i s rozSifenou a virtudlni realitou. Tém¢f na vSech
vystupech je vSak vidét naprosto odlisné smysleni, nez médme na nasi fakult¢. UMPRUM se
spiSe zaméfuje na umeéleckou stranku véci, u nas se vice prosazuje prakti¢nost a profesni
uplatnéni. Je potieba si uvédomit, e ani jeden piistup neni $patny. Spatné miize byt pouze

zavrhovat ptistup druhého.

Ateliér se navenek prezentuje zkracenym nazvem Ateliér 304, podle ¢isla mistnosti, kde
ateliér sidli. V tomto ptipad¢ je druhotny, neuiedni ndzev ateliéru komunikovén 1épe nez
v ptipad¢ plzeniského Multilabu. VSechny socidlni sit€ maji totiz pojmenované stejné a ofi-
cidlni stranky Skoly na tyto weby odkazuji. Prezentace ateliéru na Facebooku a Instagramu
je alternativni a punkova, pro nezainteresované¢ho mnohdy az nepochopitelna, ale 1 zde se
obcas objevi dulezité informace o vystavach, pracich studentti a ocenénich. Na YouTube je
Ateliér 304 velmi aktivni. Ukazuje tam nejen prace studenti, ale nabizi také zdznamy zaji-
mavych pfednaSek a webinail, coz mi ptijde jako skvély zplsob, jak ptilakat k ateliéru lidi,
ktefi o ném neméli ponéti, ale narazili pouze na prednasku na YouTube skrz urcitéd klicova

slova.

Na webovych strankdch UMPRUM oceiiuji postranni panel u kazdého ateliéru, kde jsou
strucné a prehledné vypsany vSechny informace o ateliérech — zaméteni, kontakty, vedouci

ateliéru, odkazy na socialni sité, konzulta¢ni hodiny 1 seznam soucasnych studentd. [12)
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Obr. 4 Webové¢ stranky UMPRUM, kde u kazdého ateliéru nalezneme

‘Web desion trands:

vpravo prehledny postranni panel s informacemi o ateliéru.

Celkoveé hodnoceni:

+ Silna jednotna vizualni identita celé Skoly

+ Schopnost komunikovat i druhotny (jednodussi) nazev ateliéru

+ Zaznamy piednasek na YouTube
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+ Piehledné informace o ateliéru na webu

— Interni humor v ptispévcich

2.1.4 Ceské vysoké uceni technické v Praze

Obory, které maji podobné zaméeieni nemusime hledat jen na uméleckych skolach. UX/UI
se Cast&ji uéi na skolach zaméfenych na informatiku. Jednou z nich je pravé CVUT v Praze,
které nabizi studentiim Fakulty informacnich technologii oboru Informatika se v pribéhu
studia zaméfit na pocitaCovou grafiku nebo na webové inzenyrstvi. Na rozdil od naseho ate-

liéru, je na této Skole diiraz na znalost kddu a jinych, spise technickych znalosti.

Propagace tohoto samotného zaméfeni je téméf nulova. Fakulta informacnich technologii se
prezentuje na webu a jinych online kanalech jako celek, z ¢ehoZ nelze moc vy¢ist, Ze se na
této fakulté¢ da studovat néco jako graficky design nebo UX/UI. Zajimavé je vSak vyuziti
celofakultniho kanalu na YouTube, kde podobné jako Ateliér 304 z prazské UMPRUM
nabizi zdznamy pfednasek. Neni to vSak vSe, co lze na jejich YouTube najit. Najdeme zde
také reportaze z udalosti, které fakulta potddala, zaznamy ze seznamovacich kurza, ale také
seznamy videi, které nejsou piimo z CVUT, ale mohli by studenty n&jakym zptisobem obo-

hatit. [13)

Fakulta informaé&nich technologii CVUT
BURATL g6 odbrateld

DOMOVSKA STRANKA VIDEA PLAYLISTY KANALY DISKUSE INFORM)

Informatické vegery FIT CVUT P PREHRAT VSE

Prednéékovy cyklus z nejriznéjsich oblasti informatiky, pofédany Fakultou informaénich
technologii CVUT v Praze. fit.cvut.cz/infor y Pfi & Geskychi

>
sa20m9 28.3.2019
42:09 1:28:52

cky veer FIT efer - jveder - Strasti Informaticky veger —
Automatizace vjvoje datov..  Testovani systémi s BDD... aslasti dvou verzi Angular..  Ov&fovani uZivateld - kdyZ

Fakulta informaénich technole. Fakulta informaénich technolo Fakulta informaénich technolo, Fakulta informaénich technolo,
248 zhiédnuti - pred 1 mesicem 297 zhlédnuti - pred 6 mésici 156 zhiédnuti » pred 7 mésici 232 zhlédnuti + pred 9 mésici

Uddlosti FITaGVUT  » PREHRAT VSE

Reportéze z udlosti, které jsme u nds na FIT GVUT pofadali, ale také 2 akci, kde jsem byli nasi
fakultu & celé domovské EVUT prezentovat

Obr. 5 YouTube Fakulty informacnich technologii CVUT ma rozmanity obsah.
Celkové hodnoceni:
+ Reportaze z déni na fakulté na YouTube

+ Obsah z externich zdroj, ktery mize studenty obohatit

— Vibec neni komunikované zaméfeni na design
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2.1.5 Univerzita Jana Evangelisty Purkyné v Usti nad Labem

Na takzvané Fakult¢ uméni a designu UJEP najdeme dva ndm podobné ateliéry — Graficky
design 1 a Graficky design 2. Rozdil mezi nimi je t€zké nalézt, kazdopadn€ minimalné dle
pomérné hezky a prehledné zpracovaného webu Grafického designu 1, Ize usoudit, Ze se

design ve velké mife propojuji s marketingem a Ze se také obcas pokusi udé€lat néjaky web.

Co maji oba ateliéry spolecné, je velmi hezka a aktivni prezentace na socialnich sitich. Oba
ateliéry zde ukazuji své prace. Ty jsou mnohdy prezentovany tieba jen jednim grafickym
prvkem na prvnim obrazku a na dal$ich je uz celd prace. [14) Diky tomu je potom feed jed-
nodussi a vizualng atraktivnéjsi. Na kvalitnich fotografiich mizeme vidét také zivot na ate-
liéru. Zazitek z téchto fotografii umociiuji také interiéry ateliéru, které maji vzdy jednu sténu
vymalovanou stejn¢, jako je naptiklad jeho profilovy obrazek a zieymé vizual ateliéru pro

urcity rok. Stejny princip pouziva také Ateliér grafického designu 2 na FAVU VUT v Brné.

gd2fud IEEEE BN
P dujie! (727) Sleduil (141)
2 Fakuity umint s design UJER Ustinad Lo

ATELIER
SRAPXCRY
a!szaGbs

Obr. 6 Instagramovy ucet AGD2 FUD UJEP

Zaujalo m¢, ze maji na webu vypsanou dostupnou techniku na ateliéru k zapijceni. Podob-
ného principu uz jsem si vS§iml i u Medialabu ze Suntarky. Vybavenost ateliérti mize pozi-

tivn¢ ovlivnit rozhodovaci proces uchazece.
Celkové hodnoceni:

+ vizualn€ jednoduché nadhledové obrazky na socidlnich sitich

+ technika k zapajCeni vypsand na webovych strankach
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2.1.6 LUCA School of Arts v Ghentu

Pét ateliérti zamétenych na praktické uziti vizualni komunikace spojuje tato belgicka Skola
v marketingové komunikaci dohromady ozna¢enim BVV - Bachelor Beeldende Studio ne-
boli vizualni design. Jedna se o ateliéry zaméfené na graficky design, reklamu, ilustraci,
obalovy design a také digitalni design. Ten je dle specifikaci Gpln€ totozny s nasim atelié-
rem, dokonce se na svych webovych strankach chlubi snimkem videomappingu na zlinské

platformé 14/15.

Na této Skole je unikétni to, ze je jasné identifikovatelnd diky svéraznému fontu, ktery na
vSech svych prezentanich materidlech pouziva. Odd€leni BVV navic vynikéd diky svému
zajimaveé vedenému Instagramu. Kazdy semestr zvoli jiny ramecek / Sablonu, do které pak

jednotlivé prace vkladaji. Pii pohledu na cely profil plisobi jednotné a jednoduse.

16:41 8% E z 7 6:a2 64 o s 16:a2

eeldendevormgeving < gevi beeldendevormgeving

Zpriva

Obr. 7 Instagramovy uc¢et BBV na LUCA School of Arts

Na jejich webovych strankach jsem objevil jesté jednu skvélou vychytavku pro uchazece

o studium. Jedna se o ptehled vyucovanych pfedméti v jednotlivych letech. [15
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.
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4 Communicatie 1 3 Cross Media 2 6
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- Communicatie 2 Tekenen ¥
= Kunstgeschiedenis 3 Creatief &Ondernemend 2
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3 Cross Media 3 3
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¥ Filosofie en Ethiek 3 Analyse v/d Beeldcultuur
= Kunstactualiteit 3 Cuifurele thema's
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Obr. 8 Piehled pfedmétii vyucovanych BVV na webovych strakach
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Celkové hodnoceni:

+ Jednotny originalni font napfi¢ vSemi médii
+ Jednotny template pro feed na Instagramu

+ Ptehled vyucovanych ptedmétt v jednotlivych letech

2.2 Analyza reSerSe

Béhem reSerSe jsem zaznamenal nékolik véci, které¢ dobie funguji, ale 1 chyb, kterych by

bylo dobré se vyvarovat.

Diilezité je jasné definovat, na co se ateliér specifikuje a dokazat to jednoduse piedat ucha-
ze¢lm o studium. Ti mnohdy ani nemaji takové znalosti, aby vSechny discipliny identifiko-
vali a pochopili, co obsahuji. Re§enim miZe byt nejen sepsat v bodech, co se na ateliéru
dela, ale také vytvotit showreel praci, které vytvofili studenti. Diky tomu ziskaji uchazeci
realnou predstavu, co budou na ateliéru tvofit. Zanedbat by se nemélo ani jednotné pojme-
novani ateliéru skrz veskerou komunikaci. Ta by méla byt navzdjem propojend — z oficial-
nich stranek univerzity by mél navstévnik mozZnost dostat se na web ateliéru a jeho jiné

komunikac¢ni kanaly. Stejné by to mélo platit 1 naopak.

Pokud bychom se m¢li zaméfit na obsah na socialnich sitich, jist€ mu prospiva riiznorodost.
Prezentace prace studentli a fotografii z probéhlych vystav a Zivota na ateliéru se zda byt
samoziejmosti u vSech. Nékteré ateliéry svym sledujicim navic nabizi také zaznamy pied-
nasek nebo obsah, ktery miize byt pro sledujici inspirujici a informuje o novinkach v oboru,
ackoliv tfeba nevznikl pfimo na daném ateliéru. Rlznorodost obsahu nemusi znamenat
1 riznorodost formy. Vzhled obsahu by mél nést néjaky jednotici prvek, ktery ulehci identi-
fikaci ateliéru. Na socidlnich sitich, pokud jsou také urcena pro komunikaci s uchazeci, bych

doporucoval vyhnout se internimu humoru, ktery je nepochopitelny pro nezainteresované.
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II. PRAKTICKA CAST



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 27

3 KAMPAN

V praktické ¢asti vytvorim kampan, ktera bude aplikovatelnd v mésicich zafi-listopad pied
pfijimacim tizenim. K jeji tvorbé vyuziji poznatky, které jsem nabyl pfi tvorbé reserSe, ale
1 komunikaci s uchazeci béhem dnti otevienych dvefti a veletrhu vysokych skol. Pfi praci na
této prezentaci ateliéru budu peclivé vybirat vytvaret vSechny typy multimédii — text, gra-

fiku, video a animaci. [1e, str. 6]

3.1 Jaké informace uchazece zajimaji

e Co je to digitalni design (jeho discipliny),
e prace naSich studenti,

e prib¢ch piijimaci zkousky,

e vyucované pfedméty a jejich napln,

e v jakych programech pracujeme,

e technické vybaveni ateliéru,

e moznosti vyjezdu,

e uplatnéni

3.2 Komunikaéni nastroje a jejich obsah

Na vSechny komunikaéni nastroje, které vytvoiim se nevejdou vSechny informace. Rozcle-
nim si tedy jaké informace jsou nezbytné v jednotlivych médiich a co dalSiho budou obsa-

hovat. V této Casti také napiSu texty, které budu pouZzivat.

3.2.1 Komunikaéni nastroje

e Letdk — poster A2 slozeny do A6
o Discipliny digitalniho designu,
oV jakych programech pracujeme
o Informace o pfijimacich zkouSkach
o Vyucované predméty
o Uplatnéni
o Vyhody (vyjezdy, technické vybaveni...)
e Showreel
o Vyuzit stavajici showreel, ktery je potfeba zkratit a dodat mu jednotny vizual

spole¢né s celou kampani.
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e IG/FB
o 5x 35 sekundova videa prezentujici jednotlivé discipliny ADD (Interaction,
Motion, Graphics, 3D, Communication)
o 30 sekundové video prezentujici ADD obecné

o prispévek prezentujici DOD

3.2.2 Copywriting

Cilova skupina mé kampané jsou predevsim stiedoskolaci ve 3. nebo 4. ro¢niku. Proto
1 takzvany ,.,tone of voice,” neboli zpusob, jakym znacka mluvi, by mél byt tomuto publiku
prizptisoben. Tento krok by vSak nikdy nemél zastinit hodnoty znacky ADD — zkuSenost,
inovativnost, pratelskost. Jazyk by mél byt volen tak, aby uchaze¢ nabyl dojmu, ze jsme
v oboru znali a vime o ¢em mluvime, ale zarovenl jsme pokorni, vzajemné si pomdhame
a predevsim, ze mame na ateliéru piatelskou atmosféru. Nechci abychom pusobili jako vazna
instituce, ale jako misto, kde v pfijemném kolektivu spolecné rozvijime kreativitu, sledu-

jeme nové technologie a trendy a nepovySujeme se nad sebou.

Pravidlem bude v komunikaci tykat. Je mozné psat s lehkym humorem. Ptitom se vSak vy-
varovat internimu humoru, ktery by uchaze¢em ziistal nepochopen, a mit na paméti vSechny

hodnoty zminéné vyse.

3.2.2.1 Digitdlni design

VSe, co vidiS na tvych digitalnich zafizenich, musel n€kdo navrhnout. Pokud t¢ ani nenapa-
dlo nad tim pfemyslet, zfejmé to byla prace dobrého digitalniho designéra. Jeho navrhy by
mély byt totiz nejen vizualné atraktivni, ale také uzivatelsky ptivétivé. Aby tomu tak bylo,
m¢él by digitalni designér disponovat unikatni kombinaci znalosti — od zékladi grafického

designu po animaci.

3.2.2.2 Discipliny

3.2.2.2.1 Interaction
Interakéni design / Design webti a aplikaci / Prototypovani

Design webu a aplikaci od A do Z. Zjisti§, Zze navrhnout nékomu kvalitni web neznamena
jen prebarvit Sablonu ve wordpressu. Ovladne$ design uzivatelského rozhrani, wireframy,
interakce, prototypovani, testovani a mnoho dalSiho. Jako designér nutn€¢ nemusi§ umét ko-

dovat, muze to vSak byt tvou vyhodou.
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InVision / Webflow / Adobe XD / Wix / Figma

3.2.2.2.2 Motion
2D/3D instalace / Videomapping / Instalace

Video je souc€asnost i budoucnost internetu. Umét rozhybat své Illustratorové kiivky se ti
bude hodit. Motion design t¢ nauci jak na to. Vyzkousis si tvorbu televizni grafiky ¢i video-

mappingu na budovéch ve Zlin€ 1 Portugalsku.

Adobe After Effects / Cinema 4D / Blender / Apple Motion / Resolume Arena

3.2.2.2.3 Graphics
Graficky design / Typografie / llustrace

Néavrh loga, plakatu, ¢i celého jednotného vizudlniho stylu. Aby se tvé vystupy neobjevily
na strankach grafického odpadu, naucis se volit spravnou kompozici, barvy a dodrzovat ty-

pograficka pravidla. Tyto znalosti se poté projevi pii tvorbé animaci 1 webu.

Adobe Illustrator / Adobe Photoshop / Sketch

3.2.2.2.4 Communication
Marketing / Event management / Realna zadani

To, ze mas hezké obrazky jesté neznamena, ze mas vyhrano. Sviij design musis umét odpre-
zentovat a prodat. B€hem studia bude§ mit Sanci pracovat na realnych zadanich z vyznam-
nych firem a instituci (Cesky rozhlas, Siemens, CVUT). Praxi také ziska$ pii tvorbé

mezioborovych projekti, kde se potkas s jinymi designéry a studenty marketingu.

Google disk / Slack / Microsoft Office / Trello

32225 3D
Virtualni realita / Gamedesign / Modelovani

3D tvorba doda tvym schopnostem novy rozmér. Zkouset nové véci a technologie je hlavni
myslenkou naSeho ateliéru. Béhem studia si 1 ty mZes navrhnout vlastni hru, a to dokonce

ve virtudlni realité s nasim novym VR headsetem.

Unity / Artivive / Blender
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3.2.2.3 Prijimaci zkouSky

3.2.2.3.1 1.kolo

V prvnim kole odevzdas portfolio svych nejlepSich praci. Dej si na ném zalezet, je to tva
vizitka. Kazdy rok je k nému navic zadany jeden tkol, ktery najdes na webu UTB ve Smér-
nici d€kana k pfijimacimu fizeni.

3.2.2.3.2 2.kolo

Druhé kolo probiha tfi dny ve Zlin€ a je sloZzeno ze tii ¢asti. Pisemného testu, talentové
zkousky a tstniho pohovoru. V testu o¢ekdvej otdzky na oborové znalosti a déjiny umeéni.
Talentové zkousky se nemusi§ obdvat. Zadano ti bude vice ukoll, takze ti urcité néjaky

sedne.
3.2.2.4 Vyucované predméty

3.2.2.4.1 1.roc¢nik

Plenér, Ateliér DD, Vytvarnd kompozice, Kresba, Zaklady fotografie, D&jiny designu, Ty-

pografie, Marketing. Komunikace, angli¢tina, Dé&jiny vizualni kultury
3.2.2.4.2 2.ro¢nik

Plenér, Ateliér DD, Multimédia, Technologie a trendy DD, Komunika¢ni agentura, Motion

grafika, Nauka o barveé, Kresba, Typografie, angli¢tina, Dé&jiny vizualni kultury

3.2.2.4.3 3.rocnik

Bakalatska prace, Ateliér DD, Motion grafika, Technologie a trendy DD, Vizualni komuni-

kace, Kresba, angli¢tina, Déjiny vizualni kultury

3.2.2.4.4 Volitelné predméty

Spolecenské védy

Teorie komunikace, Sociologie, Filosofie, Psychologie, Ob¢anské pravo
Jazyky
Anglictina pro uméni, Némcina, Francouzstina, Rustina, Spané€lstina

Marketing a management
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Projektovy management, Copywriting, Digitdlni komunikace, Média, Reklama, Tymova

prace...

Kreativni pfedméty

Televizni studio, Materialy a technologie, Grafické techniky, Poc¢itacové metody, Styling,

Ergonomie, Modelovani, Kaligrafie, Optika, D¢&jiny filmu, Dé&jiny obouvani...

Sporty

Aerobik, Americky fotbal, Basketbal, Florbal, Horolezectvi, Plavani, LyZovani, Sebeobrana,

Tenis, Volejbal...

3.2.2.4.5 Studium neni jen o Skole

Studium ve Zlin€ neni jen o Skole. Zlin je totiZ unikéatni nejen svou architekturou, ale také
vyjimecnou atmosférou a zdzemim pro kreativni priimysl. Behem studia nebude§ mit pro-
blém najit si praci v oboru a vecer se setkdvat s podobn¢ smyslejicimi lidmi v krasnych par-

cich za romantického zapadu slunce. Ze to zni az moc idylicky? Studuj ve Zlin& a pochopis.

3.3 Vizualni styl kampané

Pro zacatek bych podotknul, Ze jsem vizualni styl nenavrhoval se zdmérem vytvofit vizualni
identitu ateliéru na spoustu let dopfedu. Mym cilem bylo navrhnout vizualné atraktivni
a soucasny design primarné pro tuto kampan, ktera ma predev§im zachytit oko zajemce
o studium a pfedat mu urcité informace. Diky tomu, Ze nemusim myslet na to, jak bude navrh

fungovat za par let, miizu vyuzit soucasné trendy v grafickém a motion designu.

3.3.1 Inspirace

Pro svou préci nachazim inspiraci u albanského designéra Vasjena Katro, ktery ve své praci
kombinuje silnou a sebevédomou typografii s irizujicimi barevnymi pifechody a 3D objekty.
Sviij osobity styl piloval pfedev§im béhem instagramové challenge, kdy kazdy den vytvarel
jeden plakat bez uréeného tématu. Slo predevsim o kompozice a kombinace riznych mate-
ridli a technik. Jeho instagramovy ucet Baugasm [17; postupem cCasu ziskal témér 200 tisic
sledujicich a dalsi tisice se najdou 1 na jeho Behance ¢i1 Dribbble profilu. Piibéh tohoto de-

signéra jen potvrzuje myslenku, ze prezentace designu na socidlnich sitich ma smysl.
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3.3.2 Koncept

Ateliér nejvice propaguji prace, které pti jeho studiu vytvoii jeho studenti. Proto jsem dosel
k tomu, Ze by vizudlni styl nemél byt ptilis slozity, aby se vzajemné respektoval s prezento-
vanymi pracemi studentl. Jelikoz jsem zaroven potieboval dodrzet i to, aby kampan byla
vizualné atraktivni, zvolil jsem princip dynamické vizudlni identity, ktera bude mit nasta-

vena jasna pravidla, ale bude se moci ptizplisobovat pouziti a tcelu.

Po vzoru amerického inovatora Kellyho Johnsona jsem se drzel pravidla KISS, neboli ,,Keep
It Simple, Stupid!* Nosnym prvkem je proto obrys velkého pismene D, které se vzdy zarov-
nava na stied forméatu a zptisob jeho provedeni se muze jakkoliv variovat pti zachovani jeho

tvaru.

W N Y.
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Obr. 9 Pismeno D v rliznych stylizacich

Pismeno se da také vyuzit jako maska, ktera mtize byt vyplnéna ukazkami praci student

a podobng.

3.3.3 Typografie

Dal$im nosnym prvkem tohoto vizuélu je moderni typografie. Zvolil jsem pismo Neue Ma-
china od Pangram Pangram Foundry, které shodou okolnosti tvofili ve spolupraci s Vasje-
nem Katro (Baugasm). Pismo je inspirované estetikou robotii a podobnych technologii

budoucna.

Soucasnym trendem v typografii je deformace pismovych znaka, zbavovat je vrcholt, pfi-
davat rizné ozvlastnéni a zkratka potfit stereotypni Cisté fonty. Neue Machina tento trend
v rozumné mife nasleduje a stava se tak jednoduse identifikovatelnym mezi tradi¢nimi
pismy. To je pravé také diivod, pro¢ jsem se rozhodl zvolit pismo experimentalnéjSiho
vzhledu. Pii jeho €astém uziti si na n¢j publikum zvykne a znacku pak podle né¢j bude iden-

tifikovat.
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Kvili zajimavym deformacim se vSak bohuZel miize stat, Ze u nékterych znaka dojde ke
Spatnému kerningu. Proto pfi sazbé tohoto pisma v programech Adobe zdsadné vyuzivam

opticky systém kerningu namisto metrického.

Na nadpisy a tam, kde je potfeba zvyraznit ur€itou informaci, pouzivam kontrastni podklad,

ktery navozuje dojem oznaceni textu kurzorem.

MARKETING

Video je soucasnost

i budoucnost internetu.
Rozhybat sv(j design je
diky tomu jiZ samoziej-
mosti. Motion design té
nauci jak na to. VyzkousSet
si mizes televizni grafi-
ku, éi vlastni videoma-
pping na budovach ve
Z1iné i Portugalsku.

Obr. 10 Ukézka zvyraznéni typografie

3.3.4 Barvy

Vzhledem k tomu, Ze se kampai primarné odehrava v online prostiedi, podobné jako cely
obor digitalni design, definoval jsem barevné schéma za pomoci ostrych RGB barev.
Vychazim ze stoprocentni modré, kterd uz je pro ADD zazita a ptidavam k ni dvé barvy

doplikové.

+ bila
+ &ernd

R: @
G: 255
B: 2

Obr. 11 Barevné schéma
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3.3.5 Potencial

Do tohoto vizualniho stylu se béhem mésice zati proméni veskera online 1 offline komuni-
kace. Ackoliv jsem nemél ambice vytvofit vizualni identitu ateliéru, ale pouze kampané na
nabor uchazect, piipoustim, ze by si studenti a sledujici mohli na tento vizual béhem pod-
zimu navyknout a zacit ho pokladat jako identitu ateliéru. V tomto ptipadé by se nasledné
skvéle uplatnil princip dynamické identity. Pismeno D by se mohlo piizpisobovat svym
vzhledem jakékoliv ptilezitosti. V budoucnu si také dokdzu ptedstavit, ze se pro jeho trans-

formaci nebude pouZzivat pouze 3D grafika, ale také rizné 2D kompozice.

3.4 Vystupy

3D kompozice jsem vytvofil v programu Cinema 4D, postprodukce v Adobe After effects.

3.4.1 Informacni letak

Informacni letak, ktery je navrzen tak, aby se dal prakticky pouzit jako voditko pti prezentaci
ateliéru face to face. Pfi prvnim otevieni letdku jsou dostupné informace o tom, co je to
Digitalni design a jaké discipliny zahrnuje. Pfi dal$im rozloZeni nasleduji informace o vyu-
c¢ovanych predmétech, piijimacich zkouSkach, vyjezdech a ukazku studentskych praci. Po

rozlozeni letdku je z druhé strany natiStén dekorativni motiv, ktery lze pouzit jako plakat.

\—‘——Q P
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v

~ PP\ {
i
)
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DESIGN X

NOLLYIINNNINOD

UTB ZLIN
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Obr. 12 Zadni strana informac¢niho letaku — slouzi jako plakat
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3.4.2 Showreel

Pavodni showreel byl zkracen, doplnén o chybé&jici prace a soucasnou grafiku.
3.4.3 Videa prezentujici jednotlivé discipliny ateliéru

3.4.3.1 Interaction

Video pro kategorii interakce se sklad4 z malych desticek, které reaguji na pohyb neonového

pismena D. Cely destickovy systém se nasledné proméenuje v prostorovy wireframe.

ATELIER .

DIGITALNI
DESIGN 2

Obr. 13 Vizualni styl pro disciplinu Interaction

3.4.3.2 Motion

Pro kategorii zahrnujici motion design jsem vytvoftil vzhled slozeny z dynamickych pruht.

DIGITALNI
DESIGN *

A!‘IiELIEFi //,—;
Z

Obr. 14 Vizudlni styl pro disciplinu Motion

3.4.3.3 Graphics

Reseni grafického designu poukazuje na proménlivost kompozice a tvart, které je u grafic-

kého designu velmi dilezita.

ATELIER B
DIGITALNT [

DESIGN £ T\ I
B yTe 2Lin

Obr. 15 Vizualni styl pro disciplinu Graphics
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3.4.3.4 3D

Ploché pismeno D se po boku dalSich vysune do poptedi. Prace s hloubkou prostoru je

dominantou tohoto videa.

ATELIER ::::
DIGITALNI

Obr. 16 Vizudlni styl pro disciplinu 3D

3.4.3.5 Communication

Dva barevné proudy, reprezentujici dvé strany komunikace se vzajemné proplétaji az sply-

nou v jedno pismeno D.

ATELIER ==
DIGITALNI =
DESIGN

Obr. 17 Vizualni styl pro disciplinu Communication

3.4.4 Video prezentujici ateliér jako celek

Video, které prezentuje ateliér jako celek je sloZzené¢ ze vSech vizualizaci. Je rychlejsi a dy-

namictéj$i. Na rozdil od pfedchozich neobsahuje prace studentt.

3.4.5 Vizualni styl Dne otevienych dveri

3.5 Doporuceni

Z teoretické a praktické casti vzeSla fada poznatkd, které bych zde shrnul do nékolika

doporuceni pro budouci komunikaci ADD.

3.5.1 Obecné

e Tvofit propagacni tym, ktery se bude starat piredev§im o online komunikaci. Do

tohoto tymu nabirat kazdy rok alespon jednoho ¢lena z prvniho ro¢niku.
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3.5.2

3.5.3

Podle Iana Dodsona je jednim ze tfi principii digitdlniho marketingu integrace.
Doporucuje naptiklad pouZivat napti¢ vice komunika¢nimi kandly stejnd klicova
slova. (13, str. 51 Proto pro vesSkerou komunikaci ateliéru doporucuji uzivat nazev ,,Ate-
liér Digitalni design‘ nebo zkraceny nazev ,,Digital.” V komunikaci doporucuji se
uplné vyvarovat zkratce ADD, protoZe na rozdil od zminénych nadzvii, nezaintereso-
vanym nic nefekne.

Snazit se dostat kazdy rok studenty ateliéru na veletrhy vysokych §kol jako vystavo-
vatele (ve stanku UTB) a vybavit je vlastnimi letdky. Ty je dobré dostat i na akce,
kde se prezentuje Fakulta multimedialnich komunikaci (Designblok, Pokoje, Zlin
Design Week).

I nadale motivovat studenty k vystavovani na designovych a uméleckych prehlid-
kach a pfimét je hlasit své prace do soutézi. Ptipadné uspéchy a neotielé projekty je
poté dobré podpofit tiskovou zpravou, kterd se d4 rozeslat 1 za pomoci marketingo-
vého oddéleni UTB.

Vsude, kde se bude ateliér, jakkoliv prezentovat, nezapomenout piidat adresu

www.digitalnidesign.cz a odkaz na instagramovy ucet digital.utb

Webové stranky

Doporucuji aktualizovat informace o ateliéru na oficidlnich strankach UTB a di-
kladné prolinkovat na web www.digitalnidesign.cz a socialni sit¢ ateliéru.
Ateliérovy web by si zaslouzil aktualizaci, ktera nejen opravi jeho soucasné tech-

nické nedostatky, ale také ho rozsiti vice smérem k uchazectim o studium.

Socialni sité

Dodrzovat nastaveny tone of voice — tykat, pusobit profesionalné, ale zaroven pra-
telsky.

Stanovit si cil pfidat alesponi jeden ptispévek do feedu na Instagram i Facebook za
tyden. U téchto prispévka dodrzovat pestrost témat, ale zaroven jednoduchy vzhled
nahledovych obrazka, které se zobrazuji pti pohledu na profil.

Ptidavat vice pfirozenych stories z vyuky a Zivota na ateliéru a prezentovat zde také

prace, které se nevejdou do feedu.
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3.5.4

Rozsifovat paletu typil obsahu — prace vzniklé na ateliéru, videa z vystav, fotografie
ze zivota na ateliéru, #repostfriday — presdileni praci, které studenti a absolventi da-
vaji na své soukromé ucty apod.

Facebook se v posledni dobé stava spiSe komunitnim nastrojem neZ vykladni skiini
(jako je tfeba Instagram), proto je dobré rozsifit obsah o inspiraci, novinky a trendy

1 z externich zdrojt.

YouTube a Vimeo

Obe¢ tyto sluzby maji sviij smysl. Osobné bych se vSak vice ptiklanél k YouTube,
protoze je na ném snazsi organizovat a seskupovat videa na svém kanalu. Videa by
se pak mohla dé€lit podle typu obsahu (Motion grafika, Webdesign,...)

Kromé praci by se pak na téchto platformach mohly objevit také zdznamy z predna-
Sek (naptiklad z Designu na hranici), které ndm mtiZou pfinaset nové publikum i roky

po zvetejnéni.
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ZAVER

Vytvoftil jsem sadu materialt, které¢ by dle mych poznatkli z teoretické ¢asti a zkuSenosti
z dosavadni prace na propagaci ateliéru mohly vyrazné pomoci v oslovovani novych za-
jemct o studium. Zaroven je vSak dilezité si uvédomit, ze hodné bude také zalezet na tom,

zdali se do kampan¢ investuje alespon par korun a také, zdali se podati spravné a efektivné

nastavit cileni reklamy.

Cilem moji bakalafské prace je zvednout pocet uchazecti o studium na Ateliéru Digitalni
design Fakulty multimedialnich komunikaci Univerzity Tomase Bati ve Zling. O tom, zda
bude moje prace uspésna rozhodnou nasledujici dva roky, protoZe potencialni studenti ume-
leckych vysokych Skol hledaji misto pro své studium vétSinou jiz ve tietim roc¢niku, kvuli

podzimnimu terminu podéni ptihlasek ke studiu.

At uZ bude moje prace Uspésnd, ¢i nikoliv, jsem rad, Ze jsem diky ni propadl 3D animaci,
které jsem se vzdy obaval. Potaji doufam a vétim, ze tato prace zarovein ukaze vedeni Fakulty
multimedialnich komunikaci, Ze v propagaci ateliérii 1 fakulty jako celku je potieba byt ak-
tivngj$i a progresivnéjsi. Kvalitu umélecké Skoly totiz neukazuje pouze jeji vybaveni, ale
predevsim prace, které z ni vychazi. Dobré prace produkuji dobii studenti a ty je potieba

nepiestavat lovit.
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SEZNAM POUZITYCH SYMBOLU A ZKRATEK

ADD Ateliér Digitalniho designu

AR Augmented reality — rozsifend realita
CVUT Ceské vysoké uéeni technické v Praze
DD Digitalni Design

FAVU VUT Fakulta vytvarnych uméni Vysokého uceni technického v Brné
FDU ZCU  Fakulta Uméni a Designu Zapadoceské Univerzity v Plzni
UJEP Univerzita Jana Evangelisty Purkyn& v Usti nad Labem
UMPRUM  Vysoka skola uméleckopriimyslova v Praze.

VR Virtual reality — virtualni realita
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