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ABSTRAKT

Cilem této bakalarské prace je vytvoreni digitalni publikace — cestopisu, ktery shromazd'u-
je moje poznatky a sumarizuje moji zkusenost nabranou béhem 2letého zivota v Kolumbii.
Vysledkem je digitalni kniha primarné uréend pro platformu Apple iPad. V teoretické ¢asti
se zpocCatku zabyvam riznymi zpiisoby Sifeni cestovatelskych informaci. Druhd cast je
vénovana rozboru digitalnich publikaci a prizkumu jiz existujicich aplikaci podobného

typu.

Prakticka cast se popisuje proces tvorby interaktivniho cestopisu od myslenky az realizaci.

Kli¢ova slova: interaktivni kniha, cestopis, Kolumbie, digitalni publikace, iPad, digitalni

design, denik

ABSTRACT

The aim of this bachelor thesis is to create a digital publication — a travelogue, that gathers
and summerizes my experience during last 2 years of my life which | have spent in Co-
lombia. The result is a digital book made especially for the Apple iPad platform. In the first
part | investigate the methods and different approaches of spreading informations about
traveling. The second part is dedicated to the topic of digital publications in general and to

inverstigation of already existing similar publications.

The practical part of this thesis describes the process of creating this particulat digital pub-

lication from the main idea to the final execution.

Keywords: interactive book, travelogue, Colombia, digital publication, iPad, digital design,

diary
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UvVOD

Vzdycky jsem rdada poznavala nepoznané a objevovala neobjevené. Moje rozhodnuti odjet
studovat graficky design az do daleké Kolumbie patii k jednomu z nejlepSich, co jsem
Vv zivoté ud¢lala. Jiz od prvnich dnii jsem véd€la, ze se to néjakym zpiisobem odrazi v mém

zivoté, a tak 1 v budouci grafické tvorbe.

Moje nadSeni pro véc ale nezlstalo jen u pouhych pfednasek, které mély vzdy velky
uspéch, ale pro velky zajem a nedostatek informaci o této zemi v ¢eském prostiedi jsem se
rozhodla zpracovat mé poznatky a zkuSenosti do formy, ktera by byla piistupna vétsimu

mnozstvi lidi.

Pokusit se vytvofit digitalni publikaci, kterd je jako médium pomérné snadno rozsititelna
mezi masy, pro mne bylo velkou vyzvou. Doposud jsem vétSinou vzdy pracovala pouze
s tiskovymi vystupy. Zpracovat néco tak typického pro tistény vystup jako je kniha do di-
gitalni podoby pro mne byl tkol, ktery skryva spoustu necekanych nastrah, nicméné jak

jsem sama poznala miiZe se stat velice zdbavnym.
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. TEORETICKA CAST
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1 CESTOPISNA LITERATURA

Touha po novych cestovatelskych zkuSenostech a s tim touha po novych informacich ze
zahraniéi v Ceské republice roste s kazdym rokem. Nartist z4jmu o toto téma logicky vy-
plyva z historickych souvislosti, které se v nasi zemi odehraly v minulém stoleti. V minu-
losti lidé neméli moc moznosti cestovat do zahranici a objevovat nezndmé krajiny, a tak se

cestopisna literatura logicky neméla jak, kam, ani pro koho rozvijet.

1.1 Vymezeni pojmii

V ramci Zanru cestovatelské literatury se setkavame se dvéma hlavnimi pojmy a to cestopi-
sem a cestovnim pruvodcem. Ackoliv je nékdy hranice mezi témito dvéma zanry velice

tenka, je tfeba tyto pojmy od sebe alespon v zékladu rozlisit.

Definice cestopisu v Lexikonu literarnich pojmt uvadi, ze cestopis je ,, zdnrova forma jejiz
téematem byva obycejné popis cizi zeme. Vedle popisu krajiny obsahuje poznatky o zvlast-
nostech zemepisnych, spolecenskych, kulturnich, narodopisnych aj. a vyliceni autorovych
subjektivnich zkuSenosti, postiehii a piihod.“* V Encyklopedii literarnich Zanrg? se
v souvislosti s cestopisem mluvi o tzv. kulturnim napéti vné duse autora, které zpisobuje

porovnavani navstivené zemé a konexi s jeho rodnou zemi.

Cestopis ma ale sam spoustu podtypt. Mize byt pojat zcela narativné — obsahovat epické
vypravéni o autorové cesté, ¢i Cisté deskriptivné — text spiSe dokumentarniho charakteru,
struény, vécny a naucny. Zalezi tak hodné na pohledu samotného autora na jeho dilo.
., Zvlastni charakteristikou cestopisu je, ze jakykoliv pokus o jeho presné zanrové vymezeni

3

predem selhava*

Oproti cestopisu si cestovni privodce zaklada na maximalni objektivité, postrada jakékoliv
citové zabarveni a koncovym uzivatelim slouzi jako orientacni brozura s dulezitymi in-
formacemi o navStiveném misté. VEtSinou obsahuje informace o cenach, moznostech uby-

tovani, rizné tipy a konkrétni informace vazajici se na urcité misto.

YPAVERA, L.; VSETICKA, F. Lexikon literdrnich pojmii. Olomouc: Nakladatelstvi Olomouc, 2002. 422 s.
2MOCNA, D.; PETERKA, I. a kol. Encyklopedie literdrnich Zanrii, Praha: Paseka, Litomys] 2004. 699 s.
¥ FAKTOROVA, V. Mezi poznanim a imaginaci. ARSCI, 2012
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Jak jiz bylo vy$e zminéno, tyto dva Zanry se spolu v mnohém setkavaji a né¢kdy maji mezi
sebou velice tenkou linii rozdilnosti. Pfispiva k tomu hlavné fakt, ze s novymi tendencemi
a naroky ctenatfti dochazi k miSeni obou zanrt, inovaci a rozsifovani témat, a vznikaji tak
rizné podtypy a kompromisy. Literatura obecné v dneSni dob¢ nabird velice individualni

podobu. Mizi totiz striktni vyhranénost zanrt, které se mezi sebou navzajem prolinaji.

1.2 O cestovani v dalSich médiich

1.2.1 Televize

Rozsiteny zajem o cestovatelskou literaturu potvrzuje i rozvoj cestopisnych informaci do
dalSich médii jako je napf. televize. Toto médium totiz nabizi interaktivitu obsahu — pieva-
di tisténé informace do audio a video vystupu, coZz je mnohdy pro potencionélni turisty
klicové a hlavn¢ atraktivni. Cestopisné potady si vybily hrdé misto v seznamu opakované
vysilanych témat. Zminit mizeme napiiklad celosvétové znamy kanal Travel Channel.
Pravé tento kandl je kazdodenni diikaz prolinani cestopisu s cestovnim privodcem. Mezi
dalsi kanaly s cestovatelskou tématikou patii napt. Discovery Channel ¢i National Geogra-

phic.

Za Ceskou republiku miizeme zminit usp&iné poiady Koteni (TV nova), Toulava kamera
(CT), Cestomanie (CT) &i Objektiv (CT). Uspé&snost téchto pofadi dokazuje i fakt, Ze po-

sledni tfi zminéné potady se navic dockaly 1 kniZzniho vydani.

1.2.2 Cestopisné magaziny

Velké popularité se v dneSni dobé tési také cestopisné magaziny. Periodika jako masoveé
rozsitené médium, jsou pro spoustu lidi nejdostupnéjsi a nejpiirozenéjsi variantou ziskava-
ni novych informaci. Dllezitym pfinosem je také to, Ze periodika oproti kniham maji stale
vyhodu pomérné novych a aktualnich informaci. Clanky jsou navic vétsinou kratsiho roz-
sahu, a tak se pro koncové uzivatele jevi schiidnéjsi a atraktivnéjsi. Cestopisné magaziny
V sob¢é spojuji oblasti zemé&pisu, cestopisu, kultury i déjepisu. Oproti televiznimu zpraco-

vani si tyto magaziny velmi zakladaji na publikovani pouze vysoce kvalitniho obrazového
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materialu. Dokumentarni fotografie je dnes jednim z nejvétsich odvétvi v ramei fotografic-

kého primyslu.

Za piiklad muZzeme uvést jiz vySe zminény National Geographic. Za zminku ale stoji

1 Ceské Casopisy Lidé a Zem¢, Koktejl ¢i 100+1 zahrani¢nich zajimavosti.

1.2.3 Cestovatelské prednasky

Aktualni velky zajem o cenné osobni poznatky z cest doklada také rozmach cestovatel-
skych ptfednések, které jsou navic skoro vzdy naplnéné k prasknuti. Tyto probihaji bud’ na
vlastni pést cestovateld, ktefi je potadaji ve vefejnych prostorach, nebo v ramci cestovatel-
skych klubti, kavaren ¢i restauraci. Dalo by se fict, Ze cestovatelské prednasky se staly ja-

kymsi trendem dnesni doby a jsou inspiraci pro mnoho budoucich cestovatela.

1.2.4 Internet

S rozvojem internetu a rychle se vyvijejici techniky, ktera jde ruku v ruce s nizkymi pofi-
zovacimi naklady pomérné kvalitnich zafizeni pro obrazovy zaznam, nastala revoluce
v moznostech $ifeni cestopisnych informaci. Kazdy cestovatel ¢i turista se miZze takika

pies noc stat vydavatelem svych vlastnich cestopis.

Jednou z obrovskych vyhod internetu oproti piedchozim variantam je rychlé vyhledavani
potiebnych informaci. At uz jde o tipy na jidlo, hledani ubytovani ¢i zprostiedkovani sa-
motné cesty. Vyuziti digitdlnich map, které v dneSni dobé poskytuji i 3D zobrazeni ¢i
funkci Street View, je neskute¢nym obohacenim v ramci cestovani. Odbératele ma moz-
nost virtualné se pfesunout pfimo na misto, kam se chce podivat jesté pred tim, nez se tam
fyzicky dostane. Dostane tak moznost ud¢lat si vlastni hrubou pfedstavu o misté jesté pied-

tim, nez tam vibec dorazi.
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Instagram

Na socidlni siti Instagram, kterd se primarn¢ zabyva sdilenim obrazového, a v posledni
dobé také video materidlu, miizeme najit vicero instagramerii“, ktefi se cestovanim a sdile-
nim svych zazitkl a zkuSenosti dokonce zivi. I kdyZ by se mohlo zdat, Ze jde o mal¢é bez-
vyznamné turisty, ktefi prosté radi foti, mnozstvi jejich odbératelt se leckdy blizi statisi-
cum az milionim. Jejich pfispévky totiz Casto zahrnuji i informace a tipy o dané lokaci.
Ovliviuji tak do velké miry cestovni trh, a ze sponzoringu hotell a navstivenych turistic-
kych atrakci financuji své cesty. N&ktefi z nich si dokonce skrz Instagram propracovali
svoji cestu az k profesionalni praci fotografti ve svétovych magazinech jako je napf. Natio-

nal Geographic. Vse co k tomu potiebuji je chytry telefon.

Mnoho z nich — pt. @expertvagabond — vedou zaroven co nejvétsi spektrum blogi, aby
dokazali sponzorovat své cesty. Vedou jak instagram blog, tak blog klasicky (¢i rovnou
celou www stranku) nebo fan stranku na facebooku, kde sdili své tipy, zkuSenosti

a poznatky.

kirstenalana | swoovan

Kirsten Alana Photographer currently in Cuba. Featured in Travel+Leisure's
"Modern Wonders of the World" contest. JyVote for me 4

Prispéviy (2 802) Sledujici (190tis.) Sleduji (1299)

Obr. 1. Instagramova stranka instagramerky @kirstenalana

* Clovék, ktery sdili své fotky na Instragramu. Z kategorie tzv. Instragram Travel Photographers mizeme
zminit napt. @kirstenalana (190 tis. Odbérateld*), @worldwanderlust (399 tis. Odbératelt*), @chrisburkard
(1,5 mil. Odbérateli*) nebo @theplanetd, ktefi se zivi cestovanim a fotografovanim na instragram.

*¢isla aktualni k datu 20. 3. 2016
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Blogy

Internetové blogy jsou nejbéznéjsim zplusobem jak se délit o své zkuSenosti a zazitky

z procestovanych Krajin s miliony dalSich lidi.

Internetovi blogeti maji na vybér ze spousty zpisobt, jakou formou budou své prispévky

sdilet s ostatnimi:

Klasicky psany blog — vétSinou samostatna www stranka, kam vlastnik pfispiva textové ¢i
obrazové piispévky v ¢asovych intervalech, které si sam uréi. Pro tyto blogy na internetu

existuje nejraznéjsi spektrum jiz predptipravenych Sablon.

Videoblog — vétSinou streamovany pies portal YouTube. Videoblogefi si vétSinou vymezi
styl, ve kterém budou své prispévky natacet. Vtipné scénky, komentare k aktualnimu déni,
cestovatelské video s komentafem videoblogera, sestfihané video z vicero zabért a fotek,
¢1 zivy video pienos — ten ma za vyhodu moZnost okamzité reakce lidi

a poskytuje tak uzivatelim pfimou interakci s blogerem.

Jednim z nejznamgjsich videoblogi v oblasti cestovani je séric BOOKER TRAVELS® —
videoblog o cestovani skrze o€i teenagera. Tento videoblog se dockal velké pozornosti
tisku a v roce 2012 dokonce ziskal ocenéni ,,Traveler Of The Year” udé€lované spole¢nosti

National Geographic.

Mezi dali Gsp&$né cestovni videoblogy mizeme zatadit David’s been here®, Hey Nadine’
& Sonia Travels®. Tyto videoblogy maji obrovskou uspésnost, protoze sdileji zivé obrazy
Z mista pobytu, obsahuji riizné tipy, doporuceni, pfedstaveni mistniho jidla, a to vSe
v audio-video materialu. Tento typ blogu nevyzaduje vétsi soustfedéni jako je tomu tieba

u ¢teni textd, jsou tedy velice oblibené a maji své spektrum stalych odbérateld.

Facebook blog — chytry zpisob jak rychle a efektivné oslovit velkou masu lidi a zaroven
dat okruhu vaSich blizkych ptatel ¢i rodiny moZnost nahlédnout do vasich cestovatelskych
zazitka jesté pred tim, nez se vratite domii. Diky moznosti propagace stranky se faceboo-
kovy blog mize rychle dostat k potencionalné zainteresovanym odbérateliim, a ve vysled-

ku na ném jesté mlZete tieba 1 vydélat.

® Na Youtube miizeme tento blog najit pod jménem btravelsnetwork
® Na Youtube miizeme tento blog najit pod jménem davidsbeenhere
" Na Youtube miZzeme tento blog najit pod jménem Hey Nadine
¥ Na Youtube miZzeme tento blog najit pod jménem soniatravels
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Tento typ blogu jsem zvolila pfi mych cestach i1 ja. Behem prvnich par tydnti jsem bez ja-

kékoliv reklamy nabrala ptes 400 odbératelil a ¢islo kazdym tydnem stéle rostlo.

Internetové portaly

Cestovatelské portaly jsou obdobou socidlni sité s tématikou cestovani. Jejich obsah se
pohybuje od ¢lanku, ptes diskuze, nabidky spolucestovani a cestovatelsky bazar, az po
napf. cestovatelskou seznamku ¢i nabidky prace v zahranic¢i. Na téchto portalech se ¢lovék
muze po delSim hleddni dozvédét velmi uZitecné informace. Nevyhodou ovsem je, Ze —
z pohledu designéra a predevSim také uzivatele — takovéto stranky ve vétSiné piipadii
vznikly jiz pfed zna¢nou dobou, a spravcem vétSinou byva zapaleny cestovatel, a tak jsou
Z pohledu dne$nich web designovych trendl znaéné zastaralé a neptehledné. Hledani kon-
krétni informace se tedy v zaplavé vSeho ostatniho stava samo o sob¢ jakousi bojovkou.
Mezi nejznaméjsi cestovatelské portaly v Ceské republice se fadi Hedvabnd stezka® &

. A0
O cestovani™.

HedvabnaSteskacs Pohoracy $vetOutdoorucs SvetBehucs TulenPasycs Phdlercs L
. HedvabnaStezka.cz

cestovatelsky portal
nejétendjii v CR

Vyiadat =¥ | AKTUALNE PRINASIME:

CESTUJEME NA KUBU S CESTOVNI KANCELARI EXOTICA TRAVEL 18.3.2016: JINA AKCE:

EXPEDICE: Pésky z plaze Diani Beach v ’ CESTOVATELE
ROZHOVOR: $ Livii Kocnédrovou o Zivotnim stylu
Kubéncd | nejlepsim zpisobu cestovani na ostrové

Keni na Kilimandzaro
e

KAMCATKA - Martin Loew, Miadd

NABIDKA PRACE: Hiedame redakéni
posilu do nageho tymul
r

¥

Poprvé se L y cdwdovy || N Hedvabna stezka
boc e ey ~ A ) Tato strnka se mi Wi 22 tis. To
VIDEO: Kameval v Riu de Janeiru je Kancels! Exotica Travel, ke se specializuje na Kubu a Kostariku. Povidali sme sisniotom, ||
ina velkd jak je nejlepdi v zemi cestovat | 0 zméndch za posiedni roky. -

Obr. 2. Vzhled internetového portilu www.hedvabnastezka.cz

® www.hedvabnastezka.cz
10 \\ww.ocestovani.cz
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Ve vysledku tak cestopis €i cestopisny pruvodce uz Vv dnesni dobé zdaleka neni vysadou
pouze spisovateld, ale diky rychle se vyvijejici technologii a globalizaci se publicistou ma-

ze stat prakticky kdokoliv, kdo rad cestuje a rad se déli o své zazitky.
Velky rozmach cestovani a rychlého sdileni informaci stavi tedy cestovatelské publikace
do nelehké role. Stejn¢ jako v umeni, je zde snaha piijit vZdy s né¢im novym, origindlnim

a atraktivnim.
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2 DIGITALNI PUBLIKOVANI

V dnesni digitalni dob¢ se bézné setkavame s trendem, kdy stale vice organizaci vyuziva

digitalni formu komunikace, aby vytvofily siln€j$i pouto mezi nimi a jejich klienty.

Tablety a zejména iPad jsou pfistroje, které oteviely svét novym moznostem v mnoha ob-
lastech komer¢ni sféry. Nejenze posunuly hranice a oteviely nové moznosti publikovani
knih v digitalni podobé, ale diky novym, dennodenné navrhovanym aplikacim se dnes vy-
uzivaji napiiklad i v hudebnim pramyslu. Na poédiich dnes jiz bézné viddme mnoho
kapel, které¢ vyuzivaji iPad k modifikaci, ¢i generovani samotného zvuku béhem Zzivého
vystoupeni.

., Délali jsme si velké nadéje, zZe k tomu nakonec dojde. Ale nikdy by nds nenapadlo, Ze se to

stane tak rychle«!

2.1 Digitalni publikace

Digitalni publikovani je tvorba, a nasledna distribuce tradi¢n¢ tisténych publikaci jako kni-

hy, Casopisy, noviny, katalogy atd. v elektronické podob¢.

Hlavni formaty uzivané pro digitalni publikovani jsou e-book, ePUB, PDF, ebook apps,
webové stranky, ale také i naptiklad psané blogy, které i kdyZz se to nezda, jsou rovnéz pti-

kladem obsahu publikovaného elektronicky/online.

2.2 Vyhody/nevyhody, Klady/zapory

2.2.1 Z pohledu ¢tenaie
Koupit si tisténou knihu je snadné. Koupit si elektronickou knihu je jesté snazsi.

At uz je ¢lovék odplrcem elektronickych knih ¢i tabletli obecné, par plusovych bodl se

Jim zcela jisté upfit neda. Zatimco pii koupi tisténych publikaci musi clovek vstat, obléct

! Jeff Bezos, feditel Amazon (volng pielozeno z angliétiny)
http://edition.cnn.com/2011/TECH/gaming.gadgets/05/19/kindle.outsells.books/


http://edition.cnn.com/2011/TECH/gaming.gadgets/05/19/kindle.outsells.books/
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se, jit do nejbliz§iho knihkupectvi ¢i trafiky, popf. si cestou jest¢ vybrat penize a co je
hlavni — sam musi mit piehled o tom kdy dany titul vychazi, tu digitaln¢ vypublikovanou
Ize zakoupit doma z postele a to klidné ve 2 hodiny rano. Oteviraci doma zde totiz neplati.
V kone¢ném diisledku nés to vlastné¢ vyjde i1 daleko levnéji. Navic mate témeéf jistotu, Ze

knihu maji na sklade.

Sympatizant digitalnich publikaci musi na druhou stranu pocitat s Gvodni investici do
tabletu, ktera neni mala. OvSem pfiznejme si — kdo tablet pouziva pouze pro ¢teni knih ¢i
odbér Casopisii? A v tom je prave jeho velké plus. Lidé se nechtéji nudit, lidé se chtéji ba-

vit. A s timhle faktem pravé digitalni publikace pracuji.

Objevuje se to i v samotném vzhledu publikovanych d¢l. Jestlize hlavnim tahakem tisté-
nych publikaci je spousta atraktivniho obrazového materidlu, srovnejme si pak moznosti se
kterymi ptichazi publikace digitalni. Obrazy, které si clovék miiZe zvétsit na celou stranku,
¢i pohybem prstu ptiblizit jak chce. Pfidané animace, videa, piehravani zvukovych ukazek,
vyhledéavani v textu. 3D reklamy, kde je moznost si nabizeny vyrobek prohlédnout z 360°.
Online mapy, které pfimo naviguji do kamenného obchodu, ndkupy dotykem jednoho prstu
¢1 kontaktovani recipienta do minuty prostfednictvim e-mailu a o vydani nového dilu obli-

beného Casopisu Vas pristroj upozorni sam.

2.2.2 Z pohledu vydavatele

Jednou z obrovskych vyhod, které si ceni pravé vydavatelé elektronickych publikaci je
moznost aktivné komunikovat se svymi zdkazniky ¢i odbérateli a v podstaté ihned dostavat
zpétnou vazbu. Mohou tak velice efektivné reagovat na poptavku a sledovat na co se sou-
stiedi zajem jejich odbérateli.

Nejvétsi vyhoda ale hlavné spo¢iva v moznosti zmény obsahu, a to i po jeho vypublikova-
ni. Néhlé¢ zmény udalosti se mlizou v online kontentu rychle a jednoduse zménit, zatimco

Vv tisténé publikaci ziistavaji informace neaktualni. Vydavatelim také zaroven odpada tizi-

vy strach z neprodanych kust.
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Main barriers to e-book adoption

Not willing to abandon “the paper experience” 41%
Devices [e.g., e-readers) are too expensive
Reading on a screen is tiring

| have never thought about it so far

E-books are too expensive

The device is not convenient/too complicated

The device is too fragile

| seek advice from a bookseller to buy my books

Sources: Bain survey “L'écrit et le Numérique”; Bain analysis

Obr. 3. Graf prizkumu spolecnosti Bain & Company

Se zajimavym zji§ténim pfisla 1 agentura Bain & Company se svym prizkumem, kde vice
nez 40% dotazanych uvedlo, Ze s elektonickymi ¢teCkami ¢i tablety ¢te vice nez dtive. Li-
dé mimo jiné také uvedli, Ze za e-booky, které ¢tou, jsou ochotni platit stejné jako kdyz si

jdou koupit knihu do knihkupectvi.

Hlavnim diivodem pro¢ ale lid¢ stale jesté nejsou tak zdaleka naklonéni digitalnimu cteni —
a to obzvlasté v Ceské republice — je ten nezaménitelny pocit ze &teni knih papirovych.
Zaroven stale Zijeme ve svété, jehoZz soucasna hlavni generace vyrostla na knihach tiste-
nych. Neni tedy pochyb o tom, ze s nastupem pfisti generace déti, které jiz od utlého veéku

vyrustaji s digitdlnimi médii, se trend ve ¢teni knih zméni. Tato generace mé o¢i jiz ptizpl-

sobené ke Cteni z obrazovky, a tim padem se pfi ¢teni tolik neunavi.

2.2.3 Publikace vhodné pro digitalni publikovani

Digitalné€ vypublikovat 1ze v dnesni dobé vSe. Multimedialni tablet ale diky své podsvicené
obrazovce neni vhodny pro ¢teni dlouhych textl — a pravé z tohoto ditvodu si elektronické
CteCky stale drzi své pevné misto na trhu. Diky své technologii e-ink jsou daleko vice

vhodné pro ¢teni dlouhych texta.
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Multimedidlni tablety vyuzivd dnes hlavné sféra komeréni. Publikuji se tedy v prevazné
mife online Casopisy, kratké publikace, firemni vyrocni zpravy, katalogy, a v neposledni

fad¢ multimedidlni prezentace jednotlivci Ci firem.

Nekteré c¢lanky napiiklad vychéazi pouze v digitdln€é publikovanych magazinech, které
umoziuji multimedidlni kontent. Stavaji se tak exklusivnim materidlem, ke kterému maji

pfistup pouze uzivatelé zatizeni S moznosti zobrazit multimedialni obsah.

Z knih jako takovych jsou to poté obrazové interaktivni knihy pro déti, nau¢na literatura, ¢i
vyukové materialy a riznd cviCeni pro studenty. Tedy knihy, které nejsou zatézkany hora-
mi textu a interaktivitu si vyloZené zadaji. Komenského metoda ,,Skola hrou® se tedy opét
vraci do dé&jin. V fad¢ kol jiz multimedidlni tablety byly zavedeny jako soucast bézné

vyuky.
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3 TVORBA DIGITALNI PUBLIKACE

3.1 Layout/format

Programy, pro tvorbu digitalniho obsahu nam vétSinou jiz nabizeji pfednastavené rozme-

rové formaty jako napf. iPhone, iPad, Kindle Fire, Android 10”.

Ditlezitym faktorem je rovnéz orientace dokumentu. Vybirame si mezi zakladni orientaci
na $itku, na vysku ¢i tekuté rozvrzeni, u kterého dokument volné ptechéazi z horizontalni na

vertikalni verzi podle toho, jak dané dispozitivum praveé drzime.

U digitalnich publikaci rozliSujeme dva typy dokumentl — ty, které maji sviij format jasné

definovany a ty, kter¢ jsou také rozmérové flexibilni.

3.1.1 Jasné definovany format

Klasicky piiklad jasné definovaného formatu je elektronicky dokument vytvoreny ve for-
matu PDF. Pti piechodu z jednoho zafizeni na druhé nedojde ke zméné vysledného vzhle-

du dokumentu, nejedna se tedy o responzivni design.

U tablett, u kterych mame vétSinou k dispozici obé ruce pokud je pouzivame bychom ten-
to fakt jesté oZeleli, ovSem pfi pfechodu na mobilni telefon, ktery naopak ve vétSing ptipa-
du obsluhujeme pouze jednou rukou, a mnohdy za chodu, by uz ¢teni dokumentu diky neu-
stdlému posouvani a potieby pfiblizovani pilisobilo potize. Design takového definitivniho

dokumentu se vlastné moc nelisi od pfipravy dokumentu tisténého.

Velkou skodou je to, Ze napiiklad vétSina tuzemskych Casopist sice nabizi svou online
verzi, ve vétSing piipadu se ale jedna o ty stejné stranky pouze ve formatu .pdf s par dopl-
nénymi efekty a mezi strankovymi prechody. Obsah neni nijak uzpisobeny pro velikosti
riznych médii. Toto feSeni neni moc originalni ani responsivni. VEtsi nezajem Cechll o

Mrwe

v Ceské republice. ,,Jde o cislo kolem 1 000 000 tabletovych ctenarii, coz opravdu neni ani

zdaleka tak, jako u tistenych magazinai. «12

12 Nahradi digitalni publikovani ti§téné Gasopisy? http://www.dtpko.cz/clanky/nahradi-digitalni-publikovani-
tistene-casopisy/
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3.1.2 Flexibilni format

Dokumenty tvofené ve flexibilnim formatu nabizeji tzv. responzivni design. Takovy do-
kument ma jasné dany a neménny obsah, ale jeho prezentace zavisi od zafizeni na kterém
je zobrazovan. Obsah a celkovy obraz dokumentu se dokaze ptizplisobit jak typografii, tak

grafickymi prvky.

V tomto ohledu existuji ale stale velké mezery, zvlasté pak typografické. Néktera zafizeni
se stale jeSt¢ Spatn¢ vyrovnavaji se zménou meéfitka, a tak se obcas setkavame
s typografickymi chybami jako jsou panchanti, velké mezislovni mezery, ¢i Spatné déleni

slov, které pak mohou vést ke $patné plynulosti a Citelnosti textu.

3.1.3 Strankovani

Nejvetsim rozdilem mezi tisténou a digitalni knihou je ale bezpochyby jejich strankovani.
Zatimco tisténa kniha ma klasické dvoustrany, ta digitalni ma pouze jednostrany, mezi
kterymi se, at’ uz pohybem prstu nebo stiskem tlacitka, posouvame. Martin Pecina je ve své
knize Knihy a Typografie pfirovnava k davnym kofeniim a nazyva tyto knihy ,,digitdlnim

svitkem®.

., Navrhovani nedefinitivniho obsahu se vyznacuje v prvé radé tim, Ze se nedd navrh-
nout. “** Designér totiz miize navrhnout pouze jakysi prostor a definovat mu jeho zakladni
vlastnosti, jelikoz existuji zafizeni riznych rozméra ¢i rizného softwaru a obsah se jim tak
bude muset ptizpisobit. ,, Graficky design nedefinitivniho obsahu musi byt flexibilni a ote-

v A , v V. ’ .. 14
vireny, musi umét pracovat s 0dhadem a urcitou davnou nejistoty.

Zkratka, pokud navrhujeme dokument flexibilniho formatu, musime o ném pfemyslet zcela

jinak, neZ pfi navrhovani klasického tisténého.

¥ PECINA, M., Knihy a typografie, HOST, str. 68
¥ PECINA, M., Knihy a typografie, HOST, str. 68.
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Obr. 4. Nahled rozlozZeni stran pri navrhovani digitalni publikace

3.2 Nastroje pro tvorbu digitalnich publikaci

Se zatim nejroz§ifenéj§im nastrojem pro tvorbu digitalnich publikaci pfisla firma Adobe se
svym Digital Publishing Suite, které krasné rozsifilo moZznosti jiz existujiciho programu

InDesign.

Pokud jste ale jednotlivec ¢i mensi vydavatelstvi, mozna se budete ohliZet po cenové do-
stupnéj$i volbé. Tou miize byt napiiklad online sluZzba pro navrh aplikaci Triobo, svétové
znamy Quark a Twixl, ¢i ¢esky Simopt se svym publika¢nim systémem AMOS.

S témito nastroji mizete pomérné snadno navrhnout interaktivni obsah pro vase tablety

a chytre telefony béZzici na platformach 10S, Android 1 Windows 8. Napi. Triobo se obecné

setkava s dobrymi ohlasy.

B Triobo

Obr. 5. Prostredi nastroje Triobo



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 25

3.2.1 Single issue vs. Multi issue projekt

VétsSinou vam tyto sluzby nabidnou Casové omezené (mésic ¢i rok) plany. Zalezi ale také
na tom, zda mate v planu vydavat Single-issue (¢i single-folio) app — typ aplikace, kde se
po kazdém dodate¢ném updatu bude v misté Glozisté (napi. Apple App Store) nahrazovat
puvodni obsah celé aplikace, protoze aplikace se na servery nahrava jako celkovy balicek.
Takovyto typ publikaci se vétSinou voli pro jednorazové agenturni prezentace atd. Zaroven
jsou single-issue apps délané pouze pro uzivatele iPadu. Nejsou tedy zobrazitelné ani pro
iPhone, ani pro uzivatele opera¢niho systému Android, ¢i Windows. Single issue app ne-

poskytuje moznost stalého odbéru a prodeje, a neni soucasti zadné knihovny.

Multi-issue app, taktéz nazyvanou kiosek ¢i vykladni skiin, ktera narozdil od single-issue
app umoziuje vydavateli pravideln¢ ptidavat novy obsah a informovat o zménach pomoci
riznych upozornéni ¢i vyskakujich oken. Hlavnim rozdilem je také to, ze samotné folio je
umisténé na Apple App Store, ale jednotlivé publikace se do n¢j dostavaji z externiho ulo-
zist¢ (napf. servery Adobe). Jedna se o takovou vasi vlastni knihovnu, kterou muzete po-
stupné naplnit svymi publikacemi. V radmci takové multi-issue aplikace mtiZzete prodavat
jednotlivé aplikace zvlast ¢i prostiednicvim predplatného. Néktery obsah muze byt nabi-
zen 1 zdarma. Takovym béZznym uZzivatelem multi-issue aplikaci jsou tedy hlavné vydavate-
1é, ktefi prendseji své tisténé publikace do digitalni podoby (Casopisy, magaziny, noviny

atd.). Publikace vytvorené v multi-issue app jsou jiz dostupné pro vétsinu platforem.

3.3 Pristupy k tvorbé digitalni publikace

Jelikoz tvorba digitalni publikace neni maly projekt, vétSinou se ji zaobird celd skupina
specialistll na elektonické publikovani. ,, Digitdalni publikovani je jeden zcela novy svet.
Vzrusujici doba, to ano, ovsem designér musi prehodnotit a preucit se znovu cely svet.
Ptiklady Geskych magazini publikovanych digitalng jsou napf. Headliner, Dotyk & Re-

portér. Nékteré z nich tvoifeny pomoci Adobe DPS, jiné napt. pomoci platformy Triobo.

> COHEN,S., BURNS, D., Digital publishing with Adobe InDesign® CC: Moving Beyond Print to Digital,
Adobe Press, 2015, str.3
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Pokud se tedy rozhodneme, ze mame néjaky obsah, ktery chceme pievést do digitalni for-

my (publikace) madme nekolik moznosti, jak k praci pristupovat.

* Vytvoreni obsahu piimo v internetovém prohlizeci pomoci kodu HTML. Takova
moznost je datové vyrazné mensi nez vétsSina publikaci, ale vyzaduje po tviirci perfektni

znalost kodovani v HTML, a tak neni vhodna pro kazdého.

* PDF WORKFLOW. Zékladem je vytvoreni klasického formatu .PDF, ktery nakonec
prozeneme v dodate¢né aplikaci a dodame mu interaktivitu. Tento zptisob je ale rozd€len

na 2 kroky a vysledek nebyva ¢asto uspokojivy.

* INDESIGN WORKFLOW. Program InDesign spole¢né s rozsifenim Adobe Digital
Publishing Suite jsou dle prizkumu optimalni volbou pro tvorbu digitalniho obsahu, proto-
ze zde mame naservirovano vSe v jednom. Nemusime uz tedy dodate¢né shanét dalsi pro-
gramy, ¢i fesit jak aplikaci vypublikujeme. Velkou vyhodou je také to, Ze si zde mizeme
hrat 1 s moznosti pridani HTML S$ablon, a tak vytvofit vskutku opravdu cokoliv se nam

zachce.

e Dalsi vyuziti riznych platforem pro digitalni publikovani (TRIOBO, TWIXL,
QUARK,..) a §ablon na webu.

Reportér
& 1

."‘— - : : ‘

GANGSTERI

DOTYK

Obr. 6. Priklady ceskych digitalné publikovanych magazinii
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Kreativni naroky na vytvareni digitalniho ¢asopisu jsou mnohdy daleko vétsi ofisek nez by

se zdalo. ,, Vymyslet zpiisob, detaily a konkrétni moznosti propojeni s online svétem, je ko-

vvvvv

oteviraci fotkou rubriky treba o Egypte. «16

Elektronicka publikace neni totiz, jak by se na prvni pohled zddlo, jen o efektnich a dobie
vypadajicich animacich, ale hlavné o chytrém propojeni s on-line svétem, socidlnimi sit€émi

a spravném zacileni Ctenar.

18 Nahradi digitalni publikovani ti§téné Sasopisy? http://www.dtpko.cz/clanky/nahradi-digitalni-publikovani-
tistene-casopisy/


http://www.dtpko.cz/clanky/nahradi-digitalni-publikovani-tistene-casopisy/
http://www.dtpko.cz/clanky/nahradi-digitalni-publikovani-tistene-casopisy/
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4 DIGITALNI PUBLIKACE S CESTOVATELSKOU TEMATIKOU

Jak bylo jiz vySe zminéno, s vyvojem digitdlnich trendl a potfebou mit vSe prakticky pii
ruce, byla spousta tisténych knih, magazinti a publikaci nucena pfejit na digitalni verzi.
A to nejenom na webové prohlizece, ale uzpusobit média i pro dal$i zafizeni jako napf.

mobilni telefony ¢i tablety.

Digitalni publikace se zdaji byt vice nez vhodnou alternativou k tiSt€énym cestopisnym ma-
gazinlim ¢i cestopisnym knihdm. Mimo disty text a staticky obrazovy materidl totiz umoz-

nuyji pfidat audiovizudlni a interaktivni stranku véci.

4.1 Jauntlet

Aplikace Jauntlet je jakousi obdobou vaseho cestovniho blogu primarné uréena pro prohli-
Zeni na tabletu. Mizete zde ptidavat své zapisky, komentare, oznacit svou aktudlni polohu
na mapg, ¢i sdilet fotky a zaZitky. Aplikace sbira vaSe ozndmeni polohy z vasich socidlnich
siti a vytvafi mapu vaseho pohybu. To vSe v balicku pak miiZete nasdilet svym zndmym
a kamaradum tfeba pravé na facebooku pomoci jednoduchého odkazu. Tento denik rovnéz
muzete uzamknout jako soukromy. Aplikace je zdarma a muzete si ji stdhnout na Google

Play, App Store ¢i Amazon Kindle Fire.

Add Check-Ins from Facebook, Jauntlot " Create a Free Travel Blog
SWari TWitte: ana lnatagtan N g T withis Joutnai.Map and Fhotos

Jauntlet Travel Blogs

Tell storles of where you've been ‘and share plans of where you will be.

5
W g i
B togm e

[ App Store

Obr. 7. Vzhled aplikace Jauntlet
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4.2 Komixové cestopisy

Kuala Terengganu in 7 days

Cestovatelsky denik v komixové formé& malajsijské ilustratorky Mimi Mashud spadad do
zanru cestopisnych komixti a mapuje jeji 7 denni cestu do rodné vesnice jeji matky. Jedna

se uz o jeji druhy vydany komixovy cestopis, se kterym slavi tispéch.

Mimi ve svém dile provadi ctendre malajskou kulturou. Skrz turistickd mista, pres mistni
jidlo a nareci, po znalosti predané jeji matkou a znamymi. ,, Chtéla jsem, aby kniha ziistala

zdbavnou, ale presto stdle informativni. *“ Fika Mimi. '

H I %
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KUALA TERENGGANU in 7 DAYS o
ATRAVELOGUE- COMIC by MIMI MASHUD di'eéf; ) @

: Iyt 8

AT NYOR WETUPAT < pponte A,

SERUNDING GORENE b

KRN Z e

Some of the standord breakfast fore n Terenggoris

MASL g o o

fish

Obr. 8. Vzhled publikace Kuala Terengganu in 7 days

Tokyo on Foot

V tomto zanru také mimo jiné vynika publikace Tokyo on Foot od Florenta Chavoueta,

ktera vysla jak v interaktivni verzi, tak ve verzi tisténé.

,, Tato tituly ocenénd kniha je kombinaci ilustrovaného priivodce po Tokiu s informacemi,
které jen stezi naleznete v japonskych cestovnich privodcich, a autorovym vielym, vtipnym,
obrazove bohatym a neutuchajicné zabavnym denikem. Tento velmi osobni pritvodce po

Tokiu je obsahové rozdélen po méstskych ctvrtich s rucné malovanymi mapami, které po-

v http://www.themalaymailonline.com/read/article/mimi-mashud-on-how-she-drew-her-way-to-2-

travelogue-comics
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skytuji celkovy prehled o Zivoté v kazdé z nich, a je definovan tim, co pravé pritahlo auto-

18
rovo oko. “

4.3 Lonely Planet

Lonely Planet jako jeden z nejvétsich poskytovatelti cestovnich informaci po celém svété
ma na svém kont€ nespocet rtiznych publikaci, od téch tiSt€nych az po ty digitalni. Krom
detailnich cestovnich pritvodci, ale také vydavaji nau¢nou zemépisnou literaturu i pro déti.

Za zminku stoji napf. jejich nau¢na publikace Amazing World Atlas, ktera formou hry

s chytlavym designem uci déti fakta a zajimavosti o jednotlivych zemich svéta.

Obr. 9. Vzhled digitalni publikace Amazing World Atlas od Lonely Planet

4.4 Digitalni privodci o Kolumbii

Dalo by se fict, Ze az do dne$niho dne neni na internetu k nalezeni solidné zpracovana pub-

likace, ktera by ostatnim cestovatelim podala detailnéjsi informace o Kolumbii, kolumbij-

ské kultuie a zvyklostech.

Colombia Portal — Z téch malo existujicich, co se snazi ptedstavit Kolumbii okolnimu

svétu muzeme zminit naptiklad publikaci Colombia Portal, ktera v sobé ovSem mimo nud-

18 \www.amazon.com
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ného a primitivniho zpracovani zahrnuje pouze informace z Wikipedie, a vlastn¢ tak svou

existenci neptidava zadnou vyssi hodnotu.

Economy

3

Colombia

Obr. 10. Vzhled publikace Colombia portal

Audiokniha Perfil de Colombia — Oficialni popis této audioknihy/publikace laka na zis-
kani védomosti o historii, zvyklostech, kultufe, politice a mnoh¢ dalsi. Ve skutecnosti se
jedna v podstaté o premluvenou Wikipedii nakopirovanou do formy pozndmkového blogu.
Navic existuje pouze ve Spanélském jazyce. Potenciondlni rozsah uzivateld je tedy zna¢né

omezeny.

B30 w313
- Colombia

Pe rf 1 l d ) ! paraiso cafetalero sudamericano

Lema: Libertad y orden

Colombia e

Colombia es un pais ubicado en la zona noroccidental de América
del Sur conformado por poco menos de 45 millones de habitantes.
Su territorio, que comprende més de un millon de km?, se extiende

entre los 2 océanos mas grandes del mundo y es recorrido por la
majestuosa Cordillera de los Andes. Las tierras colombianas son
duefias de planicies, pantanos, llanuras de selva y sabanas las
cuales le confieren una gran variedad de climas que van desde
ambientes calurosos y tropicales hasta temperaturas primaverales,
Colombia nos ofrece ademas una diversidad de espacios naturales
para disfrutar como: el caribe con su infinidad de playas, islas y
fondos marinos; ciudades histéricas como Cartagena de Indias y
los sublimes paisajes de su region andina como los que se puede
apreciar en los departamentos de Caldas y Risaralda.

Pero sin duda alguna la mayor riqueza de Colombia es su
maravilloso e incomparable café, que en la actualidad es el mas
importante articulo de exportacion del pais, ademas de ocupar el
tercer lugar a nivel mundial en cuanto a produccion cafetera se
refiere. Por si fuera poco, el suelo colombiano también es rico en

” minerales como petroleo, oro, plata y esmeralda. Asi que razones
&2 Perfiles del Mundo 28 sobran para conocer un poco mas de este exuberante pais
cafetalero.
by com Historia

Obr. 11. Vzhled publikace Perfil de Colombia

Turismo Colombia a Vive Colombia

Publikace pod zastitou Ministerstva obchodu, praimyslu a cestovniho ruchu, které maji za

ukol informovat o turistickych destinacich. Ob¢ aplikace jsou dostupné na internetu ke
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stazeni, pfiCemz jedna je redesignem té predchozi. Funguji na stejném principu — uzivatel
zada v jakém okruhu kilometrd chce najit turistické destinace a aplikace mu na zaklad¢
toho na map¢ vyhleda blizké atraktivni mista, poskytne mu interaktivni mapu a zobrazi par

ilustrativnich fotek z daného mista.

¢

&

ViyecoLOMBIA

1 pais qu

Obr. 12. Vzhled aplikaci Turismo Colombia (vlevo) a Vive Colombia (vpravo)

Kolumbijské ministerstvo cestovniho ruchu vydalo pod svou spravou jesté celkem 3 ofici-
alni aplikace na podporu turismu v Kolumbii, dvé jsou ale uréeny pouze pro mobilni tele-
fony. Jedna se o turistické privodce obsahujici mapy, zakladni informace 0 hotelech, po-
pularnich turistickych destinacich, ¢i vyznamnych festivalech. Jmenuji se COLOMBIA
TRAVEL APP (podpora turismu a cestovani), BUCEO COLOMBIA (podpora potapéni
a vodniho turismu) a MEETINGS COLOMBIA (podpora planovani meetingti a eventti —
tato aplikace je pro tablety a je zaméfena vice na obchodni sektor. Obsahuje tipy na jednot-
liva mista, hotely, ¢i dokonce tipy na aerolinky v riznych méstech Kolumbie vhodné pro

organizovani mezinarodnich setkani a event1).

Obr. 13. 3 aplikace vydané Ministerstvem cestovniho ruchu
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4.5 Vyvozeni zavéru

Ve vysledku tedy vime, Ze po internetu koluje par pokusii o vytvoreni aplikaci a publikaci
na podporu turismu v Kolumbii, vétSina z nich ovSem neplni sviij kol moc dobte. Jediny-
mi obstojnymi aplikacemi jsou zminéné 3 posledni pod zastitou Ministerstva cestovniho

ruchu.

Neexistuje vSak publikace, ktera by jakkoliv piiblizila zivot a kolumbijskou kulturu ¢loveé-
ku, ktery se chystd danou zemi navstivit. Neexistuji tipy, s ¢im by mél ¢lovék pocitat, co

od kolumbijcti ocekévat, ¢i ¢eho se vyvarovat.

Se svoji bakalaiskou praci se pokusim tuto mezeru na trhu vyplnit, a dat tak urcitou miru
klidu lidem, kteti se chtéji vypravit do této, okolnim svétem jesté ne tak zcela protknuté,

zeme.
Jelikoz jako autorka uspésného blogu o Kolumbii kazdy druhy tyden dostavam zpravy od
ruznych lidi, ktefi planuji do této zemé své vylety, nebo kteti jsou prosté jen zvédavi, mam

pomérné presnou predstavu 0 tom, jaky typ informaci by méla ma publikace obsahovat.
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1. PRAKTICKA CAST
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5 HLAVNI MYSLENKA

Jiz v pribéhu mého studia s programem Freemover Vv jthoamerické Kolumbii jsem védéla,

ze budu chtit tuto zivotni zkuSenost predat néjakym zptisobem dal.

Po celou dobu pobytu na druhé strané zemékoule jsem vedla internetovy blog a bylo pro
mne obrovskym ptekvapenim, jaky dopad tento denik mél na okolni spolecnost. Jelikoz
jsem se par let zpatky pfed mym odjezdem také snaZzila bezmocné dopidit alespon zaklad-
nich informaci o zivoté v Kolumbii, véd¢€la jsem, ze v tomto ohledu je na trhu informova-
nosti obrovska mezera. Na svém blogu jsem sklizela spoustu pozitivnich reakci a co vice,
kazdy tyden dostavala n¢kolik pisemnych zprav a e-maill s riiznymi dotazy o této zemi
tretiho svéta.

Tato zvySena aktivita a neustdle zodpovidani vice méné stejné¢ zamétenych dotazii mne
piirozenou cestou navedlo k tématu mé bakalatské prace — vytvoreni utvaru, ktery by li-

dem pomohl zorientovat se v latinské kultufe a psychicky je pfipravil na cestu do Kolum-
bie.

5.1 Uvaha o reSeni

Chybélo dodat této myslence konkrétni tvary. JelikoZ jsem ve své praci chtéla propojit jak
praktické informace z mého blogu, tak dat kone€nému uZivateli moZnost realné nahlédnout

do latinskoamerické kultury, jako vysledny produkt jsem zvolila formu digitalni publikace.

Digitalni publikace mi umoZnila obohatit prosty text o obrazovy materidl a ilustrace, ale
také mi dovolila zahrnout do své prace interaktivni galerie a videa, které jsou pro mnoho

koncovych uzivatelt klicovym a realnym pohledem do dané kultury.

Vytvofeni cestopisu v digitalni podob¢é mi rovnéz umoziuje vydat publikaci ve vicejazyc-

ném provedeni a rozsifit tak spektrum potencionalnich z4jemct.

5.2 Stanoveni cila

Cilem mé bakalaiské prace je vytvofit novou verzi digitalniho cestopisu, ktery pomuze

/////

doucim cestovatelim by aplikace méla byt napomocna pfi jejich — hlavné psychickych —

ptipravach na cestu na druhou stranu planety.

Publikaci chci udrzet stru¢nou, piehlednou a praktickou.
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5.3 Médium a dostupnost
Jako vystupni médium jsem si zvolila Apple iPad.

Publikace je vytvafena se zamérem ji v budoucnu publikovat na serverech Google Play,

Apple Store ¢i Amazon, kde bude dostupna ke stazeni.

Za ucelem propagace celého projektu vytvorim také privodni informativni webovou pre-

zentaci, ktera bude odkazovat na jednotlivé obchody.
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6 PROCES TVORBY

Digitélni cestopis nese jméno Kolumbie — okno do jin¢ho svéta. Cela aplikace byla tvoiena
v programu Adobe InDesign. Jako komplement k vytvafeni obsahu jsem pouzivala pro-
gramy Adobe Illustrator a Adobe Photoshop. Pro zobrazovani kontrolnich nahledu digital-
ni publikace jsem pouzivala Apple iPad a program Adobe Content Viewer.

6.1 Sbér materialu

Pro sepsani knihy at’ uz tisténé, ¢i digitalni je bezpochyby nahromadit potieba velké mnoz-
stvi informaci. V priibéhu tvorby totiz zjistite, Ze po vytfizeni stejné pouZzijete pouze zlo-

mek z ptichystaného materialu.

Material do publikace jsem sbirala po 3 roky. Veskeré texty, obrazy, ilustrace a videa na-

chazejici se v mé praci jsou autentické.

6.1.1 Text

Jako textovy zéklad mi slouzily primarné zapisky z mého blogu, které po vétSinu ¢asu byly
psany formou tweetu — tedy kratce a vécné. Nechtéla jsem se poustét do sepisovani klasic-
kého zdlouhavého cestopisu, ktery — pokud neni napsany chytlavou formou — mtze diky
mnozstvi textu leckoho odradit. Rozhodné jsem také nechtéla nikomu vypraveét mij piibéh
den po dni. Zaméfila jsem se na poznatky, fakta a znalosti, které jsem nabyla béhem svého
pobytu v Kolumbii a nasledné zformovala kratké véty, presné vyjadiujici pravé to, co by
m¢él ¢lovek o Kolumbii védét. Mij cil byl uchovat poznamky kratké, a pokud mozno co

nejvice praktické.

Proces tvorby textl byl zdlouhavy. NejenZe jsem se musela prokousat tfemi lety mych po-
znamek, ale musela jsem jim déat néjakou obecnou, a pokud moZno co nejvice objektivni
podobu. Pro vétsi prehlednost a celkovou organizaci v knize jsem se rozhodla pozndmky
rozdélit do jednotlivych kategorii dle vyznamu. Pfi tomto procesu se mi vyhranilo 6 hlav-

nich tematickych celkt — jidlo, ptiroda, cestovani, kultura, bézny Zivot a vzdélani.

6.1.2 llustrace
Kolumbijsky design se charakterizuje tim, ze je z velké vétSiny ilustrovany. Nejde si ne-
vSimnout, ze kazdé logo ¢i vizualni identitu zde dopliuji ilustrované véci, rlizni maskoti ¢i

postavicky. Divod mlzeme hledat v historickém kontextu zemé — jedna se o pomérné
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mladou kulturu, ktera vzesla z domorodych indianskych kment a do dnesni doby Cerpa
z tradi¢nich rukodé€Inych praci a femesel. Typické pro tuto kulturu jsou také velice jasné

a zafivé barvy. Tyto fakty jsem chtéla i ja zohlednit ve své praci.

Jelikoz jsem si pravé v Kolumbii kviili studijnim aceliim koupila kreslici tablet, bylo pfi-
hodné ucinit znéj soucast mé bakalaiské prace. Jako cCloveéka bez vétsi zkuSenosti
s digitalni kresbou to pro mne bylo zaroven jakousi vyzvou. Jednotlivé ilustrace jsem tedy
vytvarela pomoci kresliciho pera v programu Adobe Illustrator. Jako vychozi bod jsem
pouzivala autentické fotografie, které jsem poridila béhem svého pobytu. Z téchto fotogra-
fii jsem vzdy vybirala dtlezité prvky, o kterych se zminuji ve své publikaci, nebo které
jsou né¢jakym zptisobem charakteristické pro Kolumbii, a nemély by v publikaci chybét.
Tyto jsem pak rucné ptekreslovala na linearni kresby, které jsem v tomtéz programu poz-
déji kolorovala. Kresby jsem nechala ve fazi ,,sketche, nebyl zdmér je udélat dokonale

propracované ¢i vymodelované.

Obr. 14. Ukdzka ilustract k projektu

6.1.3 Obrazovy material

Publikace obsahuje interaktivni galerie a videa. VSechny fotky, které pouzivam jsou auten-
tické a pofizovala jsem je postupné béhem pobytu v Kolumbii. Ne vSechny fotky se mi
bohuzel podatilo vzdy zachytit na kvalitni fotoaparat, nicméné berme v potaz to, Ze se ne-
jedna o oficiadlniho cestovniho privodce, ale o autorsky cestopis, takze naroky na kvalitu
obrazového materidlu zde nejsou vzdy az tak vysoké, jako je tomu napf. u cestopisnych

magazint.
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6.2 Struktura

6.2.1 Mind-mapa

M1y proces tvorby zacal vytvorenim mind-mapy. V této Casti projektovani jsem si potie-
bovala hlavné ujasnit, co je, a co neni ma budouci publikace. Co chci koncovym uzivate-

lim nabidnout a ¢eho se chci vyvarovat.

2

Obr. 15. Uvodni mind-mapa projektu

6.2.2 Wireframe

Dtlezitou soucasti tvorby knih obecné je jiz zezacatku alespon zhruba védét jeji strukturu.
U digitalnich publikaci je to stejné jako u webovych stranek vytvoreni draténého modelu
celého projektu. Hlavné ale rozplanovani jednotlivych, po sobé jdoucich strdnek —
Vv piipad¢ digitalni publikace jednotlivych obrazovek — a jejich obsah. Tento prvni krok
Kk tvorbé digitalni publikace Vam umozni neztratit se v obsahu, a vzdy védét kam jakou

informaci a jaky prvek v budoucnu umistit.

V mém piipad¢ $lo o Gvodni stranku — tzv. digitalni obal, naslednou navigaéni stranku

s obsahem/menu a dale rozpracovat jednotlivé kategorie.

Tuto strukturu jsem si rozkreslila ru¢né na papir velikosti A3, ktery jsem méla po zbytek

projektu vzdy pted sebou.
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6.2.3 Orientace

Format mé publikace jsem zvolila pouze horizontalni. Jako uzivatelce tabletu mi tento
format ptijde daleko ptirozen€jsi a pohodIng€jsi, nez format na vysku. Protoze jsem jiz vé-
déla, ze jednotlivé kategorie budou muset mit kviili mnozstvi informaci vertikalni scrollo-
vani, horizontalni orientace projektu mi tak navic poskytla vice mista na galerie a dopro-

vodné ilustrace.

6.2.4 Mrizka

Pro celkovou organizaci a sazbu textu jsem si zvolila vychozi miizku, ze které jsem (ve
vétsSing piipadit) vychazela pii sazbé odstavet. Sazba kratkych bloku textu je komplikova-
néjsi nez sazet jeden dlouhy blok souvislého textu, tudiz komponovat dohromady bloky

kratkého texu, ilustrace a galerie byl organizacni ofisek.

6.2.5 Pismo

Pii vybéru pisma jsem kladla diraz predev$im na citelnost, ale také na vizualni sladéni
pisma s tématem digitalni publikace. Mij prvotni zamér byl Sdhnout po ru¢né psanych
pismech, které by sedély do konceptu mé prace. Problém vétSiny rucn€ psanych pisem je
ale ten, ze ve vétSich textovych blocich se z nich stava pismo necitelné, a o to vice

v digitalni prezentaci.

Pisma pro digitalni prezentaci maji své charakteristické znaky. Multimedialni tablety navic
pouzivaji podsvicené obrazovky, tudiz je pismo pro lidské oci hufe cCitelné. Aby bylo pis-

mo viditelné&jsi, je lepsi pouzit tuénéjsi fez ¢i dostateénou velikost. Neustala kontrola ¢itel-

nosti na tabletu je nutna rutina.
Pro sazbu knih a blokd textu se vétSinou pouzivaji serifové fonty. Serify navozuji pocit
spojeni pisma a lidské oko po nich pfi ¢teni 1épe klouze.

Po zvazeni vSech vyse uvedenych faktl jsem pro textovou (chlebovou) cast své publikace
zvolila pismo Autour One ve velikosti 18 b. Toto pismo je kombinaci psaného a tisténého

patkového pisma pificemz zarucuje dobrou ¢itelnost.

Pro vytvotreni tvodni obrazovky a nadpisii jsem vychazela z pisma GoodDog Plain, které

jsem pro potieby publikace nasledné dodatecné graficky upravovala.
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6.2.6 Jazyk

vvvvv

niho cestovniho pruvodce, ale o autorsky cestopis deskriptivniho charakteru. I kdyz jsem
se snazila o maximalni objektivitu a nezaujatost, texty jsou ¢astecné citové zabarvené. Jsou
psany z pohledu cizince, ktery se szil s mistni kulturou, ale stale si mezi nimi uvédomuje

vSechny rozdily.

6.2.7 Interaktivita

Po dokonceni zédkladni struktury celého projektu jsem se vrhla na aktivaci interaktivnich
prvkd, které jsem si naplanovala jiz v pocatecnich navrzich projektu.
Jednalo se hlavné o tvodni stranku celé publikace. T¢ jsem dodala kratkou ivodni anima-

ci. Dal§im krokem bylo zprovoznit ivodni menu, neboli obsah digitalni publikace.

Dale jsem pokracovala budovanim interaktivnich galerii. Zde se jednalo primarné o pfidani
Sipek pro moznost prohlizeni fotek v dané galerii pfimo na strance kapitoly a dale pak vy-
pracovani stejné galerie v modu fullscreen. Tento proces jsem musela opakovat u vsech

galerii, které se v dokumentu nachazeji.
Dalsim interaktivnim prvkem v publikaci jsou vloZena videa.

V neposledni fad€ se jednalo o vytvofeni navigac¢ni liSty, kterd nabizi moZznosti vratit se na

uvodni obrazovku, €1 se posouvat rovnou mezi jednotlivymi kapitolami.

Soucasti interaktivity bylo také vytvoteni samotného designu aktivnich tlacitek.
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7 VYSLEDNA PUBLIKACE

Vyslednou digitalni publikaci tedy lze prohlizet na platform& Apple iPad, pro kterou byla

primarné designovana.

V procesu tvorby publikace vzniklo ptes 60 ilustraci. Vybirala jsem zhruba z 8 000 potize-
nych fotografii a probirala se zhruba 60 stranami ¢istého textu. Publikace sama pak obsa-

huje na 60 ilustraci, ptes 70 fotografii a 4 videa.

Ptes tivodni obrazovku se dostanete slidem prstu do strany na obsah celé publikace. I kdyz
jsou to dvé samostatné obrazovky lezici vedle sebe, jsou graficky koncipovany jako jeden
dlouhy pruh. Samotna publikace je rozdélena do 6 kapitol — kultura, bézny Zzivot, jidlo,

cestovani, pfiroda a vzdélani.

Obr. 16. Uvodni obrazovka a pohled na obsah digitéini publikace

Klikem na nékteré z tlacitek obsahu se pfesunete na jednotlivé stranky kapitol. Tyto se pak
pomoci prstu horizontaln¢ scrolluji smérem doli. Zvolila jsem dvousloupcovou sazbu,

ktera je doplnénd o ilustrace, interaktivni fotogalerie a videa.

V textu jsou barevné vyznaceny klicova slova kazdé kapitoly. Odkazuji se tak k hlavnimu
nadpisu, ktery je graficky podpotfen znakem kiizku/hashtagu. Zvyraznéni dilezitych klico-
vych slov rovnéz podporuje celkovou orientaci v textu. Cely koncept tak zachovava jakou-

si odkazovost a kli¢ovost z které plivodné vychazel.
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Obr. 17. Nahledy zpracovani jednotlivych kapitol digitalni publikace
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ZAVER
Na zavér své bakalaiské prace musim fict, Ze 1 kdyz mlj zamér byl dat svétu néco nového,

1 ja& si z tohoto projektu odnasim fadu novych zkusenosti, které zajisté uplatnim ve svych

budoucich projektech.

Sepsanim teoretické Casti jsem si potvrdila, Ze téma cestovani je v dnesSni dobé velice
atraktivni, a za sdilenim cestovatelskych zkuSenosti stoji velky business. Zarovein jsem si
resersi potvrdila, Ze praktické informace o Kolumbii na trhu prosté chybi, a to nejen v Ces-

kém prostiedi. Tento fakt mi dal jesté vétsi impuls k vytvoieni mého projektu.

Cela prakticka ¢ast mé bakalaiské prace je od A po Z mym autorskym vytvorem. V praxi
pouzivam své poznatky, své zkuSenosti, vlastni textovy i obrazovy material a hlavné vlast-
ni zkuSenosti grafické. Na zacatku jsem méla ambice oslovit programéatora, ktery by mi
pomohl s dodatecnou interaktivitou. Od tohoto napadu jsem ale pozdé&ji upustila v ramci
zachovani 100% autenticity. Chtéla jsem se s celym projektem poprat sama, a vyzkouset si

tak své limity.

Diky této zkuSenosti vim, ze sepsani knihy, a navic zpracovani digitalni publikace v jedné
0sobé neni nijak lehky tkol. Uz chapu, pro¢ v praxi existuji nékolikac¢lenné tymy zabyvaji-
ci se pouze digitalnim publikovanim ur¢itého produktu. Potvrdila jsem si, ze digitalni pub-
likovani je jedno velké odvétvi, a ma velky a potencial v budoucim vyvoji digitalniho

designu.
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