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Tato bakaladrska praca sa zaobera vizualnym
Stylom Sportovej akcie Born to Trick Challenge
2016. Teoreticka cast v kratkosti opisuje termin
vizualny Styl a predstavuje jednotlivé Sportové
discipliny, ktoré su hlavnou myslienkou akcie.
Taktiez analyzuje pristupy k vizualnej prezentacii
réznorodych Sportovych podujati. Prakticka cast
bakalarskej prace predstavuje nové riesenie
vizualneho stylu akcie Born to Trick Challenge
2016, v ktorom zuzitkovavam poznatky ziskané
Z teoretickej Casti prace a hladdm najvhodnejsi
spdsob vyjadrenia hlavnej myslienky akcie.

This bachelor thesis deals with the visual
style of the Born to trick Challenge 2016
sport event.
describes terminology of visual style and
introduces the various sports disciplines,
which are the main idea of the event. It
also analyses the approaches to the visual
presentation of diverse sporting events. The
practical part presents a new solution for the
visual identity of the Born to Trick Challenge
2016 which utilizes the knowledge gained
from the theoretical part and where | seek
the best way of reflecting the theme of the

action.

The theoretical part briefly
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Vo svojej bakalarskej praci sa zaoberadm tvorbou
jednotného vizualneho stylu pre akciuBorn to Trick
Challenge 2016. Bakalarska praca je rozdelena
na dve cCasti a to teoretickl a praktickG cast.
V teoretickej casti par vetami priblizim definiciu
a termin vizualny styl. V druhej Casti analyzujem
vseobecné pojmy spojené s touto Specifickou
Sportovouakciou,akonaprikladparkour/freeruning
a street workout / kalistenika. Taktiez opisujem
histériu a charakteristiku jednotlivych disciplin.
Snazim sa priblizit umelecké prvky, symboly
a znaky kazdej z disciplin, ktoré ich ovplyvnuju,
predovsetkym vo verejnom prezentovani. Doraz
v teoretickej casti kladiem na rozbor jednotlivych
vizuadlnych stylov u podobnych sSportovych
podujati. Existuje velké mnozstvo pobdobnych
akcil, kazda vsak pristupuje ku tvorbe vizualneho
Stylu inak. Ako prva sutaz priblizim Parkouring
World Championship, ktord je povazovana za
prvé Majstrovstva parkouru vo svete. Ako druhu
predstavim najznamejsiu sutaz disciplin parkour
a freerunning Red Bull Art of Motion. Tretia sutaz
pochadza z Ceskej republiky a je fiou Artmoving
Challenge. Z disciplin street workout a kalistenika
predstavim najznédmejsiu sUtaz Street Workout
World Cup. Do kontrastu pri-pajam multiSportovu
sttaz extrémnych Sportov, ktord ma dlhoroc¢nu
tradiciu a ta je viditelna aj vo vizualnom style tejto
akcie.

V praktickej casti predostieram navrh nového
vizualneho stylu pre akciu Born to Trick Challenge

2016. Jeden z hlavnych dévodov vyberu tejto akcie
je moja osobna Ucast pri organizovani prvého
rocnika a myslim si, Ze tadto akcia by mala byt
viac zviditelnena a zaslUzi si kvalitne spracovanu
vizualnu prezentaciu, ktora jej chybala a ktora
bude nésledné vyuzitd aj v dalSich aplikacidch
vizualneho Stylu. Vizualna prezentacia akcie by
mala odrazat atmosféru sutaze a zobrazovat
hlavni myslienku, ¢o bolo aj mojim hlavnym
cielom pri tvorbe vizualneho stylu akcie Born to
Trick Challenge 2016. V praktickej casti mojej
bakalarskej prace pred samotnym predstavenim
rieSenia poukazujem na doterajsie spobsoby
prezentacie akcie a nasledne potom predstavujem
proces mdjho rieSenia od prvotnych napadov az
po konkrétnu podobu vizualneho stylu.



POJEM VIZUALNY STYL



Corporate design sa rovna slovnému spojeniu
vizudlna identita, do slovenského jazyka sa
prekladd aj ako jednotny vizudlny Styl. ,Pojem
corporate design je komplexny suhrn vsetkych
vizualnychvystupov, ktorymisasubjekt prezentuje.
Subjektommdze byt podnik, firma,regiéon, podujatie,
organizéacia. Preto aby vizualna komunikacia bola
riadend, je nevyhnutné, aby systém vizudlnej
prezentacie bol dopredu dbékladne naplanovany,
kvalitne spracovany. Vizualna identita sa oznacuje
aj ako komplexny vizualny systém. Systém defi-
nuje, akym spdésobom mé spoloc¢nost vizuéalne
komunikovat so svojim zakaznikom. Zakladom
systému je fakt, Ze vSetky zlozky vizualnej identity
obsahuje urcité Specifické vizualne atriblty, ako
sU znacka, farebnost, typografia, grafické prvky
a Specifické kombinacie tychto prvkov.“ Tieto
atribUty  vizudlnej komunikacie  poskytuju
dizajnérovi moznost, ako vyjadrit svoje predstavy
bez nutnosti spolahnit sa na hovoreny ¢i pisany
jazyk. Kazdy atribGt alebo element vyuzity vo
vizualnom style ma potencial nieco vyjadrit.

.Zakladnym stavebnym kamenom vizualnej
prezentacie je grafickd znacka (logo, logotyp). Jej
zakladnou Ulohou je jednoznacnd identifikacia
subjektu. Znacka je zastupnym symbolom,
ktory slUzi ako urcitd forma podpisu subjektu.
Skér ako zacneme znacku vytvarat si musime
uvedomit, Ze znaéka musi spifat urcité kritéria.
Musi reflektovat filozofiu organizacie a zaroven
spinat podmienky funkéného a estetického
hladiska. Funkéné hladisko kladie déraz na
Citatelnost, aplikovatelnost, zapamatatelnost
a identifikovatelnost znacky. Estetické
hladisko pozerd na znacku pod uhlom vytvarnej
nadcasovosti a tym padom jej uzitie trvanlivosti

kvality typografie, kvality a miery Stylizacie.”

Délezitou sUcastou celej vizualnej prezentécie
subjektu je jednotnd typografia. Rovnako ako je
ddlezitad znacka alebo farebnost. ,Typografia suvisi
so spbsobom, akym pisané myslienky dostavaju
vizualnu formu a méze radikalne ovplyvnit vnimanie
dizajnu. Druhy pisma maju osobitnost a st skvelym
prostriedkom pre vyjadrenie emoécii. Druh pisma
modze byt autoritativny, uvolneny, formalny, strohy
alebo skromny, zatial ¢o graficky druh pisma je
sdm o sebe obrazom. Typografia je velmi mocny
nastroj v dizajne a jej schopnost zmenit celkovy
vyraz, by sme nemali nikdy podcerovat.

.Farbu poznidvame a reagujeme na nNu uz
od Uutleho detstva. Vytvdrame si asociacie
s urcitymi farbami, a tie s nami ostavaju po
cely zivot. V dosledku toho, farby mézu mat
najroznejsSie vyznamy a sU spojené s roznymi
emoéciami. Farba je jednym z najddlezitejsich
nastrojov grafického dizajnéra. M6ze byt pouzita
k vyjadreniu velkého mnozstva emécii a pocitoyv,
k okamzitému prebudeniu pozornosti, alebo
ako signal k upozorneniu.“ Farebné stvarnenie
moéze byt rovnako dolezite ako samotna znacka.
Vyraznost, dynamika, Ccitatelnost, psycholdgia,
sl aspekty, ktoré pbsobia na potencidlneho
zakaznika. Pri vybere farby je ddlezité brat ohlad
na kultGrne asociacie farieb a technoldgiu farieb.
Farba patri spolu s typografiou k najdélezitejSim
a najvplyvnejsim elementom v slovniku grafiky
a vizualneho stylu. Je velmi uzitoénym nastrojom,
dokaze zdiel'at Sirokd paletu emdcii, kbdovat rézne
informacie a citovo angazovat divaka.



CHARAKTERISTIKA SPORTOVYCH DISCIPLIN



PARKOUR A FREERUNNING

Casto mdézeme vidiet akrobatoy, ktori predvadzaj
kdekolvek vonku rézne ¢innosti za pomoci svojho
okolia, alebo ladne a bleskurychlo prekonavaju
réozne obtiazne prekazky. Vsetky tieto cCinnosti
moézeme nazvat ,poulicnd akrobacia“. Slovo
poulicnd, mbéze vyjadrovat volnost prevedenia
pohybu a nepritomnost danych pravidiel. Pritom
aj nieco tak na prvy pohlad zméateného ale
zaroven zlozitého ako poulicnd akrobacia ma
niekolko svojich zakladnych disciplin. V tomto
slova zmysle suU discipliny brané ako otvoreny
systém v ktorom kazdy Gcastnik mbze predviest
akukolvek techniku, na pévode nezavisi. Parkour
a freerunning sa od zaciatku vzniku povazovali za
nesutazné discipliny a nepatrilimedziakreditované
Sporty. Discipliny ako v tomto pripade parkour a
freerunning sa stavaju oficidlnym Sportom vtedy,
ked st v nich verejne organizované sutaze,
ktoré sU ohranicené pravidlami, maju rozhodcov
a divakov. Tieto sUtaze sa zacali organizovat
v roku 2007.

HISTORIA

Clovek prekonava prekazky uz od davna, dokonca
aj sposobom ako je parkour. Dnesnu podobu
a definiciu mu vniesol Franclz David Belle. Ten
sa venoval bojovému umeniu a umeniu pohybu
v jeho prirodzenom Zzivotnom prostredi. Parkour
sa insSpiroval mnohymi zdrojmi, predovsetkym
Prirodzenou metédou Georgesa Héberta, ktord
vznikla na pociatku dvadsiateho storocia. ,Podla
Héberta bolo telo tychto domorodcov nadherné,
pruzné, odolné. Bolo vytvorené prirodou, ktorej
sa podmanili, aby s nou splynuli. To ho inSpirovalo
k vytvoreniu ,prirodzenej metdédy“. Jej zakladom je
10 spoésobov pohybu: chddza, beh, skéakanie,
pohyb po sStyroch, sSplh, udrzanie rovnovahy,

zdvihanie, hod, obrana a plavanie.“ FrancuUzski
vojaci vo Vietname sa inspirovali Hébertovou
pracou a vytvorili to, ¢o je dnes zname
pod pojmom ,parcours du combattant®.
V preklade to znamend, prekazkova vycvikova
drdha. David Belle sa k tejto prekazkovej trati
a Hébertove] prirodzenej metéde dostal vdaka
otcovi Raymond Belle, franclzsky vojak, ktory
presiel vycvikom franclzskej armady a tymto
disciplinam sa venoval. Pri trénovani Davida Bella
sa knemu postupne pridala skupina ludi, medzi
nimi bol aj Sebastien Foucan a v roku 1997
vznikla skupina Yamakasi, ¢o bol predchodca

samotného parkouru. V roku 1998 vznikol
samotny nazov discipliny parkour, ktory
bol odvodeny od pojmu ,parcours du
combattant“. Skupina Yamakasi sa rozdelila

v roku 1998 kvoli nezhoddm a David Belle
odchddza zo skupiny. V lete 2003 vo Velkej
Britanii bola odvysieland reportdz Jump London
so S. Foucanom, ktory odstartoval rychle
Sirenie parkouru po celej krajine. Zaroven
vSak vznikol novy prdd a oddelujlca disciplina
s nazvom Freerunning. S. Foucanovi tvrdil, Ze
Anglicanom pomdze lepsSie pochopit parkour.
A od tej doby sa zacali tieto pojmy rozliSovat.

.Parkour alebo |“art du deplacement (umenie
pohybu) je Sportova disciplina franclizskeho
pbévodu, ktorej zdkladom je schopnost dostat sa
z bodu A do bodu B, bezpecne, plynulo a efektivne
s pouzitim vlastného tela. Ide o prekonéavanie
akychkolvek prekdzok v okolitom prostredi - od
konarov cez kamene, po zabradlia a beténové
steny. Pri tom s vyuzivané prirodzené pohyby
ako beh, skakanie, lezenie. Muz, ktory vykonava
parkour je traceur, Zena je traceurka.“



,Parkour sa zameriava na tréning Uucinnych
pohybov a rozvoj tela a mysle, aby sa clovek vo
vsetkych situdcidch (predovsetkym kritickych)
vedel pohybovat pokojne a sebaisto.“David Belle.

Délezitou charakteristikou parkouru je efektivita.
Traceur sa nesnazi pohybovat iba najrychlejsie ako
dokaze, ale tiez s ¢o najmensou spotrebou energie
a najpriamejSou moznou cestou. Hlavna myslienka
parkouru, ktoru propaguje jeho zakladatel David
Belle je: ,Etre fort pour etre utile“ (bud’ silny aby
si bol uzitoc¢ny), podla Hébertovej Prirodzenej
metddy.Parkour ovplyvriuje i traceurov proces
myslenia. Traceur zaznamenava zmeny v mysleni,
ktoré mu pomahaju aj v beznom zivote, Ci uz ide
o prekazky fyzické ¢i psychické.

Potom, ako sa David Belle a Sebastien Foucan
rozdelili, freerunning sa rozvinul v umenie, ktoré sa
zameriava ovela viac na estetickost pohybu ako na
efektivitu. Sebastien Foucan definuje freerunning
ako disciplinu seba rozvijania a nasledovania
svojej vlastnej cesty. Zatial ¢o traceuri a traceurky
trénujd, aby vedeli prekonavat prekazky rychlejsie
a efektivnejsie, freerunneri trénuja a aplikuju
pohyby, ktoré su estetické a niekedy nemaju
s prekondvanim prekazky ni¢ spolo¢né. Aj ked' su
tieto dva smery velmi podobné, ich filozofia sa
vzajomne odliSuje. Zakladatel Sebastien Foucan
definuje freerun ako cestu rozvoja seba samého
vlastnou cestou.

STREET WORKOUT A KALISTENIKA

HISTORIA

,~Je to umenie pouzivania vlastnej hmotnosti
a zotrvacnosti ako prostriedok k rozvoju. Ten-

to druh cvicenia je pomenovany po jednom
z prvych propagatorov, ktorym bol grécky historik
Callisthenes. Kalistenika sa povazuje za najstarsiu
metddu posilfovania a cvienia s vlastnou vahou.
Vyuzivali ju Spartania a legendarny bojovnici pre
zvySenie vytrvalosti a sily. Histéria nam ukazuje,
Ze bojovnici, ktori vykonavali kalisteniku, mali
nadludsku silu, perfektné telo a skvell kondiciu.”
Pojem kalistenika vznikol v starovekom Grécku, ale
stal sa populdrnym hnutim v Rusku, vo vychodnej
Eurdépe a v 19. storoci sa dostal az do Spojenych
Statov, kde svoju vieru priniesol gymnasticky
ucenik F. L. Jahn. C. Beecher a D. Lewis nastavili
program telesnej vychovy pre zeny v 19. storoci.
Teraz je rozsireny do celého sveta.

Je komplex mnohych jednoduchych cvikov, ktoré
sa vykondavaju z Cisto telesnej hmotnosti. Vacsina
tychto cvikov k svojmu vykonavaniu nevyzaduje
ziadne stroje alebo iné dalSie zariadenia. Cielom
tychto cvic¢eni je trénovat silu svalov a vytvaranie
komplexnej kondicie, zvysSenie flexibility a to
prostrednictvom jednoduchych pohybov.

»~Jerychlosarozrastajlica Sportovadisciplina medzi
pouliénymi disciplinami. Jej zaklady pochadzaju
z kalisteniky. Je to fyzickad aktivita vykonavana
vacsinou vo vonkajSom prostredi (parkoch).
Street tréning je pomenovanie pre cvicenie
svlastnouvahouvovonkajsichpriestoroch.Hlavnou
myslienkou je posilnovanie zdravia, rozvoj sily
a vytrvalosti. Existuju rbézne timy a organizované
sUtaze. Typicky rutinné cvic¢enie sa ¢asto sklada
z fyzickych vSeobecne znamych cvic¢eni napriklad



zhyby, kliky a iné. Zahfra aj statické cviky napriklad
ludskd vlajka a iné. Svetovd Street Workout
a Calisthenics Federacia (WSWCF) je aktualne
riadiacim orgdnom tohto Sportu.”

KULTORA A ZNAKY

Zakladné znaky pre vsetky Styri disciplinu su
podobné. Pretoze vsetky Styri discipliny sa
vykonavajli vacsinou vo vonkajSom prostredi,
preto sa ich podoba bude niest v charaktere
poulicného stylu. Ulica ako takd neurcuje Ziadne
hranice, takze je dovolené skoro vsetko, ¢o sa
prejavuje aj v znakoch, obliekani, farebnosti, pisme
a samotnom Style.

PARKOUR A FREERUNNING OBLECENIE

V minulosti, ked' este Parkour a Freerunning nebol
tak komercny Sport ako je dnes, na obleceni prilis
nezalezalo. Vacsina traceurov a freerunerov si
v sUcCasnosti oblieka konvenéné tréningové
oblecenie. Kratasy alebo dlhé tepldky a tricka
s dlhym rukdvom alebo mikinu. Najhlavnejsie je pre
nich pohodlie s dostato¢nou volnostou pohybu.
Oblecenie by malo byt prispdsobené aj klimatickym
podmienkam a musi byt odolné. V dnesnej dobe je
na scéne uz viacero timov, ktori si sami vyrabaju
vlastné oblecenie. Traceuri a freeruneri zistili, Zze
v Stylovom obleceni vyznie pohyb lepsie a tak sa
z toho stal aj sucasny biznis.

KALISTENIKA A STREET WORKOUT OBLECENIE

Ked si predstavime typické oblecenie na
cvi¢enie vo vnutri (napriklad do fitness centra),
tak to isté moézu mat Sportovci obleCené aj pri

cviceni vonku. Rozdiel je len ten, Ze vzdy svoje
oblecenie prispdsobuju vonkajsiemu prostrediu,
¢i je zima alebo teplo. Vzdy potrebuji mat svoje
telo chranené a tak tomu prispésobuju aj vyber

oblecenia.
PISMO, ZNAKY, SYMBOLY

Ako subkultira sa aj parkour vyznacuje svojim
jazykom /Stylom/. Je pre nich priznacne Specificky
aj druh komunikacie. Na komunikaciu vyuzivajd
vacsinou internet, presnejsie diskusné féra, blogy,
prostrednictvom ktorych sa zdruzuju.

Jedno z prvych zdruzeni, ktoré nieslo myslienku
parkouru a freerunningu sirsej verejnosti, je Urban
FreeFlow. Vznikli v roku 2003 a stali sa vzorom
pre mnohych parkouristov. Tato skupina bola
zaloZzena Paulom Corkerym, byvalym boxeristom,
ktory videl prilezitost a chcel spenazit parkour.
Stali sa tak prvou znackou parkour a freeruning
oble¢enia a vytvorili svoju ochrannl znamku
spolo¢nosti s nazvom Glyph (piktogram). Svoju
znacku propagovali na tomto obleceni a stali
sa tak celosvetovo uznavany ako symbol, ktory
reprezentuje obe discipliny - parkour a freeruning.

GLYPH

Symbolikaje zalozena na starovekych hieroglyfoch.
Symbol ktory zachytdva cestu a vyvoj traceura
(bezca) v jeho obdobi. Pokial symbol rozdelime
na stvorce, v tom pripade kazd4 jedna c¢ast tohto
symbolu znamend jedno ro¢né obdobie (jar, leto,
jesen, zima). Pokial zvislo rozdelime tento symbol
na dve polovice, lava polovica vyjadruje traceura
ako c¢loveka, ktory este nevie Co presne robi. Prava



polovica znamen4, Ze traceur uz zistil ¢o robi a ¢o
ho naozaj napifa. Zistil opodstatnenie pohybu
a nasiel si svoju filozofiu. Celkovo je to symbol
rovnosti, stability, ovlddania a jednoduchosti.

-
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Discipliny samé o sebe nepropagujud jednotny styl.
Zakladom je vonkajsie prostredie ku ktorému sa
viaze street Styl - pouli¢ny Styl. Najblizsie k tymto
disciplinam (¢o sa tyka histérie) je francluzsky hip
hop a rap, ktory sa prezentoval aj v parkourovych
filmoch, ako sU napriklad Okrsok 13, Yamakasi.
Typicka typografia, ktora sprevadza tieto discipliny
je podobnéa ru¢ne pisanému textu na steny tzv.
graffiti, ktoré sa rozsirili zaciatkom 70. rokov
20. storocia v USA.



~ VITUALNY $TVL
SPORTOVYCH AKCI

Nasledujlca c¢ast je zamerand na rozbor vizualnej
identity Sportovych akcii. Pre tento rozbor som si
zvolila vizualne identity piatich konkrétnych akcii,
u ktorych budem analyzovat rozlicné pristupy
tvorby vizualnej identity. Okrajovo priblizim taktiez
aj vznik a histériu tychto akcii. Zamerala som sa
na akcie parkouru/freeruningu, ale na porovnanie
analyzujem aj street workoutové a multi-Sportové
podujatie. Pre tieto akcie je typicky volny street sty
zobrazenie zivotného stylu/pohybu.



1. SPORTOVE AKCIE PARKOURU
A FREERUNNINGU

.Charakter freeruningu a parkouru je od zaciatku
nesutazny. Ani David Belle a Sebastien Foucan
nemali v Umysle spravit z parkour a freerunning
Sportové sUtaze, no v sUcCasnej dobe existuje
viacero sUtazi pre tieto cielové skupiny.”
Pretoze tieto discipliny nie sU evidované ako
sUtazné okruhy, nemusia mat jednotné pravidla.
Organizatori jednotlivych sGtazi si urcuju vliastné
pravidla. Avsak nepisanym pravidlom kazdej
Z nich sa stalo predovsSetkym posudzovanie
kreativity, prevedenia a obtiaznosti triku. Hlavnou
myslienkou pre vznik takychto sutazi bolo
spolo¢né stretadvanie komunit z okolitych krajin
a nasledné kolektivne trénovanie. Sutaze sa nesu
Vv prijemnej atmosfére, medzi sGtaziacimi nepanuje
rivalita.

Parcouring World Championship sa povazuje za
prvé majstrovstvd parkouru na svete, ktoré sa
organizovali 9 a 10. jula v roku 2007 v nemeckom
meste Mnichov. Zalozila ich skupina Parcouring,
ktorej vznik sa datuje tiez od roku 2007. Tato
celosvetova sutaz bola vytvorend pod zastitou
Streetlife festivalu, ktory sa pravidelne organizoval
na mnichovskom bulvari Leopoldstrasse. Streetlife
festival vznikol v roku 2000, ktory od svojho vzniku
organizuje organizacia Green City pri prilezitosti
Eurépskeho dna bez aut. Na festivale sa predstavili
rézne druhy umenia a Sportovych disciplin, kde
jednou z nich bol prave parkour. Ako prva akcia
tohto druhu vyvolala u konkurencie zivl debatu
nad tym, ¢i sa parkour ako sUtazna disciplina
ubera spravnym smerom. Na druhom roc¢niku bola
sttaz rozsirend o freeruning, kde neboli dané

ziadne pravidlad a akrobati tak mohli ukazat svoju
vlastnu kreativitu. Druhy ro¢nik sa uz organizoval
v inom meste, taktiez pod zastitou inej znacky/
zdruzenia. Takto pokracovali aj d'alSie ro¢niky do
roku 2011, kedy bol posledny oficialny rocnik tejto
sUtaze. Od toho roku skupina Parcouring zacala
spolupracovat so znackou PlanOrange a zacali sa
profilovat ako skupina, ktord vystupuje najma na
réznych akciach a podujatiach.

VIZUALNA PREZENTACIA SUTAZE

Samotny logotyp skupiny Parcouring sa sklada
z dvoch casti, zo symbolu a nazvu. Symbol
reprezentuje pismena P a C a nema hlbsiu
verejne zndmu myslienku. V textovej Casti loga
si skupina ponechala pévodnu franclUzsku verziu
slova ,parcour“. Pripona ,ing“ bola pridana, aby
sa disciplina nazyvala podobne ako iné Sporty
v medzinarodnom kritériu, napr. swimming, skiing

atd.
PARCOURING
Pocas piatich zorganizovanych rocnikov sa

vizualna podoba sUtaze neustale menila. Kazdy
ro¢nik Parcouring World Championship svoju
vizudlnu identitu menil, hlavne v zavislosti od
znacky, pod ktorou bola akcia zastresena. Jedina
Cast, ktord zostala pre kazdy roc¢nik rovnaka,
je jej nadzov. Vynimkou bol rok 2010, kedy sa aj
nazov pozmenil. Grafickd podoba plagatov je
velmi jednoducha, podla mdjho néazoru lahko
prvopldnova. Dévodom k tejto skutocnosti mbze
byt fakt, Ze parkourové akcie boli vacésinou
nizkorozpoctové a grafickd podoba plagatov
tak bola tvorend svojpomocne. Logo skupiny



Parcouring sa prvy krat objavilo ako sucast
vizualnej podoby plagatu v roku 2011, kedy symbol
Z pismen P a C nahradili ¢islicou 0. Dominantnym
vSak pre vizualnu podobu plagatu ostava logo
hlavného sponzora pre kazdy dany rocnik.
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ZHRNUTIE

Podla mdjho nazoru Parkouring ako organizator
sutaze sa mohol viac zaujimat o celkovlu podobu
sUtaze pretoze kazdy roc¢niky suU Uplne odlisne
a preto nejaka spojitost skoro neexistuje.

O tri mesiace neskoér, 6. oktdébra 2007 Red Bull
usporiadal prvu freerunning / freestyle pohybovu
sutaz s ndzvom Art of Motion vo Viedni, na ktoru
boli pozvany freeruneri z celého sveta. Ich hlavhym
cielom bolo, aby vytvorili najlepsieno traceura

vkategorii,showrun“ zajednuminutd. TAtosutaz sa
stala svetovo najznamejsSou a najpropagovanejsou
sUtazou v portféliu tychto disciplin. Uskutocnila
sa od vtedy v réznych krajinach, ako sU napriklad
Anglicko, Kuvajt, USA a Svédsko a poslednych
5 rokov sa kona aj na Gréckom ostrove Santorini.
Hlavnou myslienkou sUtaze je sloboda pohybu.
Prvy ro¢nik bol predovSetkym o volnom behu
sutaziacich.V dalSichroc¢nikochuz sGtaz umiestnila
sUtaziacich do vopred pripraveného prostredia
s réznymi vyskami a velkostami prekazok.

VIZUALNA PREZENTACIA SUTAZE

Ustrednym motivom celej akcie je samotna
znacka Red Bull, ktora dotvara identitu logotypom
z obratenymi bykmi a svojou typickou farebnostou.
Kazdé mesto, v ktorom sa akcia Art of Motion
v minulosti konala, malo findlne logo usité na
mieru, menila sa tak jeho podoba a aj farebnost.
S vynimkou Specifickej typografie ktorad sa nesie
v graffiti Style a ostdva tak pre kazdy rocnik
rovnaka. KedZe grafickd podoba loga zakazdym
Cerpa z miesta v ktorom sa sUtaz kona, byva
dotvorena v ilustrativhom style. Od prvého rocnika
az po sucasnost sa na podobe vizualnej identity
podiela digitalna agentlra Red Bull Media House.




Vseobecne vizuélny styl ma kazdy rocnik odlisny,
avsak logo zostava jednotné. Pouziva sa identicky
vo vsetkych propagacnych materidloch a v tomto
danom ro¢niku je logotyp aj na vitaznych cenéach.
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Red Bull ako vsSestrannad znacka ma pre vsetky
svoje akcie vytvorenl samostatn( podstranku
z odkazom na hlavnej web stranke redbull.com.
Vynimkou nie je ani Art of Motion. Podstranka
udalosti Art of Motion je vizuadlne ovela
jednoduchsia ako ostatné Ccasti vizualnej
propagacie Art of Motion. Je tak celkom zrejmé,
ze Red Bull sa snazi udrziavat svoje podstrankové
udalosti v rovnakom Style. Design pdsobi
jednoduchym a dcistym dojmom, hlavne vdaka
vyuzitiu velkoformatovych fotografii a mensieho
mnozstva textu. Pohladom zfava z hora sa
nachadza logo Red Bullu a zvysné podkategorie,
ktoré Red Bull zastresuje. Menu pre pohyb na
tito konkrétnu podstranku najdeme na pravej
strane v podobe Sipky. Menu sa nam vysuUva
z boku. Pri naslednom scrollovani mézeme njjst
blizSie informéacie o udalosti, atlétoch ktori vyhrali
v minulosti a taktiez vided z minulych roc¢nikov.
Farebnost podstranky vychadza z farebnej
identity znacky Red Bull a preto nie je identicka

s vlastnym vizualom celej akcie. Posledny rocnik
organizovany v meste Santorini je farebnostou ku
svojmu vizualu najblizsie, ked'ze viogu ajna plagate
vyuziva modrU farbu. VSeobecne web strdnka
pbsobi prehladne a jednoducho, univerzalne vsak
nie vsetky ro¢niky boli ladené do modrych ténov.
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Pre zaujimavost, Art of Motion ako jedina
pohybovéa suUtaz tohto druhu pocas samotného
diania vysiela online prenos akcie na internetovom
kanali Red Bull TV. Sutaz sa aktivnhe prezentuje
aj na facebookovych strankach, kde samotna
udalost a online vysielanie majd vytvorené
zvlast dve samostatné podstranky / udalosti.
Dal$im propagaénym materidlom ktorym sa akcia
prezentuje je video, zostrih z posledného rocnika
a celého priebehu akcie.

ZHRNUTIE

Podl'a méjho ndzoru by sivizualnaidentita zasllzila
kreativnejsi pristup a to hlavne s prihliadnutim
na fakt, Ze ju zastresuje taka velkad znacka akou
je Red Bull. V porovnani s inymi akciami, ktoré
Red Bull zastresuje (napriklad lyZovanie alebo
motocross) je vizudlna podoba Art of Motion
znacne prvoplanova. Az priro¢niku 2013 simdzeme
vSimnut zlahka vsunuty vtip so Sipkami, ktoré
predstavuju trasu sUtaze, ako aj ozivenie stranky
o triky, ktoré sutaziaci moze predvadzat. Tieto



zaujimavosti pridavaju stranke na dovtipe, avsak
aj napriek tomu vizualna podoba Art of Motion pod
z4astitou Red Bull nie je nic¢im osobitne zaujimava.

Na zaver som vybrala parkour / freeruning akciu,
ktord sa uz niekolko rokov organizuje v Ceskej
republike. Akciu s ndzvom Festival umenia pohybu
vznikla v roku 2012. Za zrodom tejto akcie stoji
organizator Jakub Dohnal. Samotny tim Artmoving,
ktorého nazov sa odvijal od rovhomennej akcie
ktorl organizuju vznikol na jesen v roku 2014,
Teraz skupina Artmoving zastresuje nie len
samotnU Sportovu sutaz, ale aj akadémiu a skupinu
ako znacku, ktord ponuka rbzne vystUpenia
a zucastnuje sa na spolocenskych a komerénych
podujatiach.

VIZUALNA PREZENTACIA SUTAZE

Skupina, ktora tento rok organizuje stvrty roc¢nik
akcie Artmoving Challenge 2016, pouziva svoje
logo od roku 2014. Logo sa sklada z inicidl A a M
a vytvéara symbol, ktory bol vyuzity aj pri tvorbe
vizualnej podoby plagatu pre rok 2015.
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PLAGAT

Z histérie akcie sme zistili, Zze kazdy rocnik mal
vytvorend inU vizudlnu formu. Festival umenia
pohybu kazdoro¢ne spolupracoval s rdéznymi
Sportovymi skupinami a to sa zobrazovalo aj
na spolo¢ny vizuale. V roku 2015 sa rozhodli ze
sutaz nechclU spgjat s inym Sportom ale skor
vytvorit moznost vyskUsat si rézne Sporty ale

hlavnym programom sa stal parkour a freerunning
challenge, na zaklade toho minuly rok po prvy
krat vytvorili vizualnu podobu len pre Artmoving
Challenge, ktori mbézZeme charakterizovat
ako ovela atraktivnejSiu a lepsSie vystihujlcu
podstatu akcie. Vizualnu podobu navrhol grafik
Peter Vojtéch. zZakladny prvok sU opéat inicialy
AM, ktorych sStruktUra je vystavana z roznoro-
dych farebne kolorovanych fotografii. Druhu

Cast plagatu tvori typografickd cast, kde su
podrobne vypisané vsetky potrebné informéacie
o udalosti.
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WEB

Web stranka vznikla v rovnakom roku ako samotné
logo Artmoving a to v roku 2014. V jej obsahu
mézeme najst vSeobecné informéacie o time
Artmoving, o akadémii a ndjdeme tu aj samostatnu
sekciu pre udalost Challenge. Web stranka pdsobi
jednoduchym dojmom a vizudlne sa nezhoduje
s vizudlnym stylom ziadneho z roc¢nikov, je skor
vytvorend vo vSeobecnosti na propagaciu celého
Artmovingu ako znacky. V lavej casti mdézeme
najst logo a sprava c¢lenenie kategérii ako takych.
Clenenie ma mierne rusivy vizualny Gcinok, ked'ze
jazykové variacie sU rovnakej velkosti ako sekcie
menu, ¢o pdsobi velmi neprehladne. Ustrednym



bodom web strdnky sU rozmerné fotografie,
ktoré vytvéaraju prijemné a priatelské virtualne
prostredie. Taktiez sU na nich uvedené zakladné
informécie o udalosti, ktord sa bude konat. Pri
dalSom scrollovani najdeme blizSie informécie
o nadchadzajucej udalosti a vysledky minulych
rocnikov. Celd stranka vsak posobi nedokoncéene
a celkovo nie je privelmi graficky atraktivna.
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ZHRNUTIE

Myslim si, Ze vizualna podoba akcie sa posUva
dopredu a ro¢nik 2015 ukazal pokrodilejSiu pracu
s grafikou a farebnostou a nie len prvoplanove
pouzitie fotografii. Typograficka ¢ast podla méjho
nazoru nie je vSak najlepsie dorieSena. Je vsedn4,
avsak textovo preplnend. Pre nadchéadzajuci
ro¢nik 2016 nie je este vytvorend ziadna vizualna
prezentacia. Ako jediny propagac¢ny material
akcia pouziva plagat, ten vsak sam o sebe netvori
vizualnu identitu.

2. SPORTOVA AKCIA STREET WORKOUTU
A KALISTENIKY

Street workout ako Sport sa sklada zo Sportovcov
sUtaziacich proti sebe navzajom. Kazdy ukaze
svoju silu telesnej hmotnosti a drzania tela

v urcitych ¢asovych Usekoch a snazia sa zapdsobit
na porotu.

Najvacsiu medzinadrodnu sUtaz v tejto discipline
organizuje World Street Workour Calisthenics
Federation(d'alejuzlenWSWCF)asUto Majstrovstva
sveta v Street Workoute. WSWCF je mimovladna
a neziskova organizacia pbsobiaca na celom svete.
Bola zalozend 8. aprila 2008 v Rige. Hlavné sidlo
organizacie je situované v Rige, v hlavhom meste
LotySska. Primarny cielmi WSWCF su:

1. Celosvetovy vyvoj street workoutu ako socialne
hnutie a profesionalny Sport.

2. Celosvetové presadzovanie street workoutu,
vratané distriblcie informacii o street workoute
na medzinarodnej Urovni, spolupraca s narodnymi
a medzindarodnymi vlddnymi a mimovladnymi
subjektmi.

VIZUALNA PREZENTACIA SOTAZE

WSWCF ako organizacia pouziva jednotné logo
od Uplného zacdiatku svojho vzniku. Organizacia
kazdoro¢ne zastresuje rézne udalosti spojené
so street workoutom, ale jednou s najznédmejsich
uz spominanych akcii su prave Medzinarodné
Majstrovstvd v street workoute. Kazdy rok sa
organizuje niekolko narodnych Majstrovstiev v
jednotlivych vacésich mestach a prvy traja vitazi
z kazdého mesta postupuju do velkého finale.
Tym su prave Medzinarodné Majstrovstva, kde sa
rozhodne o celkovom vitazovi sttaze. Co sa tyka
vizualnej identity tohto podujatia, kazdy jeden
vizual pre kazdé mesto sa nesie v podobnom
style. Ustrednym bodom je figlra $portovca, ktora
sa nachadza aj v samotnom logu a aj v dalsich
propagacnych materialoch.
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KedZe cielovou skupinou tejto akcie st mladi ludia,
najvhodnejsim propagacnym médiom je internet.
Pre kazdé narodné Majstrovstvd organizatori
vytvaraju udalost a upUtavku na socidlnej sieti.
Niektoré rocniky boli propagované aj v podobe
tlacenych plagéatov. Vo vacsine pripadov vizualna
identita bola posunutd do podoby ilustracie, no
pri niektorych rocénikoch bola nosnou formou
fotografia s textovymi ¢astami.
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ZHRNUTIE

Je zrejmé, Ze WSWCF mé& vo svojej vizualnej
identite snahu skomponovat prvky, ktoré by boli
jednotné a objavovali by sa tak v kazdom rocniku,
ale tato metdda podla méjho nazoru nie je Uplne
dotiahnutd do konca. Vacsina grafickych podéb
jednotlivych rocnikov je ilustrovana, no jediné

prepojenie sa nachadza medzi facebookovymi
upUtavkami pre ten isty konkrétny rocnik. Uvidime,
mozno dalSie roéniky ukdZzu zmenu a postupny
progress.

3. MULTI-SPORTOVA AKCIA

DalSou ukazkou vizualneho $tylu akcii je multi-
Sportové podujatie, ktoré pod jednou strechou
prezentuje mnozstvo réznych sportovych disciplin.
Vacsina sutazi tohto typu méa dlhsiu historiu,
preto aj ich vizualna identita ma silnej$iu hibku
a myslienku, ktord sa po vacsinou nesie celym
roc¢nikom. Medzi najznamejsie multi-Sportové akcie
patria napriklad Olympiské hry.

X Games je kazdoro¢nd Sportovd udalost,
vysieland americkym Sportovym kanalom ESPN
a primarne sa zameriava na extrémne Sporty. Prvé
X Games sa konali v roku 1955 v Newporte na
Rhode Island v Spojenych Statoch Americkych.
X Games tak patri medzi najvacsie festivaly
extrémnych Sportov kde sa predstavuju Sportové
discipliny ako skate-boarding, freestyle motocross,
surfing atd. X Games a predstavenie najlepsich
Sportovcov svojej kategérie ziskalo velkd medialnu
sledovanost hlavne za pomoci enormnej podpory
sponzorov. Zimné X Games boli otvorené v roku
1995 s viac ako 38.000 divakmi, ktori sa zUcastnili
tejto Stvordnovej udalosti. Na zimnom podujati
sa predstavuju discipliny ako su lyzovanie,
snowboarding a snowmobiling. Medzi sprievodné
akcie patria zvacésa vystUpenia rockovych kapiel
a DJ-ov, ktori hraju pocas celej udalosti tychto hier.

VIZUALNA PREZENTACIA SUTAZE

Uz pri prvom kontakte s tymto podujatym zistime,



Ze sa nejednd o tradicnU multi-Sportovl akciu
akou je napriklad Olympiada. Vizualne prevedenie
sutaze a jej propagacné materialy velmi vystihuje
svoje zameranie na extrémne a adrenalinové
Sporty. Na zaklade dlhej tradicie sa vizuéalna
podoba akcie rozvijala a na rozdiel od ostatnych
Sportovych akcii, ktoré tu uvadzam, ma presne
stanoveny vizualny styl pre cely ro¢nik. Hlavnym
vyrazovym prostriedkom je logo, ktoré znazornuje
pismeno X. Logo X Games preslo redesignom
k prilezitosti 20. ro¢nika v roku 2014 a nesie novu
podobu, ktord je pouzivand az do sucasnosti.
P&vodny nazov autorov bol Extreme Games, avsak
nazov bol neskér zmeneny na X Games, pre lepsie
vyuzitie a marketingové prilezitosti. Grafické
prevedenie sUcasného loga je pre kazdy rocnik
rovnaké, meni sa len farebné vyplnenie pismena
X, kedy farba sUvisi vzdy s konkrétnou krajinou
sutaze.
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PROMO VIDEO

Na rozdiel od predchadzajlcich rozoberanych akcii
velmi silnym vyrazovym a marketingovym prvkov
pre X Games je promo video. Promo tvori esteticky
a dynamicky zostrih videi z minuloro¢nych podujati
X Games. Promo video je profesionalne graficky
upravené podla vizualneho s$tylu, ktory sa nesie
celym roc¢nikom.

PLAGAT

Plagaty sU najsilnejsim vyrazovym prostriedkom
vizualnej identity X Games. Pre kazdy roc¢nik je
vytvorend Uplné nova vizualna podoba, ktora

v sebe nenesie Ziadne prvky z predchadzajucich
ro¢nikov. Logo ako Ustredny bod nie je prioritou,
no na kazdom plagéte sa vo vacsej alebo mensej
podobe nachadza vzdy. Pri tvorbe plagatu autori

vyuzivaju rbézne grafické podoby, ilustracie,
geometrické tvary, velmi pozitivna je praca
s typografiou.

DEADMAUS . U SHAKE . KVG0 . HAS
RUN THE JEWELS . TWENTY OKE PILOTS

WEB

Webov4a strdnka X Games je univerzalna pre kazdy
ro¢nik. Nosnou ¢astou web stranky je prezentéacia
réznych videi spojenych s X Games. Najdeme na nej



vided priamo zo sutaze, promo video konkrétneho
rocnika X Games, alebo napriklad pozvanky
hudobnych kapiel, ktoré budl pocas suUtaze
vystupovat. V menu stranky mézeme néjst dalsie
mesta, v ktorych sa budu najblizSie X Games konat
a k nim su pridelené dalSie doplrujluce informécie.
Pri ndslednom scrollovani nizSie navstevnik najde
d'alSie mnoZstvo video odkazov a po pravej strane
sa nachadza cast social feed, teda aktualne posty
na socialnej sieti Twitter.

ZHRNUTIE

Na rozdiel od predchadzajlcich uvadzanych akcii
je vidiet, Ze sUtaz X Games ma dlhorocnu tradiciu
a vizualna podoba je dotiahnuta a prepracovana.
Svojim  novodobym sStylom vizualnej identity
naznacuje, Ze sa jednd o podujatie odliSného
druhu a neboji sa diferencovat od konkurencie.
Svojim grafickym prevedenim dbsledne vypoveda
o svojom zadmere odlisit sa. Autori sa pre
kazdy rocnik snazia pripravit originalny vizual
anepracujllenUstredne sfotografiou. Spracovanie
typografie, grafické elementy az po dodatocné
infor,

macie spolu dotvaraju kvalitnld vizualnu identitu
a na divaka pdsobia ako jednotny celok. Jediny
slabsi ¢lanok réznorodej vizualnej identity je web
strdnka, pretoze sa univerzalna podoba pouziva
kazdy rok.



ZHRNUTIE POZNATKOV ANALYZY

Pocas analyzy v teoretickej ¢asti som sa snazila
vytvorit prierez rozmanitych pristupov k vizualnej
podobe viacerych $portovych akcii. U¢astnikom
samotnym ide najma o to byt sUcastou daného
podujatia, bud ako sutaziaci alebo ako divak.
KedZe tieto discipliny sU velmi mladé, ako u nés
tak aj vo svete, mnoho l'udi sa s nimi esSte nestretlo
a nepozna ich. Preto si myslim, Ze kvalitna vizualna
identita suUtaze, alebo celej akcie, ako cesta
k novym divakom, je velmi doélezitd. Do svojej
analyzy som zaclenila viacero sutazi, od svetovo
najvacsich az po mensie, ktoré sa uskutocnuju
u nasich susedov. PokuUsila som sa tak ziskat ¢o
najsirsi prehlad v tejto téme. Urcite by sa dalo
najst viacero dalSich podobnych podujati, avSak
ja som sa zamerala na pat najréznejsich principov
vizualnej identity, ktoré mézeme najst pri takychto
typoch podujatia.

Ako prvé, pre porovnanie a zhrnutie pristupov
tvorby vizualnej identity vSetkych piatich akcii, by
som zdoéraznila ich spolo¢né a naopak rozdielne
érty. VSetky uvedené vizuélne identity pracujd
s figlrou v pohybe a tym sa dotvara kompletny
vizudl. Skupiny a organizacie sa snazia vytvorit
dynamicky pdsobivy vizudl, no malo ktori z nich
pracuju z hlbsou myslienkou udalosti. Parcouring
ako prvy prisiel s myslienkou Sportovej akcie
tejto discipliny, no vizualne ani jeden ro¢nik nebol
osobitne atraktivny. Za zmienku vsak stoji ich
snaha o vyuzitie novych grafickych prostriedkov.
Najlepsie a najkvalitnejsie spracovani vizualnu
identitu ma podujatie X Games. Hlavnym dévodom
je, Ze za vizualnou podobou stoji tim l'udi, ktori
sa podielajud na vizudlnej podobe vsetkych akcii,
ktoré maju dlhorocnd histériu a za tie roky sa
vizualna podoba pod ich rukami rozvijala. Pridanu
hodnotu akcie vytvara aj online vysielanie, ktoré

kazdoroéne sleduje niekolko tisic ludi. Ceska
skupina Artmoving ako jedind zo vsetkych
uvedenych parkourovych akcii hladd podstatu
a myslienku hlbsie a snazi sa ju pretavit do
svojej vizudlnej identity. Napriklad zaujimavymi
posunmi farieb v rocniku 2015. V komplexnosti
vSak neméa dobre doriesenu jednotnost ostatnych
propagacnych materialov a ani vizualnu cast web
stranku. Red Bull Art of Motion tak vytvéara velmi
slabd vizualnu identitu, na rozdiel od toho, aké
realne moznosti ma.

Street Workout Champion Cup aj napriek tomu, zZe
je to vo vSeobecnosti mladé podujatie (vznikol az
v roku 2011) ma velkd prestiz a vizualna identita
je tak velmi rb6znoroda. Niektoré néarodné
Majstrovstvd sa nesU jednotnym Stylom a pre
medzinarodné finale je vytvoreny iny vizualny styl.
K dokonalosti tak tomu chyba uz len jednotnost
a nasledna suhra narodnych a medzinarodnych
Majstrovstiev do jednej Uplnej vizualnej podoby.

Cielom mojej analyzy bolo ziskat nové poznatky
z prieskumu problematiky a typoldgie pri tvorbe
vizualnych identit Sportovych akcii. Na zaklade
tychto poznatkov budem d'alej vych&dzat vo svojej
praktickej casti. Mojim zdmerom bolo poukazat
na podobnost pristupov a predovsetkym na
nejednotnost jednotlivych ro¢nikov konkrétnych
akcii. Teoretickl cast pokladdm za podstatnd
sUcast procesu pri tvorbe praktickej casti.
Rozbor mi pomohol rozsirit si obzor o pristupy
k vizualnym identitdm doma aj v zahranici a ziskat
lepsi prehlad v danej problematike. Nedostatkomv
odhalenych touto analyzou by som sa chcela vo
svojej praktickej praci vyvarovat. Mojim cielom je
tak vytvorit vizualnu identitu, ktord bude hodna
svetovej Urovne a tym sa mi podari posunut tieto
discipliny do povedomia sSirSieho publika.



BORN T0 TRICK CHALLENGE 2016



Sportovd sutaz Born to Trick Challenge sa
stala prvou svojho druhu v Ceskej a Slovenskej
republike. Hlavnou myslienkou sutaze je prepojit
parkour, freerunning, street workout a kalisteniku.
V timovom duchu ma suUtaz za Ulohu spojit
rozdielne komunity, utvorit vzadjomnu spolupracu
a posilnit priatelstvd. Po prvy krat sa sutaz
organizovala 16. augusta 2015 v Born to Trick
parku v Trencine. Uz prvy ro¢nik mal velky Uspech
apozitivne ohlasy. Zasluhatomu patri zahraniénym
hostom, ktori tlto akciu poctili svojou navstevou.
Z Ruska Erik Mukhametshin a Kirya Kolesnikov,
z Anglicka Katie McDonnell. Samotna sutaz sa
nesie v kolektivnej spolupraci vsetkych tychto
pohybovych umeni. Nevyhrava jedinec, ale cely
tim. Vytvorené timy, ktoré musia byt zlozené
z troch ¢lenov (v zastUpeni traceura / freerunnera
a street workoutera) si spolo¢ne nacvicia kratku
choreografiu, prostrednictvom ktorej ukadzu ako
vedia medzi sebou spolupracovat. Choreografiu
predvedu pocas dvoch minuGt a tl uz bude hodnotit
odbornd porota. Nasleduje takzvany ,single
run,, kedy sa kazdy prezentuje ako jednotlivec.
Hodnotiaca komisia sa zameriava na zakladne
parametre ako pri podobnych sutaziach tohto
druhu, a to je kreativita, obtiaznost triku a celkové
prevedenie. Nasledne ziskané body z tohto kola
sa pripisuju celému timu. V priebehu sutaze sa
kona predstavenie organizatorov a samotnych
porotcov.

, Tieto discipliny su prepojené, ale sa aj odlisujd.
SuU to Zivotné cesty pre danych sportovcov
avobochjeviacakolendanypohybalebo tkon. Je to
o vnutornej harmadnii a pochopeni viastného tela.“
Jakub Halgos

CIELOVA SKUPINA

Cielovou skupinou pre tento druh akcie su

predovsetkym nadsenci tychto Sportovych dis-
ciplin. SU to zvacsa mlady l'udia od 15 do 28 rokov.
Vo vacsej miere je zastUpenie muzské, ale kazdym
rokom tomuto S$portu podlahne stéle viac a viac
zien.

PREZENTACIA PRVEHO ROCNIKA AKCIE
BORN TO TRICK CHALLENGE

Prvy rocnik akcie sa konal v roku 2015. Vizuéalna
prezentacia sutaze Born to Trick Challenge
prvy rok bola velmi slaba. Pre ro¢nik 2015 bolo
vytvorené logo, plagat a facebookova udalost.
Na zaklade toho, Ze najvacsia propagacia sutaze
zacala len péar tyzdnov pred samotnou sutazou,
mnohi sa o sUtazi dozvedeli neskoro alebo sa
nemohli zUcéastnit. Tymto chybadm sa chcem vo
svojom rieseni vyvarovat a planujem vytvorit
vizuadlnu identitu a propagacné néstroje, ktoré
budl v obehu uz niekolko mesiacov pred akciou,
tak aby bola Gcéast na rocniku 2016 minimalne
dvojnasobna.

L0GO

Grafické prevedenie prvého roc¢nika bolo
zrealizované velmi prvopldnovo. Hlavnou castou
loga sU siluety dvoch postdv, ktoré symbolizuju
jednotlivé discipliny suUtaze a v strede je
umiestnend centralna veza hradu Trencin. Logo
si udrziava jednotnu cierno-bielo-ZItu farebnost,
ktora vychadza z loga organizatorov Born to Trick.
Typografia vélenena do kombinacie s tvarom erbu
posobi historickym, tradi¢nym dojmom. Co méze
byt na $kodu, kedZe akcia je primarne uréend
mladym lud'om. Najvacsi problém pri samotnom
logu vidim v nestastnom vykresleni Tren¢ianskeho
hradu, pretoze dokonca ani samotny obyvatelia



Trenc¢ina nevedia, Ze veza v strede znazornuje
hrad.

PLAGAT

V plagate dominuje velké logo arozsiahle mnozstvo
textu. Grafické stvarnenie sa nestotoznuje s tym,
s ¢im je tato udalost spojend. Cely plagat pdsobi
znacne tmavo a bez ziadného dynamického
prvku, ktory by potencidlneho Uc¢astnika zaujal.
Typografia posobi rozbito. Obsahuje velké
mnozstvo réznorodych velkosti pisma a celkové
zarovnanie na stred, ktoré pdsobi klasickym
a strohym dojmom.

TRENCIN,

) TRICK PARK

JAM + SUTAZ
UR FREERUNN

FACEBOOK UDALOST

Grafickd podoba uputavky pre udalost, ktorad sa
pouzila v prvom ro¢niku sUtaze na socialnej sieti
facebook, je zo vSetkych prezentacnych materialov
najatraktivnejsia. Marketingovo to bol dobry tah,
kedZe 99% ludi, ktori sU potencidlni navstevnici
tejto akcie si vSimnu upUtavku na sutaz pravé
na FB. Hlavnu cast opéat tvori typografia, ktora tu
pracuje uz s jednotnym fontom. Vyuzitie kolaze
dvoch fotografii dotvara celkovd eméciu uputavky.
Osobne si vSak myslim, Ze upUtavka obsahuje
velké mnozZstvo nepotrebnych informéacii, ktoré
sa opat neskor opakuju v popise udalosti.
A naopak najddlezitejSie informéacie nie suU tak
dobre a pUtavo vyznacené.

N TO TRICK
ALLENGE

INTERNATIONAL GUESTS
R F

RICK PARK
i b |

ZHRNUTIE

Pri analyze vizualnej identity Sportovej akcie Born
to Trick Challenge 2015 som zistila, Ze grafické
prevedenie jednotlivych prezentaénych materidlov
netvori jednotny vizudlny s$tyl. Prvy rocnik bol
propagovany minimalne. Vizualnej podobe chyba
nosny vyrazovy prvok, ktory by prezentoval hlavnu
myslienku sUtaznych disciplin. Pouzitéd r6znoroda
typografia nepdsobi ani z dalekd jednotnym
dojmom. Pri sUc¢asnych vizualnych trendoch sa
vizudlna podoba dala spracovat ovela lepSie aj
Vv pripade , Ze by vizuadlnu podobu robil clovek,
ktory sa prvotne nevenuje grafike. Logo v tomto
pripade tvori primarny prvok, avsak pri udalostiach



tohto typu je logo zobrazované ako hlavny prvok
len vynimocne. Pri predchadzajucej analyze som
zistila, Ze samotné logo sa méze kazdy rok mierne
obmienat, s tym, Ze zaklad tvoria isté prvky, ktoré
sa opakuju kazdy rocnik.

Myslim si, Ze vizualna podoba ro¢niku 2015 je velmi
slaba. Skupina Born to Trick prisla na trh s nie¢im
novym a hlavnd myslienku je potrebné stvarnit
vo vizualnej podobe akcie. Z tohto dévodu som
sa rozhodla pre tvorbu novej vizualnej identity
Sportovej sutaze Born to Trick Challenge 2016,
ktord bude jasnejsie interpretovat myslienku
sUtaze a ktora bude lahko pouzitelna a funkéna
v dal$ich prezentacnych aplikaciach.



FINALNA PODOBA VIZUALNEHO STYLU
BORN TO TRIICK CHALLENGE 2016



PROCES TVORBY VIZUALNEHO STYLU

Délezitou fazou v procese navrhovania novej
vizudlnej identity je dbkladné premyslenie
konceptu. ,Dobra vizualna identita nie je len
vysledok Spickového prevedenia alebo techniky.
P&sobivo vyjadruje miUdre a dobre formulované
napady, vychadzajlcich z analyzy a resSerSe. Bez
dbékladné premysleného konceptu nie je mozné
pustit sa do nasledného grafického riesenia.“ Na
zaklade resersi a analyze som prisla na zakladné
body, ktoré musi spinat vizualna identita tejto
akcie: 1. zachytit podstatu podujatia 2. zobrazit
dynamickd a mladicky vizudl, kde primarnym
cielom je oslovit hlavnhe mladych divakov alebo
potencialnych Gcéastnikov sutaze.

Ako prva Ulohu pri rieSeni konceptu som sa
rozhodla precitat si knihu od samotného za-
kladatelfa parkouru Davida Bella a pochopit
filozofiu tychto disciplin. Nasledne som si vytvorila
pomocné myslienkové mapy, ktoré mi pomohli
dopracovat sa k prvym napadom. Jednou z mojich
analyz bol aj socidlny prieskum, kde som sa pytala
Ucéastnikov minulého ro¢nika na ich nazor a dojmy
z prvého rocnika. Druh( cast prieskumu tvorili
nezainteresovani nadsenci tychto disciplin a tak
som ziskala odpovedane na otazku, ¢o pre nich
znamend parkour a spojenie disciplin parkouru/
freerunningu a streetworkoutu / kalisteniky.
Dostala som r6zne odpovede a postrehy, ktoré
mi pomohli pri hladani spdsobu spracovania
vyrazovych prvkov. Dal$im krokom analyzy bolo
potrebné nacerpat insSpiraciu aj zo samotného
pohybu vo vonkajSom prostredi, preto som chodila
urcity ¢as pozorovat nadsSencov tychto disciplin
pri ich tréningu. V dalSom praktickom kroku som
vyskuUsala pracovat s fotografiami a réznymi

Upravami fotografie, ¢im som hladala spravny
spOsob ako najlepsie zobrazit dynamiku a pohyb.
Spbsob pohybu, ktory cviciaci vykonavali ma
inSpi-roval pre znazorriovanie pohybu pomocou
linii. Linia ako graficky prvok najlepsie znazornuje
samotny pohyb a tento graficky element sa stal
hlavnou ¢astou mdjho vizualu.

Po najdeny spravneho vyrazového prvku,
nasledovalo experimentovanie a hladanie
spravnej grafickej formy pre prepojenie prvkov.
Pre vytvorenie zaujimave] kombinacie medzi
fotografiou a linkou som zacala graficky upravovat
fotografiu a to tym spésobom, Ze som si ju rozdelila
nepravidelne na isté Casti a tieto Casti som potom
posUvala bud nahor, alebo nadol. Proces hladania
sprdvneho vyberu fotografie a prepojenia
s grafickymi elementmi mi otvoril cestu dalSieho
rieSenia pre zvysok vizualnej prezentécie.

Pre zobrazenie rbéznorodosti udalosti som sa
rozhodla pracovat s viacerymi fotografiami
postav s tym, Ze Uprava a grafické dotvorenie
je pri kazdom rovnaka. V tomto procese som
pracovala s velkym mnozZstvom fotografii, ktoré
som upravovala, a nasledne som zistovala
preCo pri niektorych fotografidch kombinacia
s grafickymi elementmi pdsobi dobre a naopak.
DruhU cast vizuélnej identity tvori pozadie, kde
som pracovala s farebnymi plochami a réznymi
kombinaciami farieb. Pri praci s pozadim pre mna
bolo najddlezitejSie dotvorit pozadie k fotografii
a podporit tak zobrazenie pohybu. Do pozadia som
zakomponovala fotky z prostredia Born to Trick
Parku, ktoré som upravovala do grafickejSej po-
doby a nasledne znizila viditelnost aby Ustrednym
motivom stéle ostala hlavna postava.

,Kazda grafika / vizual sa skladd z grafickych
elementov a na zaklade skladania sa tychto
grafickych elementov mdézeme docielit koncovy



vysledok. Kazdy graficky element ma svoje
opodstatnenie a samostatnl ddlezitost. Na
zaklade resersi a analyzy som vo vysledku
pracovala hlavne s grafickym elementom linie, ale
dalsie grafické elementy ktoré hrali velkd rolu pri
mojej tvorbe bola rovnhovaha, svetlo a farebnost.

LINIA

,Ciara patri k najzakladnej$im a najbeznejsim

elementom grafického zobrazovania. Ponuka
nekone¢nd paletu funkcii. Moze spojovat,
usporiadavat, oddelovat, smerovat, skladat

a rozdelovat iné grafické objekty. Vedu citatelovo
oko po obraze a vnasa do neho pohyb a napatie.
Na vysledny Gc¢inok ma vplyv hlavne jej tvar, ¢i je
rovna alebo sa kruti, ¢i pretina samu seba, alebo sa
len jemne dotyka. Kazda linia ma preto jedinecny
charakter. Hlavnad funkcia linie vo vizualnej
komunikécii je spojovat alebo oddelovat ostatné
prvky kompozicie. Zo svojej podstaty udava smer.
Svojou povahou je dynamickd, na rozdiel od bodu,
ktory je staticky. Vzdy vedU odniekadial niekam
a teda znazornuje pohyb. Vizualne zadelenie
tiez ovplyvinuje orientacia a pozicia linie. SUstava
linii a diagonalne naklonenie mdze vyznacovat
textlru, pohyb, napatie, vzor, perspektivu.
Rytmus ktory je typicky pre znazornenie pohybu
mozeme tiez vytvorit opakovanim alebo striedanim
kompozi¢nych elementov, ¢asto v definovanych
rozstupoch.“ Na zaklad4 tychto poznatkov sa geo-
metrickd, rovna linia stala hlavnym prvkov v mojom
vizuale.

ROVNOVAHA A PROPORCIA

Vo svojom vizudle som sa chce zamerat na
kazdy detail a preto som sa snazila vyuzit aj silu
proporcie a to silu zlatého rezu. ,Zlaty rez je uz
zndmy od nepaméati a to napriklad u Leonarda
da Vinciho. Teoreticky pomer je velmi zastUpeny

hlavne v prirode, ale aj v historickom umeni alebo
architektUre. Zlaty rez po6sobi velmi harmonicky
a sUcasne estetickym dojmom.* Vo vizualnej
podobe cohokolvek je ddlezitd vyvazenost, teda
opéat vztah casti k celku. Ked' by v celkovom vizuéle
nepanovala harménia, nikdy by na dotycného
nepoOsobila dobre a asi ani prijemnou embciou.
Preto vacsina toho ¢o vnimame ako lahodné pre
oko, vyvazené a harmonické, vzdy suvisi s dobrou
volbou proporcii.




FAREBNOST

Farba zohrava velkd rolu pri kazdom vizualnom
stvarneni. Na zaklada toho, ze fotografia uz sama
o sebe je farebn4a, snazila som sa dotvorit vhodné
farebné pozadie a vytvorit tak oc¢ny kontrakt
s divdkom. Pozadie ktoré zaujme a bude efektivne
dotvéarat celok. Ako no-nU farbu som pouziva
zItd, ktord pbsobi akénym, plUtavym dojmov
a v kombinacii s tmavsSou farbou posobi
sofistikovane. Pre zvyraznenie liniek pracujem
s farebnymi tédnmi hlavnej Zltej farby. V niektorych
vizualnych aplikaciach pracujem so zelenou farbou
pozadia pre podporenie dynamiky, napriklad pri
webstranke. Ako doplnkové farby som pouzila
bielu a Ciernu.

TYPOGRAFIA

»Pismo by malo byt cieluprimerané, citatelné
a efektivne. Ked sa pismena spoja vo forme
nového slovného znaku vedia fungovat vizualnym
a verbalnym spésobom. Ked uvazZujeme aky typ
pisma pouzijeme pre identitu, nadpis alebo logo,
je dolezité vybrat taky, ktory bude evokovat
charakteristické vlastnosti organizacie, sluzby
alebo produktu. “ Na zaklade vopred ujasnenych
vlastnosti, ktoré by mal mat font alebo typografia,
pouzivam dva druhy pisma, na rozliSenie
jednotlivych informacii. Na zaklade toho, Ze celd
vizualna podoba pdsobi dynamickym dojmom som
zvolila podobné dva typy pisma, ktoré spoloc¢ne
dotvaraju celok. Typografia ma posobit ako doplnok
ku grafickej casti vizualnu, nema byt Ustrednym
bodom. Ale aj napriek tomu Ze typografia nie je
Ustredny bod, vo vizudlnej podobe sa snazim
vytvorit jemny typograficky kontrast, aby citatel na
prvy pohlad videl, ¢o je ddlezité a ¢o su doplnkové
informacie. Pismo, ktoré ide v smere linie, pdsobi
fadnejsie, ako pismo, ktoré je vertikalne, pretoze
porusuje prirodzeny smer obrazu. Prvym, menej
dominantnym je Bebas Neue. Font je volne

dostupny pre komeréné vyuzitie, ¢o je velkou
vyhodou pre tUto akciu, pretoZze ju to finanéne
nezatazuje. Druhym fontom je pismo Sinkin Sans.
Je do opat volne dostupné pismo, ktoré ma velké
mnozstvo rezov a tym je velmi dobe pouzitelné
pre dalSie aplikacie.
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L0GO

Pri navrhu loga som presla dlhym procesom
tvorby. Od pociato¢nych skic a prvych napadov az
k vytvoreniu konceptu loga, ktoré by najvhodnejsie
reprezentovalo akciu Born to Trick Challenge
a ktoré by bolo jednoducho aplikovatelné pri
kazdom rocniku. Pri Sportovych akciach sa logo
v obrazovej podobe vyskytuje velmi zriedkavo,
tak ako som spominala na zaciatku. Pri svetovo
znamych Sportovych udalostiach, ktoré zastresuju
viaceré discipliny, moéze logo tvorit jednu
z hlavnych prvkov vizualnej identity, ako napriklad
u znacky Red Bull. Na zaklade tychto informacii,
navrh méjho loga v tomto pripade nie je nosna ¢ast
vizualnej prezentéacie..
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Vizudlnu podobu akcie BTT Challenge bolo
potrebné vytvorit tak, aby dizajn bol flexibilny a dal
sa vhodne aplikovat v réznych prvkoch vizualnej
identity. VSetky aplikdcie musia spolu vzajomné
komunikovat a tvorit jednotny vizualny Styl.
Hlavnymi propagacnymi prostriedkami tohto druhu
akcii sU plagaty, citylight, udalost na socialnych
sietach a celkova web stranka. Vizualna identita
sa taktiez premieta v sprievodnych materidloch
ako program, potla¢ triciek, odznaky a iné.
Kombinaciou fontom Bebas Neus a Sinkin Sans,
ktoré su si podobné, s prvkami ktorymi sa odlisujd,
spoloc¢ne vytvarajd jednotny celok.

PLAGAT

Plagét je jeden z najhlavnejsich nosicov vizualnej
identity. Poujasnenivyuzivanialogasomvytvorené
logo pouzila v podobe titulkového pisma, ako podla
poznatkov z teoretickej ¢asti to mnoho podobnych
akcii ma rovnako. Hlavnym vyrazovym prvkom je
spominand kombinacia fotografie s grafickymi
elementmi - geometrickymi linkami. Dotvorena

kontrastnym pozadim a fotografiou trencianskeho
hradu, ktory jemne dotvara cely dizajn. Plagat
som sa rozhodla niest v ucelenej forme a preto
ho nezaplnujem mnozstvom infor-méacii. Plagat
obsahuje len nevyhnutné informacie o akcii.
Vsetky navysSe potrebne infor-macie zaujemca
najde na web stranke alebo na udalosti socidlnej
siete.

WEB STRANKA

PreudalostBTT Challengeje vytvorenéd samostatna
web stranka. Ako prvé som si spravila prieskum
a zistovala aké informacie by hladal na web
stranke clovek, ktory sa chce sutaze zucastnit.
Na zaklade tohto prieskumu som zacala rozkladat
texty po strdnke podla délezitosti a nasledne
dotvarat s vizualnymi prvkami celej akcie. Vytvorila
som microsite, ktord obsahuje informéacie ako su:
info o akcii, program, hostia, porota, vysledky
minulého rocnika, fotografie a video, dodlezité
informacie a kontakty. Hlavnu cast web stranky
opéat tvoria fotografie ktoré st nasledne dotvorené
v kombindcii s textami. Web strdnka obsahuje
jednoduché menu a navigaciu.

BORNTOTRICK
CHALLENGE
2016

PROGRAN

FACEBOOK UDALOST

Socidlne siete sU jednym z najzasadnejsich
zdrojov informécii pre nadSencov tychto discip-



lin. Preto vizualna podoba udalosti nesie velku
vahu celej vizualnej identity. Facebook udalost
zahfna vSetky informacie v informaciach o udalosti
a preto vizualna upUtavka by mala obsahovat
najdélezitejsie informacie ktoré si navstevnik ako
prvé vsimne.

aniaur (neenning af street warkaut fcarethentes

CHALLENGE
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OUTDOOR REKLAMA

Narhy vyuzitia vizudlneho sStylu vo vonkajSom
prostredi. Priklad citylight alebo billboard.
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PROGRAM

Program je stvorcového rozmeru vychadzajliceho
zo Sirky A4. Bude sa rozdavat na samotnej akcii.
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REKLAMNE PREDMETY

Akcia bude vyuzivat reklamné predmety ako su
odznaky, diplomy a tricka.
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ZAVER

Vysledkom mojej bakalarskej prace je navrh
vizudlnej identity pre Born to Trick Challenge
2016. Vizuélna identita je v dnesnej dobe velmi
dblezitou sucastou kazdej organizacie, akcie Cdi
firmy. Aj napriek tomuto faktu, sutaze tohto druhu
nemajl dotiahnutd vizualnu identitu daleko. Preto
to mnoho krat ostane len pri samotnej facebook
udalosti. Tato praca sa snazi poukazat, aké velké
moznosti sU pri tvorbe jednotného vizualneho
Stylu pre akcie tohto typu. Jednotny vizualny Styl
sa snazi zachytit hlavnd myslienku celej akcie,
dynamickd a SportovU atmosféru a zaujat mladé
publikum.

Problematika vizualnych prezentacii parkourovych
akcii mi pride vel'mi zaujimava a to hlavne, z toho
hladiska, Ze sama som bola velmi prekvapen3,
akym spdsobom davaju déraz na celkovy vizual
samotny nadsenci tychto Sportov. Prekvapivym
faktom je, ze tak mladé discipliny ako je parkour,
freerunnig, street workout, kalistenika, nepracuju
s aktualnymi trendmi a vizualne podoby pdsobia
mnoho krat zastaralo. Na zaklade vsSetkych tychto
poznatkov by som chcela demonstrovat, Ze akcia
takéhoto charakteru si zaslUzi mat vytvoreny
dbstojny a jednotny vizualny Styl. V tejto praci
som vyuzila poznatky zo stldia na UTB a zaroven
som ziskala nové informéacie z vizuéalnej oblasti,
ktorej som doteraz nevenovala tolko pozornosti
ako pri tejto praci. Vyzvou a mojim cielom bolo
v-tvorit trefné vizudlne prevedenie a ukazat, ze
aj Slovenska sUtaz mbze mat vizualnu hodnotu
podobnU svetovym sutaziam.

Tento druh Sportu si zaslUzi dostat sa do
povedomia SirSieho publika a prestat byt
odsudzovany neznalymi [fudmi, u mnohych
povazovani za vandalizmus. Toto podujatie je

charakteristické svojim prepojenym komunit
a Sportovou atmosférou, ktoré si zaslUzia kvalitné
prezentacie. Preto som vdacna, Ze som dostala
od skoly priestor spracovat tito tému ako hlavnu
tému svojej bakalarskej prace. Vysledna podoba
vizualnej identity bude reéalne vyuzita pre rocnik
2016 a ajnadalej by som chcela pracovat na d'al$ich
ro¢nikoch Born to Trick Challenge a vytvérat
jednotny vizualny styl kazdy dalsi rok.



Rada by som podakovala méjmu vedlcemu
bakalarskej prace MgA. Bohuslavovi Stranskému
za jeho trpezlivost, pristup, cenné rady a odborné
vedenie, ktoré mi pomahalo pri hladani riesSenia
a nasmerovani po celld dobu tvorby na tejto
bakalarskej prace. Dalej by som chcela podakovat
timu Born to Trick za cenné informacie o podujati
a moznost vytvorit novy vizualny styl pre ro¢nik 2016.

,Neni duleZité, na co se divate, ale co vidite.“
Henry David Thoreau



Vizualni styl akce Born to Trick Challenge 2016
a jeho aplikace v digitalnich médiich.

Laura Bottkovéa



