CROSSMEDIALNI
KAMPAN




ZADANI

koncept kampané (slogan, vizualni motiv, vybér médiri)
zpracovani navrhu pro zvolena média
realizace poutace pro web (banner, spot, graphic-motion...)

FORMA VYSTUPU

- slogan x motiv
- plakat 700x1000 mm na vys$ku, adjustovany na podlozce Kapa
- spot do kin

- graphic motion na strankach uvt.fmk.utb.cz
- diskuzni skupina na Facebooku
- banner

- elektricka prezentace




CILOVA SKUPINA

- studenti pfevazné strednich ale i vysokych skol

- studenti uméleckych skol
- rodi¢e studentu

- ucitelé

VYCHOZI POZICE

Prvotni impulz pfichazi vétSinou z béznych médii. Tento prvotni impulz mize byt
v mnoha pfipadech velice vyznamny. Proto je na néj v této prezentaci kladen nejvétsi
ddraz. Reseni je pojmuto takovou formou, kterd ma uchazede upoutat a zaroveri mu
tim je nasledna reakce intenzivnéjsi.

Naprosta vétSina uchazecl o vzdélani se poté pokousi hledat informace na internetu..
Cilova skupina jsou zejména mladi lide, ktefi se zde bézné pohybuiji tudiZ neni pochyb,
ze si nedokazou vyhledat potrebné informace. Kampan je smérovana pro mladé lidi,
ale méla by byt také zretelna pro ostatni Cleny cilové skupiny.




HLAVNI MYSLENKA

Koncept této kampané vyjadfuje charakteristiku studia na Ustavu vizualni tvorby
v Uherském Hradisti. Déjstvi je zaloZzeno na tfech nejbliZze specifickych slovech, které

se vzajemné ovliviuji a motivuji. Témito slovy jsou tvorba, uceni a uspéch. Touha po
uspéchu vede jedince ke zdokonaleni. V oboru designu se u¢ime mnoho

praktik a k jejich sprotfedkovani vyuzivame tvorby, testl ¢i riznych zkousek. Vysledek
je opét projeven v podobé mozného Uspéchu, ktery nas timto pohani k dal$im pribéhu.
U kazdého jedince mlze byt vSak tento pomysiny kruh rlznorody. Tento kolobéh
vyvoje naseho vzdélavani, jest jakymsi nastavenym nastrojem, pro uplatnéni nasich
dovednosti, ziskanych a ulozenych v tomto kruhu, v praktickém zivoté.

tvorba

uspéch uceni




RESENI

Vysledné média byly tedy zvoleny zejména pro elektronickou komunikaci. Hlavnim
prostfredkem, ktery by plnil kritéria cilovych skupin, je motion video. Tato znélka
obsahuje nosny prvek jiz zminovanych tfi pojmd, které jsou seskladany z malych
¢astic a samotnych praci student( skoly. Vznika tak mozaika uskupena do rotujiciho
kruhu, kde jeho tfi ¢asti jsou ony pojmy. Od videa jsou nasledné odvozeny bannery
a jiné prostfedky. Zapojeni se do komunit na Facebook, YouTube atd., a Sirit své
informace v ramci téchto médii. U kampané by se samozriejmé nesmeélo zapomenout
i na tisténé materidly, které ovSem nyni nemaji az tak veliky dopad plsobnosti.




MOTION GRAPHIC

studujeme na
USTAVU
VIZUALNI
TVOERBY
v UHERSKEM "nh

http://www.youtube.com/watch?v=qUCfohjgR40



http://www.youtube.com/watch?v=qUCfohjqR4o

BANNERY
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PLAKAT

700 x 1000 mm

studujeme na
USTAVU
VIZUALNi
TVORBY

+OHERSKEM g

CROSSMEDIALNI
AMPAN studivm na UVT UH

Koncept této kampané vyjadfuje charakteristiku studia na Ustavu vizuini tvorby v Uherském Hradisti. Dgjstvi
je zalozeno na trech nejblize specifickych slovech, které se vzajemné ovliviiuji a motivuji. Témito slovy jsou
tvorba, udeni a uspéch. Touha po Uspéchu vede jedince ke zdokonaleni. V oboru designu se ucime mnoho
praktik a k jejich sprotfedkovani vyuzivame tvorby, testi & riznjch zkousek. Vysledek je opét projeven v podobé
mozného uspéchu, ktery nés timto pohéni k dalgim priibéhu. U kazdého jedince miize byt véak tento pomysiny
kruh riiznorody. Tento kolobéh vyvoje naseho vzdélavani, jest jakymsi nastavenym nastrojem, pro uplatnéni
nasich dovednosti, ziskanych a ulozenjch v tomto kruhu, v praktickém Zivots.

vypracoval Martin Kusak
student 1. rodniku magisterského studia
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