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ABSTRAKT

Cilem bakalai'ské prace je primarn¢ animované propagacni video pro kampan bojujici proti
cigaretovym nedopalkiim v zivotnim prostfedi s ndzvem Pock it don’t drop it. Vystup bude
slouzit k zvyseni povédomi o nebezpeci spojeného s cigaretovymi nedopalky, prevazné v za-
hrani¢i a pfioceanskych oblastech, piesto by melo fungovat v jakémkoliv kontextu a zemi.

Kampan si neklade za cil ubytek kutraku, ale dovést je k uvédomeni, jaky dopad svym jed-

wrwe

Teoreticka ¢ast se okrajové vénuje problematice cigaret, vétsi diraz je poté kladem na defi-
nici pojmu explainer video a jeho vyuziti. V praktické ¢asti je popsan cely tvofivy proces od
pocatecni myslenky az po konecné vystupy jako je animované video a podplirné materidly

ke kampani.

Kli¢ova slova: explainer video, animace, zivotni prostfedi, kampan

ABSTRACT

The aim of this bachelor thesis is primarily animated promotional video for campaign called
Pock it don’t drop which fights against cigarette butts thrown away in environment. The
output will be used to raise awareness of the dangers associated with cigarette butts, mainly
abroad and oceanic areas but also it can be used in different countries and context. The ca-
mpaign does not aim to reduce smokers, but lead them to realize what impact they can cause

and how to prevent it.

The theoretical part deals with the issue of cigarettes marginally, then the emphasis is on
defining the term explainer video and its use. The practical part describes the whole creative
process from the initial idea to the final outputs such as animated video and campaign

support materials.

Keywords: explainer video, animation, environment, campaign
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UvVOoD

Pozivani tabakovych vyrobki je ve spolenosti neustalé omilané téma. Jeho Skodlivost a do-
pad na lidské télo je kazdému jedinci vStépovan jiz od utlého véku. Opomijena je ale sku-
tecnost, Ze cigaretové nedopalky jsou na vrcholku pomysIné pyramidy odpadu vyskytujiciho

se v zivotnim prostfedi, zejména pak v povrchové vode.

Primarnim zdmérem kampané neni snizit pocet kuraka, ani jejich obvinovani z dosavadniho
znecisténi. Hlavnim cilem je dostat nejenom do jejich povédomi, co dokazi zptisobit nedo-
palky pIné plastovych ¢astic a toxickych latek, ocitnou-li se v pfirodnim prosttedi. Zaptsobit

tak na jejich smysleni a probudit v nich chut’ zménit jejich budouci chovani.

Ve své praci se strucné zaobiram problematikou cigaret z hlediska znecisténi, které se da
povazovat za globalni problém piestoze dochazi k Ubytku uzivatelt tabakovych vyrobkd.
Vétsi prostor je pak vénovan explainer videu, které dokéze v Sedesati i mén¢ vtefinach ob-
jasnit podstatné informace v pouhém jednom kliknuti mysi.

Praktické cast je rozd€lena na né€kolik ¢asti, podle kterych bylo vytvofeno vysledné animo-
vané video. Poc¢inaje prvotni myslenkou a jejim pivodem, pies tvorbu scénafe, ilustraci,

animace az po finalizaci projektu.
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I. TEORETICKA CAST
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1 PROBLEMATIKA CIGARET

1.1 Cigarety

V poslednich letech doslo k zna¢né eliminaci zdroji zneciSténi vod - omezeni plastovych
saCkl a nadob na jidlo, mnoho pobieznich mést zakazalo plastové slamky na piti, pfesto
vSudypiitomna cigareta se regulaci zcela vyhnula. Kazdoro¢né se po celém svéte vykoufi
odhadem téméf 6 bilioni cigaret. Z tohoto mnozstvi skon¢i primérné kazdy tieti odhozeny
nedopalek jinde nez v popelniku ¢i odpadkovém kosi, nejCastéji vSak ve vodnich tocich at’
uz pitimym odhozenim, ¢i vlivem povétrnostnich podminek a mnoha dal$ich faktort. Acko-
liv cigaretové nedopalky vzhledem ke své velikosti se mohou zdat jako nepatrny problém,

predstavuji znacnou globalni zaté¢z. Podnadpis

1.1.1 Statistiky a vékové skupiny

Béhem poslednich let dochazi v Ceské republice postupné k ubytku mnoZstvi spotieby ta-
bakovych vyrobkl a jejich konzumentii. Nejnovéjsi statistiky Statniho zdravotniho tstavu
z roku 2018 mapuji situaci za rok 2017. Ctvrtina &eské populace jsou kutaci, at’ uz pravidelni
¢1 ptilezitostni, z toho pfevdznou Cast tvoii muzi. Nejpocetnéjsi vékova skupina je zastou-

pena osobami ve véku 15-24 let. [1]

Z celoevropského hlediska kouii zhruba 28 % obyvatelstva, coZ je nejvétsi procento kuraki

ze vSech kontinentli. Nejvétsi zastoupeni ma vékova skupina 25—44 let. [2]

1.2 Nedopalek

1.2.1 Puvod cigaretovych filtra

Filtry se objevuji od 60. let 20. stoleti, kdy se kouteni zacalo spojovat se zhorSenim zdravotniho
stavu jako je snizeni imunity, dychaci problémy, srde¢ni pfihody a mnoho dalSich. Tehdejsi
piedstava, Ze filtr dokdze zachytit Skodliviny a u€init tak zavislost na cigaretach bezpecnou za-
lezitosti, je jiz v dneSni dobé vyvracené tvrzeni. Filtr neni pro zdravi zadny pfinos, jedna se pouze

o marketingovy nastroj, jak podporovat lidi v koufeni a usnadnit jim to.
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1.2.2 SloZeni cigaretovych nedopalki

Cigaretovy nedopalek se sklada ze tii ¢asti: papirku, zbytku tabaku a filtru. Pravé kombinaci
téchto prvkl dochazi k vytvoreni hlavniho problému — toxicité. Filtr tvofeny acetatovym
vldknem se sice v ptirod¢ dokaze rozlozit do 15 let, pfesto mnohé z nich obsahuji i plastové
&astice, které nejsou biodegradabilni'. Toxické latky ze zbytku tabaku ve filtru zGstavaji tak
v ekosystému a zptsobuji jeho kontaminaci a hynuti zvifat. Studie v Mexiku ukazuje, ze
ptaci si odnaseji nedopalky do svého hnizda, coz ma sice za nasledek, Ze se v hnizd¢ usidli
az 0 60 % méné rozto€l. Cilem studie vSak nebylo sousttedit se na to, jaky vliv mlze mit
dlouhodoby styk na zvite a nevylihnuta mlad’ata s toxickymi latkami. V neposledni fadé jsou

nebezpecné i pro lidi, hlavné déti.

Nejvétsi koncentrace cigaretovych nedopalkd je ve vodnich tocich od fek az po ocedny.
UnéSeni proudem také jednoduse rozsifuje kontaminované Gzemi. Pravé pro vodni orga-
nismy jsou latky zistavajici ve filtrech jako je kyanovodik, amoniak nebo fenol, u¢inni za-
bijaci. Studie védcti z americké San Diego State University a Calofornia State University
ukazuje, ze 50 % sladkovodnich ryb neni schopno pieZit ve vyluhu, jehoZ koncentrace od-

povida jednomu nedopalku na litr vody. [3]

1.3 Boj proti nedopalkiim

1.3.1 Pfenosné popelniky

Resenim pro snizeni odhozenych nedopalkil miiZe predstavovat i produkt navrzeny v Ceské re-
publice — pienosny popelnik. Jedna se o pouzdro, které je pfizplisobeno standartnim rozmérim
cigaretovych krabicek, kterou lze do néj zasunout. Pouzdro disponuje i zabudovanym prostorem,
schopnym pojmout 3—4 nedopalky a uzaviratelnym magnetickym zavitem, ktery piedejde tiniku
zapachu. Tyto pfenosné popelniky se v Praze rozdavaly spotiebitelim tabdkovych vyrobku

v ramci kampané Cisté mésto.

! Biodegradabilni: schopné samovolného rozloZeni vlivem okolniho prostredi
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1.3.2 Protikuracky zakon a pokutovani

Problém s odhozenymi nedopalky byl jiz pfed zdkazem koufeni ve vetejnosti pfistupnych
prostorech. Protikuiacky zékon tak paradoxné svym piichodem v kvétnu 2017 prispél ke
znacnému znecCisténi okoli restauraci a podnikl v méstskych oblastech. Znacna cast kuracké
populace myln¢ spoléhé na technické pracovniky, jejichz naplni prace v ramci tklidu vetej-
ného prostranstvi byl mél byt pravé i sbér nedopalkd. I pti hrozici pokuté v hodnoté 5 000

korun, neni mozné uhlidat a pokutovat kazdého, kdo se dopusti poruseni zékona.

1.3.3 Likvidace dosavadniho zne¢iSténi

Anulace dalsiho znecisténi je nejen otazkou transformace mysleni kutakd, ale tim, jak se
zbavit toho dosavadniho, které jiz bylo napachano. Rizné pokusy vyzkouseli naptiklad
v hlavnim mésté Holandska, Amsterdamu nebo francouzském zdbavnim parku Puy du Fou.
Vyuzivaji vrany a ostatni zastupce z Celedi krkavcovitych, jenz jsou povazovani za jedny
z nejinteligentnéjSich ptakd svou vynalézavosti a schopnosti naucit se jednoduchym tko-
nim. Védci sestrojili jednoduché zatizeni, do kterého by mélo zvite vkladat nedopalky a za
kazdy kus mu zafizeni vydd odménu v podobé& potravy. Je pravdépodobné, Ze projekt by
mohl fungovat, pokud tedy piehlédneme otazku etiky, zda je moralni, aby zvife uklizelo
nasledky zptisobené ¢lovékem, zvlasté pokud nejsou ani znamy vysledky, jak na néj miize
pusobit toxicita nedopalkd.

Dalsi myslenkou je pfeneseni zodpoveédnosti na tabakovy prumysl, aby se postaral o dopad
zpiisobeny na prostiedi. Nabizi se moZnost vybéru dani nebo odpovédnost vyrobce za sbér
nebezpecného odpadu jako je zvykem pfi sbéru naptiklad baterii, Zarovek ¢i elektroniky.
Z hlediska legislativy by m¢l byt kladen ptisny diiraz na zdkaz odhazovani nedopalki do pfi-
rody. [4]

1.4 Stavajici kampané proti cigaretovym nedopalkiim

1.4.1 Kampang v Ceské republice

e BezVajglu.cz

Firma zabyvajici se vyrobou pienosnych kapesnich popelnikt vznikla v roce 2015. Spojila se
s n€kolika grafickymi designéry, ktefi zpracovali motivy na popelniky. Ty tak kromé& funk¢énosti

mohou plnit i funkci dopliiku diky jejich atraktivnimu vzhledu.
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e Zvedni cigo

Projekt studentti Vysoké skoly ekonomické sice nebojuje proti odhazovani nedopalkt, ale zor-
ganizovala doposud jednu nevydéle¢nou akci za ti€elem sbirani nedopalkil v okoli stanice metra
v Praze. Svym slogane ,Ptijd’ si cvrnkout Spacka do boudy!“ vyzyvala vefejnost o ti¢ast. Sesbi-
rané nedopalky nasledn¢ zaslali firmé TerraCycle, ktera se specializuje na je-jich recyklaci a za

kazdou libru odpadu slibuje darovani jednoho dolaru charité.

1.4.2 Kampané v zahranici
e The Truth

The Truth je kampan, fungujici jiz od roku 1998, povzbuzujici americkou mladez, aby ne-
budovala dals$i koufici generaci, ale postavila se proti tabdkovému priimyslu. Zamétuje se
na prevenci proti koufeni, nikoliv na snahu odnaucit jiz stavajici kutaky. Obsah komunikuje
s cilovou skupinou néctiletych pfimym kontaktem pomoci udalosti, organizovanych v radmci
vzdélavacich zatizeni, pomoci webovych stranek nebo socidlnich siti. Jedno z videi prave

o cigaretovych nedopalcich poprvé zvetejnila béhem vysilani MTV Video Music Awards na

stanici MTV. Pravé tato stanice patii k nejsledovanéjsim mezi americkymi adolescenty.

Obr. 1: Screenshot z videa kampané The Truth
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e #BinTheButt

BinTheButt je anglicka kampan vytvofena organizaci Keep Britain Tidy, ktera funguje od
roku 1954 v Anglii. Jeji hlavni naplni je organizace kampani udalosti bojujicich proti hro-
madéni odpadu v pfirodnim prosttedi a jeho uklidu v ramci dobrovolnickych akei. Soucésti
kampané bylo rozmisténi 40 nedopalkt v nadzivotni velikosti na ndmésti svatého Petra
v Manchesteru. Dalsi tii byly naistalovany do podmotského akvaria pro vizualni prezentaci,

jak disledek odhozeni nedopalku muiize vypadat. (5]
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2 EXPLAINER VIDEO

2.1 Definice pojmu

Jak znaci piivod anglického slova 'explain' = vysvétlit, video ma za ukol jasné a srozumitelné
objasnit urcity problém. MiiZe se naptiklad jednat o objasnéni konceptu, benefitl nebo zpt-
sobu pouziti urcitého produktu, nabizené sluzby apod. Poutavym vizualem musi upoutat di-

vakovu pozornost a struény scéndr jej provede celou problematikou béhem nékolika vtefin.

Jako nejvhodnéjsi ¢esky ekvivalent pro pojem “explainer video” povazuji propagacni ¢i re-
klamni video. Samotny pojem ‘explainer video” se pouziva az od roku 2010, do té doby
nazyvano napiiklad demo-video, how-it-works-video nebo intro video. Oproti textovému
obsahu, ktery komunikuje pouze pomoci znak v ¢erné a bilé, vyuziva video i audiovizualni

r

slozku pro ptedavani informaci, ¢imz se stava daleko uc¢innéjSim.

2.2 Potitky

Explainer video je velmi vhodné pro za¢inajici start-upy” k nartistu povédomi o produktu a zvy-
Seni divéryhodnosti z pohledu zakaznikt/uzivatelii. Kazdou vtetinu prohlizeji webové stranky
miliony lidi, spousta z nich v8ak zahy odchézi na jinou stranku, jelikoZ nerozumi tomu, o co se
jednéa nebo mtzou byt skepticti k tomu, co stranka nabizi. Nez aby si uzivatel musel prohlizet
cely web a Cist rozsahlé texty, je jednodussi mu cely piibéh ukazat v nékolik sekundach videa

a zvysit tak Sanci proménit uzivatele naptiklad na zékaznika nebo pravidelného uzivatele.

2.2.1 Prezentacni softwary

Predchtidce explainer videa mizeme vidét 1 v prezentacnich softwarech typu Power Point nebo
Keynote, které byly hojn€ vyuZivany od pielomu 20. a 21. stoleti. Prezentace umoziujici za-
kladni animace a v té dob¢ vizualné atraktivni pfechody mezi jednotlivymi snimky byly ve velké
mife vyuzivany marketéry a vlastn¢ kymkoliv pro vizualni podporu pfi prednaseni jejich mys-

lenky, napadu ¢i produktu vetejnosti.

2 Start-up je podnikatelsky subjekt, tedy firma, ktera je nové zaloZena ¢&i za¢ind podnikat a rychle se vyviji.
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2.2.2 Common Crafts

Americké studio Common Crafts, zaloZzené v roce 2007, miizeme povazovat jako prikop-
nika v étfe explainer videi. Od té doby vytvotilo na 100 videi, které do dnesni doby nasbiraly
miliony zhlédnuti. Urcita ¢ast je dostupna zdarma na serveru YouTube, zbytek je za urcity

poplatek mozno zakoupit. Casto jsou vyuzivana pro vzdélavani ve Skoléach ¢i pti Skolenich.

Princip videi stoji na kombinaci jednoduchych ilustraci na kouscich papirtt nasnimanych
bud’ technikou stop-motionu nebo rozpohybovanych lidskou rukou a natocenych kamerou,
doplnénych o jasny komentat. Tento vizudlni styl si studio uchovalo po celou dobu své exis-
tence az do dne$ni doby. Zptisob jednoduché animace bez rusSivych elementl sice ne-
prehlcuje divakovu pozornost a ten se dokaze soustfedit na komentaf, v dnesni dob¢ vSak

pusobi jiz zastaralym dojmem, hlavné co se tyce vzhledu ilustraci.

Studio navic nabizi zpoplatnénou rozsahlou knihovnu ilustraci pro vlastni pouziti. Pouziti
tohoto stylu miize byt sice rychly a finanén€ nenaro¢ny zpiisob vyroby explainer videa, ale
nehodi se pro propagaci produktu, jelikoz vysledek neni mozné personalizovat pro potieby

klienta a lehce tak mlze dojit k zdmén¢ s jinym produktem.

o Twitter

Jeden z prvotnich ale nejpopularnéjsich poc¢int ze studia Common Crafts je video pro socialni
sit’ Twitter s ndzvem Twitter in Plain English. Vzniklo v bfeznu 2008 a ve 150 sekundach zjed-
nodusené objasnilo hlavni principy fungovani socialni sit¢ a lidé pochopili, jak jej pouzivat coz
meélo ta nasledek miliony novych uzivateli. Od doby zvetejnéni videa na Youtube nasbiralo vice
nez 10 milionu shlédnuti. Byl to zlomovy bod pro tisice malych i velkych podniki, které se od

té doby domnivaly, ze pravé zaclenéni videa jim pomohlo rozsitit povédomi o jejich znacce. [6]

B y ~ ! N

Obr. 2: Ukazka ploskové animace z videa Twitter in Plain English
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e Dropbox
V roce 2009 studio vytvoftilo studio obdobné video pro tehdy zacinajici projekt Dropbox. Kon-
cept online ulozisté pfirovnalo k ‘'magické kapse’, kterd dokdze pojmout obsah a je dostupna
z kteréhokoliv zafizeni. Vysledkem tohoto zjednoduSeni a jednoduchého pifirovnani k banalni
véci jinak celkem komplexni sluzby bylo 10 milionu novych uzivateli. Od té doby zacina byt
¢im dal vice jasné, jaky dopad miizou mit explainer videa pro ziskani zajmu publika a zacinaji

se vyuzivat ve vEétsi mife. [7]

[ %7 Dropbox
| 000 Photos
\ i | Work
. Family

Obr. 3: Screenshoty z videa pro Dropbox

2.2.3 Daily Planet Production

Roku 2010 spole¢nost Daily Planet Productions vytvofila sérii videi pro americkou tehdy zaci-
najici spolecnost Groupon, aby zakazniky obeznamila s jejich sluzbami. Video se za kratkou
dobu stalo virdlnim a pomohlo tak spole¢nosti expandovat. Bylo to prvni video animované po-

¢itacove ve 2D, na rozdil od videi ze studia Common Crafts, které vznikaly technikou plosky.

GO TEAM!!

Obr. 4: Screenshoty z videa pro Groupon
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2.3 Soucasna ¢innost

V soucasné dob¢ existuje na celém svété mnoho studii specializujicich se na vyrobu anim-
vanych videi, ktera slouzi v pievazné vétSing k propagaci produktu ¢i sluzby nebo k vzdéla-
vani. Kazd¢ ze studii ma sviij specificky vyraz, ktery navic jesté ptizptisobuje ke konkrétnim
potiebam klienta. Z Ceské republiky je mozné zminit napiiklad Vysvétli nebo Motionhouse,

ktery pracoval pro klienty jako je Aukro, Avast, Mirinda nebo Kiwi.

Ze svétovych studii je mozné jmenovat napiiklad americka Explainify, Think Mojo nebo
Demo Duck, jehoz nazev pochazi jesté z dob pied vznikem oznaceni explainer video. Tehdy
se tato videa nazyvala demo videa. Z Polska se zase nejvyraznéji do podvédomi zapsala

studia Explain Ninja a Studio Pigeon.
e Kurzgesagt — In a Nutshell

Némecke studio se sidlem v Mnichové zabyvajici se tvorbou explainer videi, které sdili od
roku 2013 na svém YouTube kandlu s vice nez 8 miliony sledujicimi. Primérné produkuji
jedno video za mésic, kterd se zamétuji na témata z oblasti védy, vesmiru, biologie, filozofie,
technologie ¢i historie. Jejich cilem je vzdélavat publikum o ¢asto komplikovanych problé-

mech zdbavnou formou namisto strohého vyctu dat. (3]

KURZGESAGT kurzgesagt

in a nutshell

EPIC MOUNTAIN
Ui & s Jesign

Obr. 5: Ukazka vizualni prezentace studia Kurzgesagt
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e Illo

Illo se sidlem v italském Turin¢ se zaméiuje na minimalistické ale zaroven hravé pojeti videi.
Diky znalostem kodovani vytvofili automatizovany systém pro generovani animaci na za-
klad¢ ziskanych dat. Tento princip byl vyuZit pro projekt, ktery automaticky generoval obsah
na Twitter pokazdé, kdyz byla v roce 2016 na olympijskych hrach v Riu ziskdna medaile.
Software Cerpal z rozsahlé databaze, ktera zahrnovala v§echna jména sportovcti, vlajky zemi,

discipliny a barevné palety piifazené pro kazdou zemi.

2.4 Nejcastéjsi typy tvorby videa

Zvoleny typ zptsobu vyroby videa se odviji jak od image produktu, jeho funkci, myslenky, kte-
rou je potieba predat, cilové skupiny, ke které méa video sméfovat a v neposledni fadé i1 finan¢-

nich mozZnosti pro jeho vytvoreni. Casto dochazi k prolinani vice zpiisobl zaroven.

2.4.1 2D, 2.5D a 3D animace

Animace je idealni zptisob hlavné pro popisovani vseho, co by bylo naro¢né ¢i nemozné nasni-
mat kamerou. Objekty extrémné velké (statni ttvar, architektonické prvky), naopak velmi malé
(mikrocipy, lidské buiiky) nebo velmi abstraktni jevy a mySlenky (radiace, princip fungovani
internetové sit¢). Dvoudimenziondlni animace je nejpouzivanégjsi zptisob pro tvorbu explainer
videi. Postavy i prostfedi jsou vytvoieny ploSnymi ilustracemi a s pomoci perspektivy mohou

byt doplnény o iluzi hloubky prostoru.

Casové€ 1 finan¢né naro¢néjsi je vyroba 2.5 D animace. Jeji princip spociva v pohybovani
prvki, navrzenych v 2D prostiedi v trojrozmérném prostoru. Piisobi sofistikovanéj§im a dy-

vvvvv

stiedkil pro tvorbu 3D videa, ale zaroven chtéji plisobit profesionalné.

Tvorba 3D animace je mnohdy financn€ i ¢asové narocnou zalezitosti. Ackoliv vizudlni
stranka plisobi velmi profesionalné, je potieba zvazit v ptipad¢ firmy s nizkym rozpoctem ¢i
start-up, jestli je opravdu podstatné investovat do néceho takového. Trojdimenzionalni ani-
mace je hojné pouzivand v tématech tykajicich se naptiklad interiérového designu, mediciny,
automobilového primyslu ¢i architektury. Divak si diky ni miZe vychutnat pohled ze vSech
uhlt. Vhodna je také pro propagaci produktu, jehoZz fyzicka podoba jesté neni zrealizovana.

Do videa je tak mozno zakomponovat 3D vizualizaci.
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e Animace postav

Nejucinngj$i metodou, jak zapusobit na publikum, je vytvoreni postav pfimo na miru videa
podle typu sd¢€leni — pohlavi, vék, styl oblékani. Animace dovoluje také vyuziti antropomor-
fismu a ozivit tak nezivé véci ¢i lidskym postavam pritadit zvifeci podobu. Postava je diile-
Zita 1 pro vytvareni pfibéhu, diky kterého muze protagonista problému snaze vyvolat u di-

vaka empatii a emoce
e Motion grafika

V této technice se pouzivaji prevazné grafické prvky, vzory a principy infografiky k vysveét-
leni abstraktniho nebo slozitého produktu ¢i sluzby. Obecné plati, Ze v tomto typu animace

je mén¢ osob. Hlavni zaméfeni je na tvary a ohromujici transformace.
e Typografie

Slovy Ize vyjadtit mnoho. Poslanim tohoto typu animace je podpofit piedani mluvené infor-
mace pouze za pomoci slov prepisem bud’ v§ech vyféenych vét nebo pouze jejich nejdilezi-
t&jSimi ¢astmi. Pomoci spravné volby fontid, zmény jejich velikost ¢i podtrhavanim urcitych
pasazi textu je mozné zduraznit jisté ¢asti a usnadnit tak jejich uloZeni do paméti publika.
Navic za pomoci barev a pohybi, sjednocenych do rytmu hudby ¢i komentare, mize videu
dodat neoc¢ekavany rytmus a dynamiku. DlleZité je volit plynuti textu a jejich velikosti tak,

aby bylo oko divéka vedeno plynule zaroveii s komentaiem.

2.4.2 Stop motion

Jedna se o vizualné€ velmi efektivni zplisob prezentace, ale pro vyrobu ¢asto velmi naro¢ny
jak z hlediska financi, tak ¢asu potfebného pro vyrobu. Techniku stop motionu miiZzeme roz-
délit do né€kolika kategorii podle zvoleného typu materidlu ¢i objektu, kterym je manuélné

pohybovano pii kazdém snimku. Napftiklad:

e Technika Cut-out neboli ploska — vyuziva papirovych vystiizk
e Animace jiz existujicich objektl — umoziuje objektu nadptirozené schopnosti jako
chodit nebo se vznaset. Této techniky casto vyuziva lkea pro propagaci nabytku.

e Plastelina ¢i jina snadno tvarovatelnd hmota
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2.4.3 Live Action — snimani kamerou

Pfestoze animace nabizi snad neomezené moznosti od deformace objektti, nadptirozenych
schopnosti ¢i antropomorfismu a hodi se pro vétSinu marketingovych cilt, v nékterych pti-
padech je lepsi pouzit klasické video nasnimané kamerou. Napiiklad jedna-li se o skute¢ny
fyzicky produkt nebo sluzbu orientovanou na lidi — banka, restaurace, 1¢kat. Existuje jen
velmi malo véci, které dokazi vytvofit tolik divéryhodnosti a empatie jako prave video, které
ukazuje skuteCnou osobu z masa a kosti. Zvlasté¢ pokud se pohybuje v realném prostiedi,
zaziva realné situace a je konfrontovana s redlnymi problémy, zrovna tak jako divak. Ten
pravé diky tomuhle mize nabyt divéryhodnéjsiho dojmu ze spolecnosti, ktera se neboji uka-
zat svou lidskou stranku. Zaznam skutecnosti v podob¢ kratkého filmu také potvrzuje, ze

spolecnost se pii tvorb¢ videa drzela skutecného svéta a klient nemusi ocekavat piekvapeni.

Live-action explainer video vyuzila pro svou propagaci americké sluzba Dollar Shave Club,
jejiz webové stranky se 6 hodin po jeho zvefejnéni zhroutily z piehlceni zdjemci o sluzbu.
Aktualné je k odbéru sluzby, ktera spociva v pravidelném doruc¢ovani potieb k holeni az do
domu, pfihlaSeno na 2 miliony zakaznikli. Znaéna ¢ast z toho mnozstvi byla ovlivnéna prave
videem. Devadesat vtetfin dlouhé video je pfikladem ideélni struktury déje a nendsilného

zapojeni humoru. [9]
e Live Action s 2D/3D prvky

Video v postprodukei doplnéné o 2D/3D objekty ¢i prvky motion grafiky na jednu stranu
Cerpa benefity Live Action videa jako je lidska stranka, na druhé stran¢ vyuziva ptidanych

prvki pro lepsi vysvétleni problému.

A Connection Error

FASTEST SERVE - 112 mph

WEAKNESS: BACKHAND

Obr. 6: Ukazka kombinace Live Action videa a animace
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2.4.4 Screen Cast

Digitalni zdznam snimané obrazovky nasledné doplnén o komentat, ktery popisuje prave probi-
hajici akce zobrazené ve videu. Jedna se o velmi levnou alternativu videa s nenarocnym budge-
tem. Vhodny zptsob pro nazornou demonstraci, jak funguji webové stranky, softwary, mobilni
aplikace ¢i jakykoliv jiny prvek vyuZivajici pro své zobrazeni digitdlniho média. Dalsi vyuziti je
mozné také v ukazce funkci novych aktualizaci a vylepseni jiz ve stavajicim produktu (software,

aplikace, ...)

2.4.5 Whiteboard

Jednoduchy princip videa, spocivajici v kresleni motivu na bilou tabuli nebo jakykoliv jiny po-
vrch s komentarem v pozadi, mé na divdka neobvykly vliv. Pravé ofekavani, jaka bude finalni
podoba motivu, funguje na ¢lovéka az fascinujicim dojmem nebo podobné jako hra. Kdyz je
odhalena vysledna podoba ilustrace, mozek za¢ne uvoliiovat dopamin, ktery u ¢lovéka zvysuje
jeho zdjem a potéSeni. Studie vedena Dr. Richardem Wisemanem zjistila, Ze publikum je
schopno uchovat si az 0 20 % vice informaci, pokud se pfi uceni diva na informace graficky
zpracované na tabuli. Srovnani mél s publikem, které pouze pozorovalo osobu, ktera informace

prednasela pouze slovné. [10]
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3 BENEFITY EXPLAINER VIDEIQ

3.1 ZjednoduSeni informaci

Hlavni pfinos explainer videa se ukryva v jeho schopnosti sdé€lit divakovi v pribéhu par vtefin
komplexni zpravu, kterd by v psané podob€ mohla zabrat n€kolik odstavct textu. Primérna doba
pozornosti pied ztratou koncentrace u dnesniho ¢loveéka je 8 vtetin. To je mnozstvi Casu, kterym
se v podobé videa da mnohé sdélit, zatimco divak si za osm vtefin zvladne precist pouze zlomek
textu. Navic oproti textu, audiovizualni informace dokaze sndze zaujmout a udrzet divakovu
pozornost i déle nez po dobu zminénych osmi vtefin. V neposledni fadé je informace podana
1 vizualng zaroven mnohonasobn¢ jednodussi k zapamatovani v porovnani s textovou. Podstatné
je také ptihlédnout k tomu, Ze divak ve vétsiné piipadt shlédne video pouze jednou, proto je
dulezité, aby bylo co nejjasné€jsi a béhem jednoho shlédnuti byly predany vsechny pottebné in-

formace. [10]

3.1.1 Vzdélavani

Video je také vhodny nastroj pro srozumitelné podavani Casto komplikovanych informaci.
Grafy, data narozeni nebo vyznamnych udalosti, cokoliv s rozsdhlym poctem pojmd, vse plsobi
jednodussi v podobé videa, které material ozivi. Vizualni pamét je schopna pojmout vice infor-
maci, at’ uz se jednd o vzdélavani Siroké verejnosti, zakli ve Skole nebo zaskoleni novych za-
meéstnanctl na pracovisti. ,,Vétsina lidi si pamatuje: 10 % z toho, co ¢tou, 20 % z toho, co slysi,
30 % z toho, co vidi, 50 % z toho, co slysi a vidi, 70 % z toho, co feknou, a 90 % z toho, co

deélaji.«in

3.2 ZvySeni povédomi

Explainer video je idealni pro zacinajici projekty, sluzby ¢i start-upy. Jeho vyznam, obeznameni
nezainteresované¢ho divéka, presné koresponduje s jejich cilem — strucné se pied-stavit a dostat
se do podvédomi. Vhodné je zaroven 1 pro jiz existujici znacky pro Sifeni naptiklad novych

aktualizaci a zmén ve stavajicim produktu/sluzbe.

3.2.1 LepSi vysledky pii vyhledavani na Google

Podle nékterych studii video predstavuje zasadni faktor prodluzujici délku navstévy a zvy-

Suje tak konverzni pomér. Google Search navic vnima existenci relevantniho videa na
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strance jako dikaz obsahové kvality a nadfazuje takové stranky nad standartni webovy ob-
sah. S Sanci dostat odkaz na web na prvni stranku Google pfichézi také moznost zobrazeni
miniatury, kterd o nékolik dalSich procent zvysuje pravdépodobnost, ze uzivatel klikne prave

na nahled videa nez na prosty text.

Aby video na webu splnilo svij ucel, musi byt optimalizovano co do objemu (respektive
rychlosti stahovani), od ¢ehoz se rozviji jeho délka a rozméry. Doporuceny jsou tak klipy,
jejichz soubory nezabiraji vice nez nékolik megabajti. Doporuceno je rovnéz servirovat vi-
deo primarn¢ s vypnutym zvukem a ovlddacim prvkem, jenz dovoli uzivateli zvuk snadno

zapnout. [12]

3.2.2 Sdileni

Moznost umistit video bezplatné€ na servery jako je Youtube nebo Vimeo umoznuje video na-
smérovat pomoci klicovych slov k potenciondlnim zdjemctim. Jako bonus jsou tyto stranky
uzpusobeny k uzivatelsky privétivému sledovani pomoci mobilnich zafizeni, které jsou v dnesni
dobé¢ k prohlizeni internetového obsahu nejvyuzivanéjsi. Videa jsou na socialnich sitich az o 70
% sdilengjsi a podstatné oblibenéjsi nez obsah tvofeny pouze textovou informaci ¢i statickych

obrazem. [13]
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4 VISUAL STORYTELLING

Ve vétsing aspektt souasného zivota se dnes potyka s premirou moznosti vybéru. At uz se
jedna o potraviny, obleceni, zpiisoby traveni volného ¢asu, tak i o mnozstvi zdroji nabizeji-
cich obsah na internetu. V soucasné dobé vyuziva internetovy server YouTube asi 1,3 mili-
ardy lidi. Zaroven kazdou minutu je nahran obsah v trvani 300 hodin. S takovym mnozstvim
denn¢ sdileného obsahu je obtizné vytvofit néco, co by na sebe upoutalo. Lidé se nebudou
zaobirat, ani se nevrati k opétovnému shlédnuti obsahu, ktery je neupouta a nebude na né
mit jakysi mentalni dopad. Jak sestrojit obsah, aby byl po publikum atraktivni fika prave

visual storytelling — obrazové vypravéni ptibehi.

Klasického vypravéni pouze za pomoci slov ptedava posluchaci sdéleni, které si individu-
alng predstavi ve své fantasii. Obrazové vypravéni vyuziva napiiklad fotografie, videa ¢i
ilustrace. V digitalni sféte je Casto doplnéno o hudbu, ruchy, hlasovy komentai nebo jiné
audio prvky. Dava tak divakovi jasnou ptedstavu. V kazdém ptipad¢ je vizualni pamét’ pod-
statn¢ U€inn¢jsi metoda pro zapamatovani at’ uz byla vizualni podoba divakovi ptfedlozena

¢i si ji vytvoril sdm.

4.1 Pribéh

Podstatnou sloZzkou vystavby explainer videa je ptibéh. Jak vizudlni d&j odehravajici se na
platné, tak déj vypravény v mluveném komentéii by v idealnim piipadé mél byt schopny
fungovat samostatn¢. S rostoucim poctem lidi, kteti preferuji sledovani videi na mobilnim
zafizeni nez na pocitaci, se stalo tiché automatické prehravani vychozim nastavenim. 85 %
videi sdilenych na Facebooku je sledovano bez zvuku. Teprve az s opravdovym zajmem
o video je uzivatel ochoten zvuk zapnout. Video by tak samo o sobé mélo byt vizualnim
zazitkem s upoutdvajicimi ilustracemi a idedlné 1 s textovymi informacemi at’ uZ v podobé¢
textu umisténého piimo ve videu nebo doplnénymi titulky. Zvuk by mél plnit funkci pouze

ptidané hodnoty a obohaceni zazitku, ale nebyt stézejnim prvkem.

Podnétny piibéh mize upoutat divdka sam o sob¢. Umoziiuje mu, aby lépe pochopil mys-
lenku, kterou je potieba videem sdélit. Zaroven piibéhy také poskytuji divakiim nameéty
k hovoru, ¢imz se zvySuje pravdépodobnost, ze se budou o sd€leni videa d¢lit s dal§imi lidmi
a §ifit tak jeho idey. Diky piibehu se divak dokéaze 1épe vcitit do problematiky a dokaze byt
osloven na hlubsi urovni nez kdyby byl postaven pted ptedlozeni prostych fakti. Video tak

dostava osobné¢jsi charakter. Pokud ptibéh upouta divakovu pozornost, vtahne jej do déje
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a dlouho po skonceni v ném zanechéa dopad, naptiklad v podobé vyvolani emoce, je splnén jeho
hlavni cil. Jestlize divakovi poskytneme hodnotu, na oplatku je ochoten vénovat sviij €as, coz je

v dne$nim uspéchaném svéte nejcenndjsi. [14]
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5 POZORNOST UZIVATELE

Soustiedit se na sdéleni bez ztraty koncentrace je mnohdy komplikované. Délka pozornosti ¢lo-
veka se rok od roku zkracuje. V roce 2000 byl divak ochoten vénovat obsahu alespon 12 vtefin
nez se rozhodl, jestli chce pokracovat v jeho dalSim sledovani ¢i se piesune k jinému. O patnact
let pozdéji se snizila na 8 sekund. Tento rozhodujici ¢as je kliCcovy pro obsah, aby dokazal zauj-
mout a maximaln¢ presvédcit divaka, aby mu byl ochoten vénovat alespon nékolik dalSich vte-

fin, ne-li setrval az do konce. [15]

5.1 Stopaz v zavislosti na pozornosti

Pfedepsand idedlni stopaZ explainer videa neexistuje. Pocet vtefin je zavisly na nékolika fakto-
rech, jako je komplikovanost a rozsahlost produktu/sluzby, ktery je potieba predstavit. Obecné
nejidealngjsi doba se jevi do devadesati vtefin. Cim je video del3i, tim klesa pravdépodobnost,
ze jej divak shlédne celé. AZ 85 % lidi je ochotno v€novat Cas tficetisekundovému videu sledo-
vanim az do jeho konce, zatimco 50 % lidi pfestane sledovat video, které¢ ma dvé minuty. Pokud
je video delsi nez dvé minuty, pocet shlédnuti celého videa klesa jesté rapidnéji. Proto je zasadni
ujasnit si scénaf, ktery zahrne vSechny podstatné informace a vy-definuje tak pfiblizny vysledny

cas. [15]

5.2 Variabilita stopaze

Pokud se jednd o jednoduchy produkt, ktery lze predstavit béhem 20 vtefin, neni potteba zby-
te¢né video prodluzovat. Kratké video lze pak jednoduse umistit i jako reklamu k propagaci tieba
na socialnich sitich. Rozsahlejsi koncepty potiebuji vyhrazeni dostatku prostoru pro objasnéni,
ale zaroven spad vzhledem k udrzeni divakovy pozornosti. Kazda vtetfina videa musi byt o to

vice uderngjsi a pro divaka atraktivnéjsi. Pro riiznorodéjsi pouziti dlouhého videa je dobré vy-

vvvvvv
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6 SCENAR

6.1 Tvorba scénare

Scénaf je srdcem celého videa. Spatny scénéf tak mize pfedem rozhodnout o jeho netspéchu.
Zakladem je disledna priprava v zjisténi cilové skupiny a ujasnéni si myslenky, kterou je potieba
sdelit. Presto, ze by se zdalo lakavé vmeéstnat do kratkého casového tseku co nejveétsi mozné
mnozstvi faktli, na jednu minutu videa je idedlni pouzit okolo 100 slov, pokud obsahuje mluveny
komentat. S vétsim poctem slov by mohlo dojit ke Spatné srozumitelnosti slov, piehlceni divaka

informacemi a rozhozeni tak jeho koncentrace.

6.1.1 Struénost

StéZzejnim bodem scénaie je udrzet jej kratky a strucny. Klicova myslenka by méla byt vyjadiena
v jediné véte, kterd se musi objevit v prvnich sekundéch, tak aby byl divakovi ob-jasnéno hned
ze zacatku, kam se bude asi video ubirat dale. V této dob¢ je divakova pozornost nejaktivnéjsi,
tudiz je potieba ji rychle uchopit a ide4dlné€ o ni znovu nepfijit. Az nasledné je mozné zabrousit

vice do detailu a video rozvést a obohatit o dalsi informace.

6.1.2 Jednoduchost

Dalsi klicem k uspéchu je jednoduchost. S tim je spojeno i vyhnuti se slozitym pojmim a zar-
gonu. Hlavnim poslanim videa je sdélit vyznam produktu casto laické spolecnosti, kterd neni
zainteresovana do problematiky a nema s ni ptfedchozi zkusSenosti. Jedna-li se naptiklad o novy
typ mobilniho telefonu, je vhodné pouzit: ,, Telefon nabizi dostatek mista pro fotografie z vyleti

1 vSechny duilezité aplikace.* namisto ,,Telefon disponuje 64GB uzivatelskou paméti«.

6.1.3 Zaclenéni humoru

Prestoze video miize pojednévat o seridznim produktu, neni nutné, aby bylo pojato pfili§ vazné.
Pfinosem muze byt zaclenéni humoru vztahujiciho se k tématu a v inosné mite, coz doda publiku
lidstéjsi dojem ze spolecnosti, ktera se videem propaguje. Vtip vyiceny v komentafi funguje o to

1épe, doplituje-li se i s vizualni strankou.
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II. PRAKTICKA CAST
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7 KONCEPT

Cela prace zapocala béhem studijniho pobytu v portugalském Faru. Zaptisobil na mne témeét
kazdodenni kontakt s odpadem, ktery je jak vyplavovan ocednem nebo se postupné objevuje
v pisku, kde byl zapomenut, zahraban nebo prosté odlozen a uz tam ztstal. Po dobu svého
pobytu jsem méla moznost setkat se s lidmi, ktefi se snazi o udrzeni Cistoty prostiedi a pte-
davani informaci o dopadu takového chovani. Jednou z nich byla i Leona, studentka mistni

univerzity pivodem z Némecka, ktera je hlavou celé kampané Pock it don't drop it.

Prakticka ¢ast je zaméfend primarné na tvorbu animovaného videa a dalSich materialt pro
propagaci kampan¢ Pock it don't drop it. Cilova skupina neni pfesné vyhranéna, jelikoz ku-
racka populace je rozsahla vékova skupina od mladeze az po seniory. Kampan v§ak nemusi
cilit pouze na pozivatele tabakovych vyrobkt, ale muize slouzit i jak osvéta pro nekuiaky ¢i
edukacéni material pro déti. Pfesto dopad je nejocekdvanéjsi ve skupiné mladSich lidi pravi-
delné vyuzivajicich elektronickych komunikaénich zatizeni z divodu propagovani kampané

hlavné v online prostiedi.



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 31

8 PROCES TVORBY

8.1 Pruzkum a prvni idey

Préce zapocala prizkumem, kdy jsem se snazila nashromazdit co nejvice informaci o daném
tématu. Velmi pfinosné byly také diskuze pfimo s iniciatorkou kampané€, Leonou, ktera ma
o problematice rozsahlé znalosti. Po Case jsem vSak zjistila, ze za¢inam byt do problému az
ptiliS zainteresovana. Proto jsem si dala od prace jisty odstup a snazim se na ni nahlizet jako

bézny Clovek, ktery nema takové mnozstvi informaci a vlastné se s problémem styka poprvé.

Okolo cigaretovych nedopalkil je mozné sesbirat spousty dat. Naptiklad mnoZstvi obsaZe-
nych nebezpecnych latek a jejich ndzvy, statistiky, pocty vykoufenych cigaret apod. Nejenze
tyto data mohou byt nepiesné a velmi proménlivé, ale casto mohou piisobit pro béznou po-
pulaci nicnefikajicim dojmem, ¢i nezajimavée z diivodu jejich odborného nazvoslovi. Proto
pro mne bylo klicové vyhnout se pomoci videa pfedavani téchto komplikovanych informaci,
ptipadné je zjednodusit je naprosto banalni piiklady, které by ptesto vyznély jako dostatecné
alarmujici. Princip videa tak stoji na zobrazeni kazdodennich béznych situacich, které jsou

kazdému blizké a nékolikrat zazité.

8.2 Vystavba scénare

Vétsina explainer videi je vystavéna na jednoduchém principu — problém a jeho feSeni.
V ptipadé videa pro kampan tomu neni jinak. Zakladem je v dostate€né mife predstavit mys-
lenku kampané v n€kolika prvnich vtefindch. Nésledné je nastinén problém, ktery je spojen
s kampani spojen. Tim je odhazovani nedopalkii do riznych prostiedi a zobrazeni moznych
nésledkd, které miize nedopalek zpisobit &i s &im mize pfijit do styku a uskodit tak. Rese-

nim, zobrazeném v zavéru videa, je ulozeni nedopalku do popelniku.

Podle tohoto principu je scénai rozdélen do tif pomyslnych casti:

r wr

8.2.1 Prvni ¢ast - uvod

Prvni, tvodni ¢ast, zachycuje jakoby vznik nedopalku. Zabér na krabicku cigaret, ze které
jsou vytazeny cigarety, str¢eny do ust kutdkl a zapaleny. Nékolik rozdilnych person (muz,
Zena, stafec) naznacuji fakt, Ze neexistuje vyhranénd skupina kutdka podle véku ¢i pohlavi.

Zaroven zobrazeni vice osobnosti nez pouze jedné vylucuje moznost osoCovani konkrétni



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 32

skupiny osob, napiiklad pouze muzii. Cast konéi zdb&rem na ruku s nedopalkem a jeho “od-

cvrnknutim’”.

8.2.2 Druha ¢ast — problém

Druhé cast je vénovana moznym mistim skonceni nedopalku a jeho dopadiim v daném pro-
stiedi ¢i s ¢im muze pfijit do styku. V nékolik kratkych zabérech jsou zobrazena mista a si-

tuace, které mohou nastat:

e Kontakt se zvitaty

e Kontakt s malymi détmi

e Kontaminace okolniho prosttedi toxickymi latkami

e Znecisténi vodnich toku, pfirody (parky, plaze, lesy), ulic mésta

e Vizudlni znecisténi, velké mnozstvi nashromazdénych nedopalkil na jednom misté

e Vzplanuti v misté¢ dopadu zhavého nedopalku

8.2.3 Treti Cast - FeSeni

Posledni ¢ast se zpétnych chodem vraci pfes ¢ast druhou az k zavéru prvni ¢asti do oka-
mziku, kdy kufdk drzi nedopalek v ruce a je nachystan k jeho odhozeni. Misto toho jej vSak

uhasi do popelniku ¢i jiné jeho alternativy napiiklad v podobé plechovky.

8.2.4 CTA — Call-to-Action

Definitivni zavér videa, ale neméné dlileZita ¢ast, zakomponovana do videa je vyzva k akci.
Pokud byl divak ochoten sledovat video aZ do jeho konce, nabizi se prostor pro CTA neboli
vyzvu k akei, kterd jej chce presvédcit, aby svym jednanim zareagoval na uplynulych nékolik
vtefin videa. V tomhle ptipad¢ byl na zavér videa vlozen pouze nazev kampané, Pock it don't

drop it!, ktery je sdm o sob¢ dostate¢n¢ vypovidajici.

Podoba CTA vSak mlze mit rizné podoby odvijejici se od konkrétniho videa a typu jeho

sd€leni nebo mista jeho umisténi, kde se s nim divak setkd. CTA se naptiklad:

e Vyzyva jej k sledovani dal§iho videa. Ten poté, co shlédne jedno kratké tvodni vi-
deo, mize byt naveden k hlub§imu zkoumani znacky odkazem na dalsi videa.
e Snazi se divaka piimét k uskutecnéni akce v realném zivote ¢i zméné smysleni vyu-

zitim hesel, napfiklad: Pfidej se k ndm! Jdi do toho i ty! Chces néco zménit?
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e Pta se divéka na jeho ndzor. Chce jej tak vtahnout do konverzace o produktu napfi-

klad pomoci socialnich siti, hashtagu®, ¢i hlasovani v anketg.

8.3 Storyboard

Soucasti ne-li nutnosti pro uspesny vysledek je storyboard neboli obrazkovy scénat, jehoz
tvorba nasleduje po sepsani scénafe. Prvni storyboardy vychézeji z komikst, které jsou

schopny pomoci sefazenych a po sob¢ jdoucich obrazka vytvorit ptibéh probihajici v ¢ase.

Jednotlivé zabéry jsou naskicovany do policek, ¢imz je ve vysledku nastinéna velmi zjedno-
duSena finalni verze videa. Obrazkovy scénat popisuje specifika obsahového i1 vytvarného
hlediska. Mtize se jednat o pfibliznou finalni kompozici zabéru, prvky, které bude obsahovat
a jak bude vypadat jejich pohyb, barevnost, pohyby kamerou, pfechody mezi jednotlivymi
zabéry, atd. Dale také informace ohledné zvuku, hudby, mluveného komentare ¢i dialogu
mezi postavami. Vyroba storyboardu je velmi ndpomocna pii odhalovani nedostatki a mezer
v navaznosti scénare. Je daleko jednodussi odhalit a napravit chyby jesté pred zacatkem ani-

mace nez hledat jejich feseni v jejim pribéhu.

Pock it don't drop it!

Obr. 7: Cast storyboadu

3 Hashtag — slovo nebo fraze psana bez mezer bezprosttedné za symbolem #. Tvoii nedilnou sou¢ast vyhledavani
hlavné z hlediska tfidéni informaci.
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8.4 Voiceover a zvuk

Dalsim krokem v tvorb¢ videa je obvykle sestaveni mluveného komentare tzv. voiceoveru
a jeho nahrani. Pred ptistoupenim k namluveni komentare je podstatné mit jasnou piedstavu
o0 scénafi. Pfi jeho tvorbé je dilezité myslet na to, aby byl jasny, struény a v adekvatnim
rozsahu. Pfili§ mnoho slov a informaci mize mit ve vysledku spise negativni dopad, proto
je potieba se zaméfit pouze na nejpodstatnéjsi informace, které je nutné sdelit. Dulezita je
také spravna vybér osoby, jelikoz podstatné nejsou pouze vyic¢ené informace, ale také jakym
zpusobem jsou to podany. Zvoleny mluvéi by mél korespondovat s obsahem videa. Mezi
hlavni aspekty ve vybéru tak mizeme zahrnout pohlavi, vek, pfizvuk, charisma ukryté
v hlasu a celkové€ jeho schopnost s hlasem pracovat. Klicova je také rychlost mluvy. Je po-
tteba divakovi poskytnout dostatek ¢asu pro zpracovani informace, ale také je dillezité udrzet
tempo po celou délku videa. V neposledni fad¢ je dilezité dbat na kvalitu nahravky bez ru-
Sivych zvuk.

Mluveny komentat se vSak netyka tohoto videa. Jeho absence a celkové vynechéni textovych
informaci az na nazev kampané v zévéru videa je zdamérnd z divodu vyuziti videa v riznych
situacich, kontextech a zemich, aby nenastala piekazka naptiklad v podobé& jazykové bariéry.
Jedinym prvkem, ktera podporuje vizudlni stranku videa je podkresova melodie a zvuky od-

povidajici dé&ji.

8.5 Ilustrace

Po dokonceni storyboardu ptfichazi na fadu finalni vizudlni strdnka. PfestoZe ilustrace
mnohdy vychézeji z redlnych pfedméti, zvoleny styl ilustrace obsahuje jistou miru stylizace
a byly zredukovany nékteré prvky, aby obsahovaly jen nejnutnéjsi ¢asti pro zachovani vizu-
alni vypovédni hodnoty. AvSak v inosné mife, aby nepiisobila pfili§ infantilné a nezlehco-

vala tak zavaznost problematiky.

Pro usnadnéni prace a zachovani spravné perspektivy byly nékteré objekty ptedem vymode-

lovany v 3D softwaru. Naptiklad krabicka cigaret, kterd ve videu rotuje nebo popelnik.



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 35

=™

Obr. 8: Stylizace postav

8.5.1 Barevna paleta a textury

Zvolila jsem kombinaci vzdjemné& kontrastnich odstinii modré a odstinli oranzové, diky kte-
rym jsou nasledné prvky pouzité ve videu dobfte rozliSitelné. Pro kontrolu pfevadim barev-
nou verzi na ¢ernobilou, ktera 1épe odhali nedostatky v kontrastu. Tato vyrazna kombinace

barev také napomaha k upoutani pozornosti.

Obr. 9: Kontrola kontrastu prevedenim do cernobilého reZimu
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Ptes jistou miru stylizace ilustrace se snazim zachovat ptirozené realné barvy pro nejpod-
statnéjsi prvky videa. Odstiny oranzové tak vychézeji z typické barvy filtru cigaretového
nedopalku a barvy pisku, ktery je tizce spojen s ocednem a plazemi, kde je vysoky vyskyt
nedopalkt a také jejich skodlivé ucinky jsou markantnéjsi. Plisobi také jako oziveni v jinak

prevazné temné barevné paleté modrych tond.

Obr. 10: Barevnd paleta

Vizudl déle pracuje s texturami pfirodnich materialii, pfevazné struktur kamene a betonu,

wevr

pro autentictéjsi a realnéjsi zobrazeni prostiedi.

Obr. 11: Vyuziti prirodnich textur v ilustracich

8.6 Animace

Pro zpracovani videa vyuzivam kombinaci dvou softwarid. Pfevazna ¢ast animace je vytvo-
fena pomoci Adobe After Effects. Zacisténi a pfipadné doplnéni detailii je animovano tech-

nikou frame-by-frame (animace snimek po snimku) v programu Adobe Photoshop.
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9 DOPLNKOVE MATERIALY

Animované propagacni video slouzi hlavné k propagaci kampané. Neposkytuje vSak vice
konkrétnich informaci. Za timto ucelem byly vytvoreny dalsi materialy, které vyuzivaji i ty-
pografii a podrobné¢;ji se tak vénuji nékterym z dopadi cigaretovych nedopalkii. Aby se ne-
jednalo o pouhy vycet dat, jsou texty zalozeny na vyzkumu, ktery cilil na kurdky. M¢l za
ukol zjistit, pro¢ konc¢i takové mnozstvi nedopalkiti mimo popelniky ¢i odpadkové kose, pii-
padné co kutraky vede k jejich odhazovani. Materialy nasledné vychazeji z jejich odpovédi

¢i domnénky a reaguji na né.
Odpovédi kutdku z vyzkumu, kterymi si obhajuji své chovani:

e Délaji to 1 ostatni. Pro€ bych ja nemél?

e Vzdyt je to jenom malicky nedopalek.

e Je to jenom kousek papiru a vaty.

e Piirodé nemuze ublizit a za chvili se rozlozi.
e Neni dostatek popelnikii a odpadkovych kosi.
e Jsou lidé placeni od toho, aby je uklidili.

e Pokud nedopalek zasldpnu, neni riziko, Ze by se vznitil.

#pog{kitdontdroﬁit!

L]

C’'monit's e

* I I
»

]

Millions of people said every day.

Obr. 12: Aplikace vizuadlniho stylu mimo video.
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ZAVER

Diky celému projektu jsem méela moznost zurocit nabyté dovednosti ziskané za dobu studia
na vysoké a zkombinovat je se zkuSenostmi v tvorbé animaci. Hloubé&;ji jsem také pronikla
do problematiky, ktera se velké ¢asti populace mlize zdat zanedbatelna. Myslenka kampané
je aplikovatelna v kterékoliv ¢asti svéta. Dopad cigaretovych nedopalk je vzdy negativni,
at’ uz se jedna o znecisténi vodnich tokt, piirodniho prostiedi, usmrceni zivocicht ¢i pouze
vizualni znecisténi ulic mést.

Uspé&snost projektu bych vyhodnotila az po jeho zvefejnéni pro vefejnost. Pokud viak kam-
pan dokaze pfimét i minimalni procento populace, kterd bude oslovena, aby se zamyslela

nad svym chovani ¢i piimo své chovani zménila, budu to povazovat za Gspéch.
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SEZNAM OBRAZKU

Obr. 1, Screenshot z videa kampané The Truth

Obr. 2, Ukdzka ploskové animace videa Twitter in Plain English.

Obr. 3, Screenshoty z videa pro Dropbox

Obr. 4, Screenshoty z videa pro Groupon

Obr. 5, Ukdzka vizualni prezentace studia Kurzgesagt

Obr. 6, Ukazka kombinace Live Action videa a animace

Obr. 7, Cast storyboadu

Obr. 8, Stylizace postav

Obr. 9, Kontrola kontrastu prevedenim do cernobilého rezZimu
Obr. 10, Barevnd paleta

Obr. 11, Vyuziti prirodnich textur v ilustracich

Obr. 12, Aplikace vizudlniho stylu mimo video.
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