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NAVRH POP PRODUKTU spoleénosti Coca-Cola HBC Ceska republika spol. s r.o.

Navrh spociva v elegantnim pojeti reklamniho pfedmétu, vystaveného na barech HoReCa provozoven. Primarni cil projektu byl veden k zaujeti zakaznikd netradiénim a efektivnim po-

students

jetim POP materialu. Diky vnitfnimu podsviceni je jeho uZitnost pfimo-Umérné zvySena i v noénich hodinéach, kdy jsou provozovny zaviené, budeme-li vychazet z pfedpokladu, Ze vétsina

provozoven ma bar naproti vstupni ¢asti, Ci prosklené vyloze - bude tento produkt viditelnym a diky své efektivni netradicnosti i dostate¢né zajimavym segmentem. Nakladnost provozu,

byt se zda velmi vysoka, spociva v ionizovani vody, a tim vznikajici vodni pary, ktera je hypoalergenni a pusobi i jako zvlh¢ovac vzduchu, coz ma ve vySe zminénych provozovnach dalsi

vyhodu pro alespori ¢astecnou neutralizaci cigaretového koure.
Sekundarnim cilem je upoutani zakaznik(, ktefi jsou jiz hosty
dané provozovny. K tomuto ucelu byl do horni ¢asti umistén
maly “projektor”, ktery neni z venci vidét, a ktery zajistuje

s

stropni, a diky servo motoru, otacejici se projekci. V zakladnim
provedeni by v CocCce zajistujici tvar projekce mohla byt
obchodni znacka spolecnosti Coca-Cola, samozfejmosti
je i netradicni pojeti, napf. slogan pravé probihajici reklamni

kampané ad.
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