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NAVRH DARKOVEHO BALENI BECHEROVKY LEMOND

Darkové baleni prodavané v obchodnich retézcich, které navazuje na predeslé roky,
ma za cil upoutat pozornost spotrebitele a svym grafickym motivem asociovat naladu
a pohodu “cool party".

Darek (“svitici" LEMOND sluchatka) slou?i k podpote prodeje a motivaci spotiebitele

ke koupi at, uz pro sebe, ¢i jako darek pro své kamarady.

Doba uvedeni baleni do prodeje je pred vanocnimi svatky. Obal baleni vsak nabizi moznost
toto baleni distribuovat i po svatcich jako limitovanou edici, coz je vhodné zejména
pokud nebudou pred vanoci vyprodany vsechny zasoby.

Graficky motiv ma potencial byt pouzity a modifikovany pro dalsi komunikaci
Becherovky LEMOND se spotiebiteli (koncerty, party akce).

David Supka
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